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Deutschland bleibt ein starker
Akteur in global wachsendem
Markt

Anteil der Business Events
wachst

’—ﬁ
&
Europaischer Verband der Veranstaltungs-Centren e.V.
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Deutscher
Veranstaltungsmarkt robust
mit steigenden
Teilnehmendenzahlen

GroBere Veranstaltungsformate

nehmen leicht zu

GCB Deutschland @

Das Reiseland

Meeting- & EventBarometer

Ny

Anteil der Teilnehmenden aus
dem Ausland konstant hoch

Markt reagiert sensibel auf
geopolitische
Herausforderungen
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Entwicklung der Nachfrage

Aufwartstrend bei den Teilnehmer*innen setzt sich fort

Entwicklung der Teilnehmer*innen und Veranstaltungen onsite von 2006 bis 2025

405 Mio. 423 Mio.

393 Mio. 395 Mio.

378 Mio.

383 Mio.
371 Mio.

362 Mio. 412 Mio.

338 Mio.

323 Mio.
302 Mio.

394 Mio.

318 Mio. 2,97 Mio. 3,06 Mio. 3 g2 Mio. 311 Mio.,

2,89 Mio.

314 Mio.

292 Mio.

Im Vergleich zu 2024 hielt
sich die Zahl der Onsite-
Veranstaltungen auf

2,15 Mio. einem weitgehend

2,02 Mio. konstanten Niveau,
wahrend die Zahl der

. 3,04 Mio.
3,01 Mio. 2,97 Mio.

2,60 Mio.
2,46 Mio.

2,02 Mio.

Teilnehmer*innen onsite
2025 noch weiter stieg.

«0==0nsiteveranstaltungen

Hinweis: bis 2019
wurden ausschlieBlich
Prasenzveranstaltungen
erfasst.

=@=0nsite-Teilnehmer*innen

0,93 Mio. 68 Mio.

62 Mio.

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2007 bis 2026: Gesamtzahl der Veranstaltungen, Gesamtzahl der Teilnehmer*innen
Basis EITW, Veranstalterbefragungen 2020 bis 2026: Wie viele Veranstaltungen (mit mindestens 20 Teilnehmer*innen) haben Sie 2025 durchgefihrt?
Ablauf der Hochrechnung: siehe eitw.de/methodik
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Entwicklung der Nachfrage

Zunahme der Teilnehmer*innen onsite hialt weiter an
Entwicklung der Teilnehmer*innen von 2019 bis 2025

423,1 Mio.* +4,6%

395,1 Mio.

377,6 Mio.

310,8 Mio.

184,5 Mio.
61,9 Mio. 68,3 Mio.

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Im Vergleich zu 2024 nahm die Anzahl der

Teilnehmer*innen onsite 2025 weiter zu
(4,6 Prozent Zuwachs).

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2007 bis 2026: Gesamtzahl der Teilnehmer*innen
Basis: EITW, Veranstalterbefragungen 2020 bis 2026: Wie viele Teilnehmer*innen nahmen 2025 an lhren Veranstaltungen (mit mindestens 20
Teilnehmern) teil? Ablauf der Hochrechnung: siehe eitw.de/methodik
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Entwicklung der Nachfrage

Veranstaltungsvolumen bleibt gleich

Entwicklung der Veranstaltungen onsite von 2019 bis 2025

2,89 Mio.*

+0,1%

2,15 Mio. 3o Mio. 2,02 Mio.

1,72 Mio.
1,16 Mio.
0,93 Mio. I

2025 fanden mit 2,02 Mio.
Veranstaltungen 0,1 Prozent

mehr Veranstaltungen onsite
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 statt.

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2007 bis 2026: Gesamtzahl der Veranstaltungen
Basis: EITW, Veranstalterbefragungen 2020 bis 2026: Wie viele Veranstaltungen (mit mindestens 20 Teilnehmer*innen) haben Sie 2025 durchgefiihrt?
Ablauf der Hochrechnung: siehe eitw.de/methodik
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Entwicklung der Nachfrage

BELEGTAGE

Belegung des groBten Raumes

utschland

34,1 48,3 . . .
Tage auBBer Betrieb durch interne Prozesse (SchlieBtage)
300
E Tage ohne Nutzung (Leerstand)
()
g 200
=
= Bautage (Auf- und Abbau, Proben)
100
m Veranstaltungstage
0

Alle VvC TH EL
Die Anzahl der Belegtage (Veranstaltungstage + Bautage) lag 2025 bei 173,8 Tagen.
Differenziert nach Arten der Veranstaltungsstiatten lagen die Veranstaltungs-Centren mit 198,1 Belegtagen des groBten Raumes deutlich
liber dem Durchschnitt. In den Tagungshotels war der groBte Raum an durchschnittlich 172,8 Tagen im Jahr belegt. Die Eventlocations

verzeichneten mit 149,1 Belegtagen die geringste Auslastung im groBten Raum. Allerdings muss hier beriicksichtigt werden, dass die
Vermietung von Raumlichkeiten fiir Veranstaltungen fiir zahlreiche Eventlocations eine sekundare Rolle spielt (z.B. Museen, Zoos etc.).

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Bitte geben Sie an, wie sich die Belegung lhres groBten Saals/Raums 2025 aufgeteilt hat. Die Summe ergibt maximal 365 Tage, Anbieter n=451
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Entwicklung der Nachfrage

Veranstaltungsdauer nahezu konstant

Dauer (iber alle Anbieter und nach Art der Veranstaltungsstatte

Veranstaltungsdauer
in Tagen

Alle Veranstaltungsstitten

1,7 TAGE

Onsite-Veranstaltungen

utschland

Die durchschnittliche Dauer von Onsite-Veranstaltungen betrug 1,7 Tage. Im Vergleich zu 2024 (1,7 Tage) blieb die Dauer im Jahr 2025

konstant.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Gesamtzahl der Veranstaltungen 2025 und deren Dauer, Anbieter n=431

* @ O W
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=
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Entwicklung der Nachfrage

Dauer von Veranstaltungen im Langzeitverlauf

. o utschland
Dauer aller Anbieter und nach Art der Veranstaltungsstatte

Veranstaltungen dauern

2,2 im Schnitt 1,7 TAGE
S 2
"
=
g 18 Eﬂ|
§ 1,6 ° 25
‘U 1 1 |
(]
: 1« B a
S
s 1.2 /
=
S 1
2
© 0,8
=)
2 06

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
—o—Alle Anbieter ﬁ —e—Veranstaltungs-Centren F._m —eo—Tagungshotels —eo—Eventlocations

Onsite-Veranstaltungen haben sich im Lauf der Jahre 2013 bis 2019 zwischen 1,4 und 1,6 Tagen durchschnittlicher Dauer bewegt. Nach dem
coronabedingten Riickgang stieg sie wieder an und hilt seit 2024 das Niveau. Veranstaltungen in Tagungshotels haben dabei grundsatzlich
eine langere Dauer als die VeranstaltungsCentren und Eventlocations.

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2014-2026: Gesamtzahl der Veranstaltungen und deren Dauer
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Entwicklung der Nachfrage

Internationale Teilnehmer¥*innen auf neuem Rekordhoch

Hochststand vor Corona

88% 9.0%
63% 67% 1%

53% 55% 55% 58% 59% 6.1%

4,9%

2006 - 2019 (vor Corona) 2020 - 2025

Der Anteil auslandischer Teilnehmer*innen (bei Business-Veranstaltungen und Events) stieg 2025 weiter an und betragt nun 10,7 Prozent.
Damit wurde der Anteil vor der Corona-Pandemie liberschritten und erreicht einen neuen Héchststand.

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Anteil der Teilnehmer*innen vor Ort aus dem Ausland in % fiir 2025 - Anteil bei allen Veranstaltungen
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Entwicklung der Nachfrage

Zuwachs internationaler Teilnehmer¥*innen und Veranstaltungen

Anteil internationaler Teilnehmer*innen bei Prasenzveranstaltungen in Deutschland

VC = Veranstaltungs-Centren
TH = Tagungshotels
EL = Eventlocations

2025 betrug der Anteil internationaler
EL 8,4% Teilnehmer*innen bei allen Veranstaltungen

10,7% VC 4,7% TH 15,8% durchschnittlich 10,7 Prozent.

Internationale Internationale Internationale Internationale

Teilnehmer*innen Teilnehmer*innen Teilnehmer*innen Teilnehmer*innen .
Je nach Art der Veranstaltungsstitte

variierte der Anteil auslandischer

- - - Teilnehmer*innen. In den Tagungshotels lag
ﬁ F_q‘ HE er dabei am héchsten.
]
— 201 ] F——

Der Anteil von internationalen
Veranstaltungen (mindestens 10 Prozent
auslindische Teilnehmer*innen) lag 2025
bei 9,5 Prozent (2024 = 8,4 Prozent). In den
7,4% Tagungshotels wurden die meisten
Internationale internationalen Veranstaltungen
Veranstaltungen durchgefiihrt.

9,5% 4,9% 13,6%

Internationale Internationale Internationale
Veranstaltungen Veranstaltungen Veranstaltungen

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Anteil der Teilnehmer*innen vor Ort aus dem Ausland in % fur 2025 - Anteil bei allen Veranstaltungen.
EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Anzahl der internationalen Veranstaltungen
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Entwicklung der Nachfrage

Anteil internationaler Teilnehmer¥*innen bei Business Events steigt
weiter an

Anteil internationaler Teilnehmer*innen bei Business-Prasenzveranstaltungen in Deutschland

Der Anteil internationaler Teilnehmer*innen
bei Business-Veranstaltungen (Seminare,
Tagungen, Konferenzen) betrug 2025
durchschnittlich 13,5 Prozent (2024 = 11,1
Prozent).

Auch bei internationalen Teilnehmer*innen
von Business Events entfallt der hochste
Anteil auf die Tagungshotels, aber auch die
Eventlocations konnten ihren Anteil
deutlich steigern.

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Anteil der Teilnehmer*innen vor Ort aus dem Ausland in % fur 2025 - Anteil bei Business-Veranstaltungen (Seminare, Tagungen, Konferenzen)
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Entwicklung der Nachfrage

Unternehmen als wichtigste Veranstaltergruppe nehmen zu

Alle Anbieter

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Bitte geben Sie an, aus welchen Veranstalter-Arten sich lhre Veranstaltungen prozentual zusammensetzen

vC

F.ﬁlm

E_EEL

® Unternehmen

3]

Anbieter n=401

52,5%

43,6%

63,2%

45,1%

u Verbiande B Wissenschaft

JORNR

Meeting- & EventBarometer

16,3%

19,6%

14,5%

u Offentliche Institutionen

D

7,3% 1,9%

13,8% 6,4% | 5,8%

Eigenveranstaltungen

sonstige

Die Unternehmen waren 2025 die anteilig
groBte Veranstalter-Gruppe. Mit deutlichem
Abstand folgten die Verbande als
zweitwichtigste Kundengruppe.

Im Vergleich zum Vorjahr stiegen die Anteile
der Unternehmen und der Verbande (alle
Anbieter) leicht an. Dafiir nahmen die Anteile
der Veranstalter aus der Wissenschaft und
den offentlichen Institutionen leicht ab.

Management-Summary | Mai 2026  (© EITW 2026 |
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Entwicklung der Nachfrage

Arten von Business-Veranstaltungen: Veranstalter

Prozentuale Verteilung der verschiedenen Business-Veranstaltungsarten

Kongresse, Tagungen und Seminare sind der haufigste
Anlass fiir die Durchfiihrung von Veranstaltungen, gefolgt
von Mitarbeiter-Events.
m 2025
m 2024
79%  76% 40% 41% 45%  40% 49%  46% 58% 57% 51%  45%
Kongresse,

Messen bzw. Incentives
Tagungen,

Sonstige
Ausstellungen
Seminare

Produktprasentationen Kunden-Events Mitarbeiter-Events  Unternehmens- bzw.

Organisations-Events

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Welche Arten von Veranstaltungen fiihren sie durch? (Mehrfachantworten méglich) Veranstalter n=720/691

W 0= Meeting- & EventBarometer
' - . \ 7
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Entwicklung des Marktes

Veranstaltungsstitten in Deutschland

Aufteilung der Veranstaltungsstidtten nach Arten

Im Jahr 2025 lag die Zahl der Anbieter von Tagungs- und
Veranstaltungsstitten bei rund 8.000 Betrieben.

Die prozentuale Aufteilung der verschiedenen
Veranstaltungsstiatten-Arten zeigt: Die Tagungshotels
machen den groBten Anteil aus, gefolgt von den
Eventlocations. Rund ein Viertel der Veranstaltungsstitten
sind Veranstaltungs-Centren.

Basis: EITW, eigene Erhebungen 2026

& ?
’*' im k\, W =0= I\@g- & EventBarometer
LLLL] » Y] \ J

Insgesamt

Veranstaltungs-Centren Tagungshotels

Rl

Management-Summary | Mai 2026
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Entwicklung des Marktes

Prozentuale Verteilung von Veranstaltungen und Teilnehmer¥*innen

Aufteilung der Veranstaltungen und Teilnehmer*innen in Deutschland nach Veranstaltungsstatten-Arten in Relation zur
Aufteilung des Angebotes am Markt

Haufigste Anbieter-Art: GroBtes ] . GroBtes )
Tagungshotels Veranstaltungsvolumen: Teilnehmervolumen:
Tagungshotels VeranstaltungsCentren

[
HE m Eventlocations
A

uT hotel.
F-iq| agungshotels

ﬁ m Veranstaltungs-Centren
-

Veranstaltungsstatten Veranstaltungen onsite Teilnehmer*innen onsite

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2026: Eigene Erhebung, verschiedene Abfragen

Ablauf der Hochrechnung: siehe eitw.de/methodik

- ? 0\
’*‘ iiv_ﬂ k\l W Sos Meeting- & EventBarometer Management-Summary | Mai 2026  (© EITW 2026 |

19


https://www.eitw.eu/methodik/

Entwicklung des Marktes

Auswahlkriterien der Veranstalter fiir Destinationen

Prioritaten nach Herkunft der Veranstalter

=@-=\/eranstalter Deutschland

Image
=@==\/eranstalter Europa

Veranstalter Rest der Welt
Angebot vor Ort (Gastronomie, Kultur, Beherbergung etc.)
Politische Sicherheit und Stabilitat

Nachhaltigkeitsstrategie der Destination

Unterstiitzung durch ein Convention Bureau

Branchenkompetenzen am Standort

Gar nicht wichtig Neutral Sehr wichtig

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Angenommen, die Standortfaktoren wie Erreichbarkeit, Klima, Kapazititen und Preis waren gleich, welche anderen Standortfaktoren spielen fiir Sie bei der Auswahl der
Destination eine Rolle? Veranstalter n=680

- ? N\
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Entwicklung des Marktes

Auswahlkriterien der Veranstalter fiir Veranstaltungsstitten

Prioritaten nach Herkunft der Veranstalter

=@-=Veranstalter Deutschland
=@\ eranstalter Europa

Veranstalter Rest der Welt
Flexible Raumkonzepte

Nachhaltigkeitsstandards der Veranstaltungsstatte
Innovative Losungen fiir die Organisation von hybriden Veranstaltungen

Barrierefreiheit der Veranstaltungsstatte

Atmosphare und Design der Veranstaltungsstatte

Gar nicht wichtig Neutral Sehr wichtig

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Angenommen, die Basismerkmale wie Erreichbarkeit, Preis und Qualitidt waren gleich, was sind fiir Sie die wichtigsten Kriterien bei der Auswahl einer Veranstaltungsstitte?
Veranstalter n=678

- ? VA
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Entwicklung des Marktes

Beruflich motivierte Veranstaltungen liberwiegen

Verteilung der beruflich motivierten Veranstaltungen und Events

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Wie teilen sich die Veranstaltungen in lhrem Hause auf?

(bitte Anzahl in den Arten angeben)

Meeting- & EventBarometer

= Berufliche Veranstaltungen
= Events

Zu den beruflich motivierten Veranstaltungen zahlen
die Kongresse, Tagungen und Seminare sowie
Ausstellungen und Prasentationen. Die librigen Kate-
gorien von Veranstaltungsarten lassen sich unter
dem Begriff Events zusammenfassen.

Mit dieser vereinfachten Unterscheidung lasst sich
die Aufteilung nach geschiftlichen Veranstaltungen
und jenen mit Freizeitcharakter auf dem Gesamt-
markt libersichtlich darstellen.

Beachte: Bei der Erhebung des Meeting- &
EventBarometers ist nicht der gesamte Tagungsmarkt
abdeckt, da Betriebe erst ab einer Kapazitat von
mindestens 100 Sitzplatzen in Reihenbestuhlung im
grof3ten Raum befragt werden.

Management-Summary | Mai 2026  (© EITW 2026 |
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Entwicklung des Marktes

Aufteilung beruflich motivierter Veranstaltungen & Teilnehmer*innen

Verteilung der Veranstaltungen und Teilnehmer*innen

Aufteilung Veranstaltungen Aufteilung Teilnehmer

ats
-

@ 090
s s s
3“?‘ , 3‘_?. 4

Veranstaltungen:

Events
39% Veranstaltungen:

Beruflich motiviert
61%

Teilnehmer*innen:

Events
53%

Teilnehmer*innen:
Berufliche
Veranstaltungen
47%

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Wie teilen sich die Veranstaltungen in lhrem Hause auf? (bitte Anzahl in den Arten angeben); Teilnehmer*innen 2025
an beruflich motivierten Veranstaltungen (hier: Anzahl der Onsite-Teilnehmer*innen an beruflich motivierten Veranstaltungen)

- ? 0\
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Entwicklung des Marktes

Beruflich motivierte Veranstaltungen steigen leicht an

Verteilung der beruflich motivierten Veranstaltungen und Events
26% § 29%
33% 34% % °
43% Q 46% 49% 43% o 40% 36% 41% B 39%
4% { 1%
67% 66% % 5
57% § 55% 51% 57% o 61% 64% 59% |l 61%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Die  Aufteilung von beruflich motivierten
Veranstaltungen und Events unterliegt jahrlichen
Schwankungen. Im Jahr 2025 hat der Anteil der
beruflich motivierten Veranstaltungen wieder leicht
zugenommen.

m Beruflich motivierte Veranstaltungen u Events

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2010-2026: Wie teilen sich die Veranstaltungen in lhrem Hause auf?
(bitte Anzahl in den Arten angeben)

- ? £\
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Entwicklung des Marktes

Aufteilung beruflich motivierter Veranstaltungen/Events

O ¢

BUSINESS
EVENTS

I B . ||
2 A
VeranstaltungsCentren Tagungshotels Eventlocations

Die beruflich motivierten Veranstaltungen iiberwogen vor allem in den Tagungshotels mit 83,0 Prozent. In den Veranstaltungs-Centren lag der
Fokus etwas starker auf den Events (56,3 Prozent), wahrend in den Eventlocations hingegen die beruflich motivierten Veranstaltungen leicht

tiberwogen (53,0 Prozent).

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wie teilen sich die Veranstaltungen in lhrem Hause auf? (bitte Anzahl in den Arten angeben) Anbieter n=474
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’*‘ ﬁ k) E:E Meeting- & EventBarometer Management-Summary | Mai 2026  (© EITW 2026 | 25



Entwicklung des Marktes

Kongresse, Tagungen und Seminare wichtigste Veranstaltungsart

Prozentuale Verteilung der Veranstaltungsarten

BUSINESS EVENTS Kongresse, Tagungen und Seminare

waren 2025 in den deutschen
Veranstaltungsstitten die fiihrende
Kategorie bei den Veranstaltungs-
arten.

Die friilhere Kategorie der Kultur-
und Sportveranstaltungen wurde
erstmals in drei einzelne Kategorien
aufgeteilt: Sport-Events, Konzerte

Bis 2024 als Sport- und Kultur- und Kultur-Events.
Veranstaltungen zusammengefasst:

Summe ergibt einen Anteil von 14,3%

54,1% &

Beachte: diese Darstellung zeigt nur
die Verteilung der Veranstaltungen auf
die verschiedenen Arten. Sie sagt
jedoch nichts zum Volumen und der
ke 2% GroBe der Veranstaltungen aus.

Kongresse, Ausstellungen, | Sport-Events Konzerte Kultur-Events Social Lokale Festivitaten Sonstige
Tagungen, Prasentationen Events Veranstaltungen
Seminare

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2026: Wie teilen sich die Prasenzveranstaltungen und hybride Veranstaltungen in lhrem Hause auf die folgenden Arten auf?

)
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Entwicklung des Marktes

Veranstaltungsarten in den Veranstaltungsstiatten-Arten

Prozentuale Verteilung der Veranstaltungsarten

Seminare, Tagungen, Kongresse

Ausstellungen/Prasentationen

sport-Events |
Konzerte 69,0% 1,0% 30,0%

Kultur-Events

Social Events 24,0% 18,0% 58,0%

Lokale Veranstaltungen

Festivititen 19,0% 14,0% 67,0%

47,0% 1,0%

52,0%

13,0%

52,0%

35,0%

MARKTANTEIL

23,6% 61,8% 14,6%
39,2% 38,4% 22,4%

2,0%

54,1%

7,1%

1,9%

5,9%

6,5%

6,7%

5,6%

9,3%

Betrachtet man die Veranstaltungsarten
unabhangig von ihrem Marktanteil nach
der Verteilung auf die unterschiedlichen
Arten von Veranstaltungsstatten, so zei-
gen sich die Profile der verschiedenen
Arten von Tagungslocations.

Bei den Seminaren, Tagungen und
Kongressen waren die Tagungshotels
am starksten vertreten. Die Sport-
Events und Konzerte wurden vor allem
In den Veranstaltungs-Centren ausge-
tragen. Die Eventlocations deckten vor
allem die Festivitaten ab.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: eigene Darstellung - Verteilung der verschiedenen Arten von Veranstaltungen auf Veranstaltungsstatten-Arten

* @ O W

m?m
-0-o
- .

Meeting- & EventBarometer
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Entwicklung des Marktes

Bewegungen in den einzelnen GréoBenklassen

GroBenklassen Seminare, Tagungen, Kongresse

bis 50

bis 100 bis 250

u Anteil der GréBenklasse in 2024

bis 500

bis 1.000 bis 2.000

H Anteil der GréBenklasse in 2025

Die GroBenklassen der Kongresse, Tagungen und
Seminare nahmen 2025 anteilig in den oberen
GroBenklassen ab 1.000 Teilnehmer*innen im
Vergleich zu 2024 fast ausnahmslos minimal zu.

Die kleinen Veranstaltungen bis 50
Teilnehmer*innen verzeichneten Zugewinne, die
vor allem aus der nachstgroBeren Gruppe
(Veranstaltungen bis 100 Teilnehmer*innen)
stammen.

Beachte: diese Darstellung zeigt nur die Verteilung
der Veranstaltungen auf die verschiedenen Arten
und deren Veranderungen im Vergleich zum Vorjahr.
Sie sagt jedoch nichts zum Volumen der
Veranstaltungen aus.

|

bis 5.000 liber 5.000

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus den Anbieterbefragungen 2025 & 2026: Bitte geben Sie an, in welche GréBenklassen sich die Veranstaltungsart Seminare, Tagungen und Kongresse bei Prasenzveranstaltungen
in lhrem Haus aufteilt.

Meeting- & EventBarometer
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Herkunft Veranstalter

Veranstalter vorwiegend national = Internationalitit nimmt zu

Aufteilung der Veranstalter nach Herkunft

;r_;;;‘:.‘.ig... :
s
%o
r >
Y b,

Nach wie vor stammt die tiberwiegende Mehrheit der
Veranstalter aus dem eigenen Land. Dennoch wachst
die Internationalitit der Kunden (mit 11,7%) im
Vergleich zum Vorjahr (9,9 Prozent) anteilig weiter.

Der Anteil der internationalen Veranstalterkunden
variiert je nach Art der Veranstaltungsstitte.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wie teilten sich die Veranstalter ihrer Herkunft nach 2025 prozentual auf? Anbieter n=322
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Herkunft Veranstalter

Nachbarlinder und USA unter den wichtigsten Quellmarkten

Internationale Quellméarkte der Anbieterbetriebe

Top 10 Quellmarkte

Osterreich
UK

USA

Schweiz

USA

Niederlande
Frankreich
China
Italien
Spanien

Belgien

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Aus welchen internationalen Quellméarkten stammten 2025 die Veranstaltungsorganisatoren in lhrer Veranstaltungsstitte? Anbieter n=401

- ? VA
’*‘ ﬁ k) W E:E Meeting- & EventBarometer Management-Summary | Mai 2026  (© EITW 2026 |

31



Herkunft Veranstalter

Ausblick: Fokus bleibt auf europiischen Quellmarkten

Potentielle Quellmaéarkte der Anbieterbetriebe in Zukunft

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Aus welchen internationalen Quellméarkten erhalten Sie Anfragen fir kiinftige Veranstaltungen?
Hierzu zédhlen auch Anfragen, die noch nicht bestétigt sind bzw. nicht bestéatigt wurden. Anbieter n=401

* ad O W

- 2025/2026 - 2024/2025 - 2023/2024

Osterreich Zu den Top 3 der potentiellen

© o0 N o o0 B~ W DN
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USA

Osterreich
Schweiz
Niederlande
Frankreich
China
Italien
Spanien
Belgien

Tschechien

Polen

Danemark

Meeting- & EventBarometer
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Osterreich

Schweiz
USA
Niederlande
Italien
Frankreich
China
Danemark
Belgien

Spanien

Polen

Tschechien
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Schweiz

UK
Niederlande
USA
Frankreich
Belgien
Danemark
China
Italien

Spanien

Tschechien

Polen
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Veranstalter

Anbieter: Neukunden oder Wiederkehrer?

= Neukunden = Wiederkehrer = Stammkunden Veranstaltungs-Centren Tagungshotels Eventlocations

Definition des Besuchsstatus: Neukunde = erstmalige Beauftragung, Wiederkehrer = insgesamt 1 bis 3 Beauftragungen zuvor, Stammkunde = insgesamt 4+ Beauftragungen zuvor

Die Veranstaltungsstatten empfingen 2025 unter lhren Kunden einen hohen Anteil wiederkehrender Kunden und vor allem Stammkunden. Der
Anteil der Neukunden machte 29 Prozent aus. Der héchste Anteil von Stammkunden entfallt auf die Veranstaltungscentren, wahrend die
Eventlocations den héchsten Anteil von Neukunden verzeichnen.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Bitte schitzen Sie fiir das abgeschlossene Jahr 2025 die Aufteilung lhrer Auftraggeber nach Besuchsstatus ein. Anbieter n=333
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Profil der Veranstalter

Veranstalter: Offen fiir Neues oder Wiederkehrer?

= Erstbesuch = Wiederkehr = Stamm-Location Unternehmen Verbinde Agenturen

Definition des Besuchsstatus: Ersthesuch = Location erstmals genutzt, Wiederkehr = Location zuvor 1 bis 3 Male genutzt, Stamm-Location = Location zuvor 4+ Male genutzt

Die Veranstalter nutzten 2025 die Veranstaltungsstitten in Bezug auf die Haufigkeit in einem sehr ausgewogenen Maf3. Etwa ein Drittel der
Veranstaltungsorte wurde erstmalig gebucht, ein weiteres Drittel buchte eine Stitte als Wiederkehrer und das iibrige Drittel buchte sie als
Stamm-Location.

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Wie oft haben Sie die einzelnen Veranstaltungsstatten in Deutschland im Jahr 2025 genutzt? Bitte geben Sie eine grobe Einschatzung der Verteilung. Veranstalter n=486
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Profil der Veranstalter

Veranstalter: Plattformnutzung und Informationsbeschaffung

Veranstalter

websio cervas. [ 77
Buchungs-/Rechercheplattformen _ 57%
——— T
KI (z.B. Chat GPT) [ 339,
Newsletter _ 27%
sonstiges - 8%

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Welche digitalen Plattformen bzw. Tools nutzen Sie, wenn Sie nach einer geeigneten Destination bzw. Veranstaltungsstitte suchen? Veranstalter n=682
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Profil der Veranstalter

Veranstalter: Einbindung der Branchenkompetenz iiber...

Veranstalter

Initiierung von Kooperationen mit lokalen
Forschungseinrichtungen/Hochschulen

64%

Thematische Exkursionen im Programm 53%

Regionale Sponsoring- / Kooerationspartner 47%

Einbindung lokaler Branchenakteure 48%

Nachhaltiger Impact 26%

sonstiges I 2%

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Wie binden Sie Branchenkompetenz der Destination gezielt in lhre Veranstaltung ein? (Mehrfachnennungen méglich) Veranstalter n=674
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Umsdtze & Budgets

Umsatzveranderungen 2025 im Vergleich zu 2024: Anbieter

Umsatzveranderung 2025
im Vergleich zu 2024 in %

(Mittelwerte)

+6,9%
Die Umsatze stiegen auch im Jahr 2025 weiter an. Die Zunahme betrug insgesamt 6,9
Prozent.
I In den einzelnen Arten von Veranstaltungsstatten zeigt sich, dass im Jahr 2025 die
ﬁ +8,7% héchsten Umsatzsteigerungen in den VeranstaltungsCentren registriert wurden, gefolgt
= von den .

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: In welchem MaBe verénderte sich im Jahr 2025 der Umsatz durch Veranstaltungen verglichen mit dem Jahr 2024?
Bitte wiahlen Sie die Art der Veridnderung im Dropdown-Menii aus und tragen den Wert in % entsprechend in der Spalte daneben ein (bei gleichbleibendem Volumen entsprechend eine 0).

Anbieter n=245
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Umsdtze & Budgets

Umsatzveranderungen fiir 2026 (Vergleich zu 2025): Anbieter

Umsatzentwicklung

fur 2026 18%

8%

Das Diagramm zeigt die Einschatzung der Umsatzentwicklung fiir 2026 basierend auf den Umséatzen aus 2025.

72 Prozent aller Anbieterbetriebe gehen fiir das laufende Jahr von einer gleichbleibenden oder positiveren Umsatzentwicklung aus.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wie sieht lhre Buchungssituation fir Veranstaltungen, Teilnehmende und den Umsatz im Jahr 2026 verglichen mit 2025 aus? Bitte geben Sie die erwartete Verdnderung an.
Anbieter n=319
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Umsdtze & Budgets

Entwicklung der Veranstalter-Budgets

Entwicklung des Budgets

Durchschnittliche Durchschnittliche Durchschnittliche
Entwicklung: Entwicklung: Entwicklung:

+5,8 % +6,5 % +9,5 %

m Abnahme
m Gleichbleibend
m Zunahme

2025 im Vergleich zu 2024 2026 im Vergleich zu 2025 2027 im Vergleich zu 2025

Die Budgetentwicklung der Veranstalter ist weitgehend stabil. Die groBe Mehrheit gab gleichbleibende oder zunehmende Budgets im
Riickblick auf die Vergangenheit, die Gegenwart und die Zukunft an.

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2025: Wie war die Verdnderung lhres Veranstaltungsbudgets? Veranderung von 2024 zu 2025/Veranderung von 2025 zu 2026 & 2027. Veranstalter n=628
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Fokusthema: Nachhaltigkeit

Anbieter: Haben Sie einen Nachhaltigkeitsstandard?

60 Prozent der Anbieterbetriebe 2025 gaben an, liber einen Nachhaltigkeitsstandard
zu verfiuigen. Dieser Wert wurde auch im Vorjahr erreicht. Um drei Prozentpunkte
erh6ht hat sich 2025 im Vergleich zum Vorjahr der Anteil der Betriebe, die einen
Standard planen.

= Ja
= Noch nicht, aber es ist in Planung
= Nein und es ist auch nicht geplant

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Haben Sie bereits einen Nachhaltigkeitsstandard in lhrem Unternehmen integriert? Anbieter n=378
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Nachhaltigkeit

Anbieter: Haben Sie einen Nachhaltigkeitsstandard?

14%
JA
NOCH NICHT, ABER ES IST IN PLANUNG
28% 58% 82%

NEIN, UND ES IST AUCH NICHT GEPLANT

I I N ||

bEg 11 A

= D
VeranstaltungsCentren Tagungshotels Eventlocations

Nachhaltigkeitsstandards sind bei den Tagungshotels am starksten verbreitet, gefolgt von den VeranstaltungsCentren. Bei den
Eventlocations ist der Anteil derjenigen, die auch langfristig keinen Nachhaltigkeitsstandard planen, am hochsten.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Haben Sie bereits einen Nachhaltigkeitsstandard in lhrem Unternehmen integriert? Anbieter n=378
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Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeitsstandards in Veranstaltungsstatten nehmen zu

N

’ 60% 60%
54%
40% 41%
38%

2011 2012 2013 2019 2023 2024* 2025*

*Anderung im Wording: Der Begriff Nachhaltigkeitsstandard wurde fiir das Jahr 2024 erstmalig genutzt, zuvor wurde der Begriff Nachhaltigkeitsmanagementsystem verwendet.

Der Anteil der Betriebe mit Nachhaltigkeitsstandard hat im Laufe der letzten Jahre stetig zugenommen und sich nun auf einem hohen Niveau
eingependelt.

Basis: EITW, Anbieterbefragungen 2011-2026: Haben Sie bereits ein Nachhaltigkeitsmanagementsystem/einen Nachhaltigkeitsstandard in lhrem Unternehmen integriert?
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Fokusthema: Nachhaltigkeit

Anbieter: Nachhaltigkeitsstandards

fairpflichtet “ 26%
Greenkey e — 9% Je nach Veranstaltungsstatten-Art gibt es
29% .
. Unterschiede:
1SO14001 3 Bei den Veranstaltungs-Centren wurde vor
e allem fairpflichtet am haufigsten genannt,
. 3% in der Hotellerie ist GreenKey am
Greensign = ¢? Alle Anbi . . A
u Alle Anbieter weitesten verbreitet. Bei den
Certified Green Hotel/ [N 4%, N Eventlocations gab es keine klaren
Certified Event Locations b 10% =VC Priferenzen.
Greenglobe ﬂ 10% - ' . o
' Der Anteil der Sonstigen zeigt, wie viele
3% uﬂ = TH verschiedene Standards es gibt. Haufigste
1S020120 [SSS_.Y 5% )
g Nennungen waren: ISO 50001, A+ Bioscore
8
0% ie ei
EmAs | 0% EL sowie eigene Systeme von !-Iotelketten
A oder lokale Systeme (Sustainable

) I e Berlin/Bonn etc.)
OKOPROFIT [ 6%

Blauer Engel A 6%

23%

‘ a

Sonstige 21%

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wenn ja, um welche Standards handelt es sich? Mehrfachnennungen maéglich Anbieter n=398
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Fokusthema: Nachhaltigkeit

Veranstalter: Nachhaltigkeitsstandards

Mehr als drei Viertel der Veranstalter insgesamt bevorzugen
Anbieter, die liber einen nachhaltigen Standard verfiigen.

=Ja ®mNein

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Bevorzugen Sie Anbieter, die einen Nachhaltigkeitsstandard anbieten? Veranstalter n=642
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Fokusthema: Nachhaltigkeit

Veranstalter: Nachhaltigkeitsmanagementsysteme

1S020120 31%

1SO14001 27%

Certified Green Hotel/

Certified Event Locations 27%

Greenglobe 22%

Greenkey 19%

EMAS 16% m Alle Veranstalter

Blauer Engel 16%

Greensign 15%

OKOPROFIT

fairpflichtet 7%

%
B

Ich habe keine Vorlieben 15%

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Welchen Standard bevorzugen Sie? Mehrfachnennungen méglich. Veranstalter n=642
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Fokusthema: Nachhaltigkeit

Anbieter & Veranstalter: Erhebung von CO,-Emissionen

ANBIETER VERANSTALTER
Co,
1 -

50% 50%
4s% 45%
NE:]
Ja 52%
0 49%
40% 40%
Ja
40%
35% 35%

2024 2025 2024 2025

55%

41 Prozent der befragten Anbieter und 52 Prozent der befragten Veranstalter erhoben 2025 ihre CO,-Emissionen. Damit ist der Anteil sowohl
bei den Anbietern als auch bei den Veranstaltern im Vergleich zum Vorjahr angestiegen.

Basis: EITW, Anbieter- & Veranstalterbefragung 2026: Erheben Sie lhre CO,-Emissionen? Anbieter n=372 , Veranstalter n=638
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Fokusthema: Digitalisierung & KI

Anbieter: Nutzung kiinstlicher Intelligenz

Allgemeine KI-Anwendungen 12% 1%
Automatisierte Besucherfiihrung - B35

Intelligente Raum- & Ressourcenplanung

Kl-gestutzte Energie- oder Gebaudesteuerung

Kl-gestiitzte Gasteservices zur Personalisierung

- Sonstige Aufgaben/Services

= Nutzen wir bereits ® In Planung = Nutzen wir nicht = WeiB ich nicht

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Digitalisierung und Kl revolutionieren auch die Veranstaltungswelt: Inwiefern nutzen Sie bereits kiinstliche Intelligenz in lhrem Unternehmen? Anbieter n=396
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Fokusthema: Digitalisierung & KI

Veranstalter: Nutzung kiinstlicher Intelligenz

Allgemeine KI-Anwendungen 72% 18% 8% 2%

Auswahl von Locations/Destinationen

via Buchungs-/Rechercheplattform o 26% = %
Teilnehmermanagement 44% 34% 20% 2%
Programmplanung 46% 29% 22% 3%
Marketing und Kommunikation 53% 30% 14% 3%
Besucherstromlenkung/Raumplanung 32% 33% 30% 5%
Auswertung & Reporting 46% 32% 19% 3%
Raumvisualisierungstools 29% 31% 34% 7%
sonstige Bereiche 19% 25% 36% 20%
= Nutzen wir bereits ® In Planung = Nutzen wir nicht = WeiB ich nicht

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2026: Digitalisierung und Kl revolutionieren auch die Veranstaltungswelt: Inwiefern nutzen Sie bereits kiinstliche Intelligenz in lhrem Unternehmen? Veranstalter n=623
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Fokusthema: Digitalisierung & KI

Anbieter: Vermarktung und Plattformnutzung

Anbieter

Wir sind auf Buchungs-/Rechercheplattformen vertreten* 4% 14% 4%

1%

Wir sind auf Social Media vertreten 29 3%

Wir stellen Kl-optimierte Inhalte zur Verfiigung 21% 13% 45% 21%
Wir stellen offene Daten (Open Data) zur Verfiigung 14% 7% 51% 28%
% Wir stellen digitale Tools zur Raumvisualisierung zur Verfiigung 48% 8% 38% 6%
# Nutzen wir bereits H In Planung  Nutzen wir nicht ® WeiB ich nicht

*Die am haufigsten genannten Buchung-/Rechercheplattformen waren: Cvent, eventinc und fiylo.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Auch bei der Vermarktung spielt Kl eine groBe Rolle: Welche digitalen Plattformen oder Tools nutzen Sie bereits zur Vermarktung lhrer Location jenseits lhrer eigenen
Webseite? Anbieter n=396
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Fokusthema: Digitalisierung & KI

Anbieter und Veranstalter: Handlungsbedarf Kl und Digitalisierung

Datenschutz & IT-Sicherheit s 35%
. 32%
Schulung & Know-how-Aufbau im Team 27%
Kl-gestiitzte Content-Erstellung & Ubersetzungen 15%
Digitale Worklows & Backoffice 28% 32%
. . 28%
Datenqualitédt & offene Bereitstellung 18%
. . . 26%
Social Media & Performance Marketing 20%
e . 25%
Budget fiir Digitalisierung/KI-Projekte 26% = Veranstalter
. s 24%,
Strategische Planung/Roadmap der Digitalisierung r .
e = Anbieter
Kl-gestitzte Nachfrage-/Auslastungsprognosen 229, 24%

Schnittstellen & Anbindungen 22%

N
3
S~

20%
19%

19%

KPI-/Dashboard-Nutzung & Controlling

Digitale Services vor Ort 14%

17%

Fehlendes technisches Wissen 15%

Kein besonderer Bedarf 7%

9%

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wo sehen Sie fiir lhre Veranstaltungsstiatte beim Thema Digitalisierung und Kl aktuell den gré6Bten Handlungs- bzw. Nachholbedarf? Anbieter n=396
Veranstalterbefragung 2026: Wo sehen Sie fiir lhre Organisation beim Thema Digitalisierung und Kl aktuell den groBten Handlungs- bzw. Nachholbedarf? Veranstalter n=630
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Ausblick & Prognosen

Buchungssituation stimmt positiv

Aussichten der Anbieter und Veranstalter fiir 2026

Sehr gut Gut
33% 54%

Veranstalter Ungewiss

: Eher
. Sehr gut Ungewiss hlecht
Anbleter 13% 27% sc:]:)eo;:ht 2%

Zuversicht bei Anbietern & Veranstaltern!
87 Prozent der Veranstalter gehen von einer (sehr) guten Veranstaltungslage aus.
Etwa zwei Drittel der Anbieter (61 Prozent) schitzen die Buchungslage fiir das Jahr 2026 ebenfalls als (sehr) gut ein.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wie bewerten Sie die Buchungslage (sowohl Buchungen als auch Anfragen) fiir das Jahr 2026? Anbieter n=376
Veranstalterbefragung 2026: Wie bewerten Sie die Veranstaltungslage in lhrer Organisation bzw. bei lhren Kund*innen fiir das Jahr 2026? Veranstalter n=622
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Ausblick & Prognosen

Internationale Teilnehmer¥*innen Europa

Statement: ,,Die Anzahl der internationalen Teilnehmer*innen aus Europa nimmt zu.“

Anbieter | 3 40% 47% 9%
Meinungsbild Alle Veranstalter 37% 45% 15% 3%
zum Statement*
Deutsche Veranstalter 25% 48% 23% 4%
u Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu u Trifft eher nicht zu u Trifft tberhaupt nicht zu

*Der Befragungsraum war von Mitte Januar bis Anfang Marz 2026.

Die befragten Veranstalter insgesamt gaben zu tiber einem Drittel an, dass das Statement vollstandig zutrifft, wahrend dieser Anteil bei
den deutschen Veranstaltern mit 25% nicht so hoch ausfiel. Bei den Anbietern stimmten 44 Prozent (eher) zu, wahrend liber die Halfte
(eher) nicht zustimmte.

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2026: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nichsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen Sie den nachfolgenden Aussagen zu?
Anbieter n=306, Veranstalter n=606

- ? N\
’*‘ ﬁ k) W E:E @9'&5"9“5”0'“3*3’ Management-Summary | Mai 2026  (© EITW 2026 | 56



Ausblick & Prognosen

Internationale Teilnehmer*innen Ubersee

Statement: ,Die Anzahl der internationalen Teilnehmer*innen aus Uberseemirkten wie USA und
China nimmt zu.“

Anbieter |74 19% 51% 27%
Meinungsbild Alle Veranstalter 20% 38% 25% 8%
zum Statement*
Deutsche Veranstalter 18% 32% 37% 13%
u Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu u Trifft eher nicht zu u Trifft tberhaupt nicht zu

*Der Befragungsraum war von Mitte Januar bis Anfang Marz 2026.

Die befragten Veranstalter insgesamt gaben zu 29 Prozent an, dass das Statement vollstandig zutrifft, wahrend es bei den deutschen
Veranstaltern nur 18 Prozent waren. Bei den Anbietern fiel die Zustimmung zu diesem Statement deutlich schwacher aus und lag noch
unter dem Wert fiir internationale Teilnehmer aus Europa.

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2026: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nichsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen Sie den nachfolgenden Aussagen zu?
Anbieter n=306, Veranstalter n=606
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Ausblick & Prognosen
Veranstaltungsmarkt sensibel gegeniiber geopolitischer Lage

Statement: ,,Der Markt reagiert sensibel auf geopolitische Herausforderungen.*

Anbieter 30% 51% 14%
Meinungsbild Alle Veranstalter 40% 44% 13% 3%
zum Statement*
u Trifft vollsténdig zu u Trifft eher zu u Trifft eher nicht zu u Trifft tiberhaupt nicht zu

*Der Befragungsraum war von Mitte Januar bis Anfang Marz 2026.

Die befragten Veranstalter insgesamt stimmten dem Statement zu 84 Prozent (eher) zu und lagen damit nahe an der Sicht der deutschen
Veranstalter (85 Prozent stimmten (eher) zu). Bei den Anbietern fiel die Zustimmung mit 81 Prozent nur etwas geringer aus.

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2026: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nichsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen Sie den nachfolgenden
Aussagen zu? Anbieter n=306, Veranstalter n=606
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Ausblick & Prognosen

Anbieter und Veranstalter erwarten mehr Veranstaltungen in 2026

Anbieter- Veranstalter-
Einschatzung Einschatzung

Zuwachs von mehr als 10% °
o
([ ]
Zuwachs von 5 bis 10 %
Nahezu gleichbleibend (+/- 4,9 %)

Rickgang von 5 bis 10 %

Riickgang von mehr als 10%

I E—

I

E—

Prasenzveranstaltungen haben auch 2026 noch Wachstumspotential.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wie sieht lhre Buchungssituation fiir Veranstaltungen, Teilnehmende und den Umsatz im Jahr 2026 verglichen mit 2025 aus? Bitte geben Sie die erwartete Veranderung
an. Anbieter n=319, Veranstalterbefragung: Wie schitzen Sie lhre Veranstaltungsentwicklung in lhrem Unternehmen/lhrer Organisation im Jahr 2026 ein? Bitte geben sie die erwartete Verdnderung an.
Veranstalter n=617
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Ausblick & Prognosen

Mehr Teilnehmer*innen onsite fiir 2026 erwartet

Anbieter- Veranstalter-
Einschatzung Einschatzung

o
Zuwachs von mehr als 10%

()
)
Zuwachs von 5 bis 10 %

Nahezu gleichbleibend (+/- 4,9 %)

Riickgang von 5 bis 10 %

Riickgang von mehr als 10%

I

I

Prasenzveranstaltungen haben auch 2026 noch Wachstumspotential.

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2026: Wie sieht lhre Buchungssituation fiir Veranstaltungen, Teilnehmende und den Umsatz im Jahr 2026 verglichen mit 2025 aus? Bitte geben Sie die erwartete Veranderung
an. Anbieter n=319, Veranstalterbefragung: Wie schitzen Sie lhre Veranstaltungsentwicklung in lhrem Unternehmen/lhrer Organisation im Jahr 2026 ein? Bitte geben sie die erwartete Verdnderung an.
Veranstalter n=617
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Meeting- & EventBarometer
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PROJEKTDESIGN

Management-Summary | Mai 2026 (©) EITW 2026 | 61



Projektdesign

AB O

Das jahrlich durchgefiihrte Meeting- & EventBarometer untersucht als einzige Studie zum
Veranstaltungsmarkt in Deutschland sowohl den Kongress- als auch den Eventbereich.

Initiiert wurde die Studie vom GCB German Convention Bureau e.V., dem Europiaischen
Verband der Veranstaltungs-Centren e.V. (EVVC) und der Deutschen Zentrale fiir Tourismus
e.V. (DZT), die das Europdische Institut fiir TagungsWirtschaft (EITW) bereits zum
zwanzigsten Mal mit der Durchfiihrung beauftragt haben.
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Projektdesign

Projektablauf der Befragungen

Januar bis Mérz 2026:
Befragung der verschiedenen Gruppen:

Oktober bis Dezember 2025: - Veranstalter (Online-Befragung)

Erstellung der Fragebégen

Miirz/April 2026:
Hochrechnungen

Dezember 2025: Mirz/April 2026: Mai 20?6: Beri_chterstellung
Durchfiihrung von Tests zur Auswertung der Befragungen und Présentation
Praktikabilitat

‘ - Anbieterbetriebe (Online-Befragung),

Mai 2026
D

Insgesamt wurden im Rahmen einer Online-Befragung von Januar bis Marz 2026 rund 4.700 Ansprechpartner in Veranstaltungsstiatten in ganz
Deutschland mit einer Kapazitdt von mindestens 100 Sitzpldtzen im groBten Saal (Kapazitidtsangabe in Reihenbestuhlung) befragt. Hinzu kamen
rund 3.000 Veranstalter weltweit liber einen selektierten Verteiler sowie ca. 500 Veranstalter iiber ein Panel mit Vorauswahl (Personen mit
Entscheidungskompetenzen fiir Geschiftsreisen & Events, fiir die Herkunftsmarkte Deutschland, USA, Vereinigtes Konigreich, Osterreich,
Schweiz, Frankreich, Niederlande und Belgien). Zusatzlich wurden die Links fiir beide Befragungen (Anbieter und Veranstalter) iiber Fachmedien,
Newsletter sowie soziale Netzwerke gestreut, um weitere Riicklaufer zu generieren.

Das Volumen und die Struktur des Veranstaltungsmarktes werden durch die Anbieterbefragung abgebildet, wiahrend das derzeitige Meinungsbild
der Kunden aus dem In- und Ausland maBgeblich durch die Veranstalterbefragung dargestellt wird.

Hinweis: Das Bezugsjahr fiir alle Daten (Veranstaltungen und Teilnehmer*innen) ist 2025, wahrend sich die Prognosen auf das laufende Jahr
beziehen. Als Bezugsjahr fiir Verdanderungen bei den Umsétzen in 2025 wurde das Jahr 2024 gewaihlt.

Basis: EITW 2026
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Projektdesign

ANBIETER VERANSTALTER
Eigener
Verteiler Panel Unternehmen
Deutschland 68% 20% Verbédnde
Agenturen

Europa 17% 60%

.
= » » Offentliche Einrichtungen
il

E 33% Welt 5% 20% Wissenschaft
n=596 n=254 n=501
Sonstige
596 giiltige Teilnahmen 755 giiltige Teilnahmen

Von Anbieterseite liegen in Bezug auf alle drei Arten von Veranstaltungsstiatten (Veranstaltungs-Centren, Tagungshotels und
Eventlocations) ausreichend Daten fiir valide Aussagen vor.

Die Veranstalter lassen sich einerseits nach Herkunft (Deutschland, verschiedene Quellmarkte im sonstigen Europa, USA)
differenzieren, andererseits kdnnen sie auch nach Organisationsform (Unternehmen, Verbande, Agenturen) unterschieden
werden. Somit sind verschiedene Perspektiven auf das Geschehen des Tagungsmarktes maéglich.

Weitere Details sind auf der Webseite des EITW abrufbar.
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http://www.eitw.de/methodik
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Projektdesign: Methodik

Ablauf der Hochrechnungen

Ermittlung der Prisenz-Teilnehmer*innen und Veranstaltungen iiber eine Hochrechnung:
Mittelwert/Veranstaltungsstitte x Anzahl der Veranstaltungsstitten

Basis: Befragung der Anbieter
Begrindung: gleiche Befragungsbasis wie in den Vorjahren Weitere Details sind auf der
Differenzierung: nach Veranstaltungsstitten-Gruppen Webseite des EITW abrufbar.

Ermittlung der hybriden Teilnehmer*innen und Veranstaltungen, basierend auf den Angaben der
Veranstalter

Basis: Befragung der deutschen Veranstalter

Begriindung: Veranstalter geben eine Ubersicht iiber alle Veranstaltungen, die durchgefiihrt
wurden (nicht nur die in den Veranstaltungsstatten)

Differenzierung: nach Veranstalter-Arten

Kontrolle der Zahlen liber den Vergleich der Angaben in den verschiedenen Befragungen
Basis: Alle Befragungen
Begriundung: Sind die Angaben in den Befragungen plausibel?

A
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GLOSSAR

Veranstaltungsstitten-Arten:

VC = Veranstaltungs-Centren Zu den Veranstaltungs-Centren geh6ren Kongresszentren, Sport- und Mehrzweckhallen, Arenen sowie Biirgerhauser, die fiir die Durch-
filhrung von Veranstaltungen gebaut wurden und keine Ubernachtungsméglichkeiten anbieten.

TH = Tagungshotels Tagungshotels bieten neben den Tagungseinrichtungen auch Ubernachtungsméglichkeiten an.

EL = Eventlocations Zu den Eventlocations zdhlen besondere Veranstaltungsstitten, die urspriinglich fiir einen anderen Zweck als den der Veranstaltungs-
durchfiihrung gebaut wurden. Hierzu gehdren z.B. Burgen/Schlésser, Museen, Fabrikhallen/Lokschuppen, Studios, Freizeitparks,
Bildungseinrichtungen/Hochschulen, Flughifen usw.

Veranstaltungsformen:

Prasenzveranstaltungen: Veranstaltung, bei der die Teilnehmer*innen ausschlieBlich vor Ort durch ihr persénliches Erscheinen teilnehmen koénnen
(einfache digitale Elemente, wie z.B. Live-Berichte via X etc. machen die Veranstaltung noch nicht zu einer hybriden Veranstaltung).

Hybride Veranstaltungen: Veranstaltung, bei der die Teilnehmer*innen selbst die Wahl haben, ob sie vor Ort (d.h. mit persénlichem Erscheinen) - oder digital teil-
nehmen, z.B. iliber Live-Streams zu den Sessions und/oder iiber Teilnahme per Webinar-Funktionen. Bei diesen Veranstaltungen
werden Priasenz-Veranstaltungen zeitgleich mit virtuellen Komponenten kombiniert.

Onsite- Veranstaltungen: Onsite = Prasenzveranstaltungen einschlieBlich hybrider Veranstaltungen.
Definitionen:
Buchungsplattformen: Online-Portale zur Suche, Anfrage und Buchung von Veranstaltungslocations und Dienstleistern (z.B. cvent, Eventinc.)
- ’ N\
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GLOSSAR

Veranstaltungsarten:

Seminare, Tagungen, Kongresse: geschaftlich, zum Wissensaustausch

Ausstellungen/Prasentationen: z.B. Produktpriasentationen, kleinere Messen

Sport-Events z.B. Meisterschaften, Public viewing

Konzerte z.B. Klassik, Rock/Pop

Kultur-Events: z.B. Theater, Comedy, Lesungen

Social Events: z.B. Rahmenprogramme, Dinner- und Abendveranstaltungen (sozusagen Events, die Bestandteil einer groBeren, libergeordneten Veranstaltung
z.B. eines Kongresses sind)

Lokale Veranstaltungen: Treffen ortsansiassiger Vereine und Gruppen, z.B. gemeinniitzige Clubs

Festivitaten: z.B. Jubilden, Bankette, Hochzeiten, Firmenfeiern, Partys (eigenstandige Veranstaltungen ohne Bezug zu einer anderen Veranstaltung

Beruflich motivierte Veranstaltungen/ Meetings und Veranstaltungen mit geschaftlichem Hintergrund, z.B. Kongresse, Tagungen, Seminare und Workshops, aber auch universitére
Business Events: Veranstaltungen, Firmen-Promotions und Unternehmens-Galas.

Events: Veranstaltungen mit Unterhaltungs- und Freizeit-Charakter wie z.B. gesellschaftliche und kulturelle Veranstaltungen, Sportevents und
Festivitiaten, Bankette und Jubiliden.

Internationale Veranstaltungen: Onsite Veranstaltung mit mindestens 10 Prozent auslandischen Teilnehmer*innen, bei der die auslandischen
Teilnehmer*innen onsite Ort waren.

Onsite Teilnehmer*innen aus dem Besucher von Veranstaltungen, die ihren Hauptwohnsitz auBerhalb von Deutschland haben.
Ausland:
Abkiirzungen:
DZT: Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V.
EVVC: Europaischer Verband der Veranstaltungs-Centren e.V.
GCB: German Convention Bureau e.V.
MEBa: Meeting- & EventBarometer (Deutschland-Studie)
MICE: Meetings, Incentives, Conventions, Events
- ? 7\
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KONTAKTADIR

Europdiisches Institut fiir TagungsWirtschaft GmbH (EITW)
an der Hochschule Harz

Prof. Dr. Michael-Thadd&aus Schreiber (Geschiaftsfiihrer)
Dr. Ralf Kunze (Datenanalyse)

Dipl. Kffr. (FH) Andrea Dessi (Text und Konzeption)
Friedrichstr. 57-59

38855 Wernigerode

Fon: +49 (0)3943-659-268
Fax: +49 (0)3943-659-299
E-Mail: mail@eitw.de

Internet: www.eitw.de

Begleitet durch den Fachbeirat:
Matthias Schultze (GCB)

Birgit Pacher (GCB)

Ilona Jarabek (EVVC)

René Tumler (EVVC)

Fabian Wolf (DZT)

Frankfurt am Main — Wernigerode, Mai 2026
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INIITUATORER]

Das Reiseland

Deutschland P

DZT Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V.
BeethovenstraBBe 69

60325 Frankfurt am Main

Tel: +49 (0)69-97464-0

Fax: +49 (0)69-97464-233

Internet: www.germany.travel

E-Mail: info@germany.travel
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M:EITW

EITW Européisches Institut fiir
TagungsWirtschaft GmbH

an der Hochschule Harz
FriedrichstraBe 57-59

38855 Wernigerode

Tel: +49 (0)3943-659-268

Fax: +49 (0)3943-659-5268
Internet: www.eitw.de

E-Mail: info@eitw.de

-

EVVC Europiischer Verband der
Veranstaltungs-Centren e.V.
NiddastraBe 74

60329 Frankfurt am Main
Telefon: +49 (0)69-915096980
Telefax: +49 (0)69-915096989
Internet: www.evvc.org

E-Mail: info@evvc.org

Management-Summary | Mai 2026

GCB

Meetings made in Germany
(L] German Convention Bureau

GCB German Convention Bureau e.V.

c/o WeWork
Taunusanlage 8

60329 Frankfurt am Main
Tel: +49 (0)69-242930-0
Fax: +49 (0)69-242930-26
Internet: www.gcb.de
E-Mail: info@gcb.de
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