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Zieldefinition
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Positionierung von Freiburg als Sehnsuchtsziel für urbane Entschleunigung: „Alles kann, nichts muss“ 
Freiburg soll als DIE entspannte Urlaubsdestination wahrgenommen werden. Unterschwellig wollen 
wir für ein Durchatmen nach den Einschränkungen der vorangegangenen Monate sorgen. Hier ist 
„sich treiben lassen“ ein Lebensmotto für das keine komplexe Vorbereitung nötig ist. Einfach 
eintauchen und genießen - ganz natürlich, mit allen Sinnen.
Gewinnung von Übernachtungsgästen für den Sommer 2021

Zeitraum der Kampagne: Mitte Mai bis Mitte September 2021

Learning aus 2020 > Wir fokussieren uns mehr auf Deutschland und konzentrieren uns auf die 
Medien, die 2020 am besten gelaufen sind.
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• Paare 40+: Fokus auf Natur + Aktiv, Stadterlebnis, Shopping

• Paare 55+: Fokus auf Kulinarik, Stadterlebnis, Natur + Aktiv, Entspannung

• Junge Familien: Fokus auf Natur + Aktiv, Stadterlebnis

• Sinus Milieus: Liberal-intellektuell und eher sekundär sozial-ökologisch 

• Herkunft: Deutschland und Schweiz
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• Fühl dich frei — Fühl dich, Freiburg! >>> #fühldichfreiburg

• Vermittlung eines freiburg-spezifischen Lebens- und Freiheitsgefühls

• Wesentliche Elemente: Leichtigkeit, Einfachheit und Natürlichkeit

DREIKLANG: Freiburg macht es dir einfach!

• > Ankommen. Abschalten. Und den Sommer spüren.

• > Ankommen. Abschalten. Freiheit spüren.

Entspricht der neuen Marke aus dem Markenprozess Tourismus-Marke Freiburg:

• „Für ambitionierte Menschen bietet Freiburg das entspannteste Stadtleben für einen natürlichen 
Ausgleich“
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Kernbotschaft

Dreiklang

Call-to-Action + 
Rückkanal
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1) Perlentauchen / Stadtleben
2) Dreisamlove /Entspannung
3) Bächlefreiheit / Kulinarik
4) Eintauchen / Familie
5) Sinne wecken / Entspannung
6) Fühl dich Freiburg / Shopping + Stadtleben
7) Straußen-Live / Kulinarik
8) Segel setzen / Familie
9) Runterschalten / Natur + Aktiv
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1) Anzeigen + Advertorials
2) Newsletter Ad SBB

1) Anzeigen und Advertorials
2) Online Ads

1) Social Ads
2) Online Ads

1) Landing Page 
2) Online Ads
3) Social Media Posts + Bewerbung Posts
4) Anzeigen + Advertorials
5) Megalight-Plakate Bahnhöfe (OoH)
6) Postkarten
7) Media-Kits
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Anzeigen
Advertorials

DE

OOH

Anzeigen
Advertorials

Umland

Online Ads
Umland Social Ads

STG

Online Ads
STG

Social
Ads

Post-
karten

Tourismus
Partner

Media-Kit
Signatur

Postings+Stories

Influencervisit.freiburg
.de/fuehl-

dich-
freiburg

Social
Media

Anzeige
CH

Online Ad
CH

Online Ads
DE
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Anzeigen+ Advertorials DE
28.250 €

3,50 € TKP

OOH DE
15.143 €

2,10 € TKP

Anzeigen
Advertorials

Umland
11.164 €

4,24 € TKP

Online Ads
Umland

4.701 €
3,17 € TKP

Social Ads STG
5.969 €

3,83 € TKP

Online Ads
STG

18.957 €
5,25 € TKP

Bubble-Durchmesser = Impressionen

TKP = Preis je 1.000 Impressionen
Max. TKP = 18,90 € 
Min. TKP = 2,10 € 

Anzeige CH
3.534 €

18,90 € TKP

Postkarten DE
724 €

16,09 € TKP

Online Ads DE
11.948 €

4,93 € TKP

Social Media + 
Ads DE

1.940 €
6,01 € TKP

Online Ad CH
7.486 €

5,99 € TKP

visit.freiburg.de/
fuehl-dich-freiburg
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OOH AN Z EI G EN ON L I N E SOCI AL

DE CH Umland STG

• Hohe „Awareness“ in 
der Zielgruppe erreicht 
durch hohe Anzahl 
Kontaktchancen OoH
(Außenwerbung) und 
Anzeigen/Advertorials

• Imagewerbung und 
Imagepflege
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ON L I N E SOCI AL

DE CH Umland STG

• Targeting der Online 
Kampagnen erfolgreich 
> hohe Anzahl Clicks und 
Interaktionen in Relation zu 
den Impressionen (CTR 👍)

• Die von der FWTM betreuten 
Social Media Kanäle und 
Online Ads haben die 
höchsten Werte bei Clicks + 
Interaktionen

• Google Display Ads waren 
Preis-Leistungs-Sieger
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OOH AN Z EI G EN ON L I N E SOCI AL

DE CH Umland STG

• Hohe Medialeistung für 
entsprechend moderate 
Kosten

• Sinnvoller Einsatz der 
geldwerten Mittel

• Geringe Streuverluste durch 
zielgruppenfokussierte  
Medienauswahl erreicht



KAMPAGNEN-REPORTING RESTART 2021

28.748.298 Impressionen
über alle Kanäle hinweg

10.884.514 Impressionen
in Fachzeitschriften und Zeitungen

7.194.334 Impressionen
Im Bereich Außenwerbung

10.669.746 Impressionen
über alle Online-Kanäle

75.503 Clicks + Interaktionen
über alle Online-Kanäle hinweg

33.854 Interaktionen
über Social Media

41.649 Clicks
über alle Online-Ads
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• 109.094,63 € für 28.748.298 Impressionen/Kontaktchancen 
>> TKP durchschnittlich bei 3,79 € 👍

• Landing Page war mit weniger Budget doppelt so stark besucht wie 2020 

• TKP für Anzeigen / Advertorial / OOH sehr günstig (außer CH)

• Google Display Ads waren sehr erfolgreich, 

• Google Display Ads auch bei STG wesentlich erfolgreicher und günstiger als facebook
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18.016.963 Impressionen
über alle Kanäle hinweg

8.061.845 Impressionen
in Fachzeitschriften und Zeitungen

7.194.334 Impressionen
Im Bereich Außenwerbung

2.760.784 Impressionen
über alle Online-Kanäle

47.365 Clicks + Interaktionen
über alle Online-Kanäle hinweg

27.221 Interaktionen
über Social Media

20.144 Clicks
über alle Online-Ads
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5.173.839 Impressionen
über alle Kanäle

24.511 Clicks + Interaktionen
der Besucher

6.633 Interaktionen
über Social Media

17.877 Clicks
über alle Online-Ads
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4.120.496 Impressionen
über alle Kanäle hinweg

2.635.373 Impressionen
in Fachzeitschriften und Zeitungen

1.485.123 Impressionen
über alle Online-Kanäle

1.403 Clicks + Interaktionen
über alle Online-Kanäle hinweg
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1.437.000 Impressionen
über alle Kanäle hinweg

187.000 Impressionen
in Fachzeitschriften und Zeitungen

500.336 Öffnungen
Newsletter Ad

2.224 Clicks
Newsletter Ad

1.250.000 Impressionen
über alle Online-Kanäle
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Kanäle im Detail
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• 26.07. – 08.08.2021
• Megalights in ausgewählten ICE Bahnhöfen
• Düsseldorf
• Frankfurt
• Hamburg
• Hannover
• Köln
• Mannheim

• TKP 2,15 € 👍

HamburgKöln

7.194.334 Impressionen

oder Kontaktchancen
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• Erscheinungstermine ab 5.05. – 11.08.2021
• Eltern family (2x), Marktplatz
• Globetrotter Magazin
• ZEIT Magazin (DACH)
• GEO Saison
• Beileger „Mein Urlaub“ + „Städte entdecken“

(WAZ, Neue Rhein Zeitung, 
Neue Ruhr Zeitung, Westfälische Rundschau)

• DB Reisemobil, Marktplatz Reise + Kultur
• Essen & trinken, Marktplatz

→ TKP 3,50 € 👍

ZEIT Magazin

Globetrotter Magazin

WAZ, Beileger „Mein Urlaub“ und  „Städte entdecken“

8.061.845 Impressionen

oder Kontaktchancen
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• Kampagnen-Micro-Site mit Themenschwerpunkten
• Zielseiten für Social Media, Social Ads,  Online Ads und 

Newsletter Ads
• Hohe Verweildauer durch inhaltliche Tiefe

Themen, nach Beliebtheit
1) Loslassen > Entspannung
2) Perlentauchen > Kultur
3) Ausschwärmen > Shopping
4) Runterschalten > Natur + Aktiv
5) Träumen > Stadterlebnis 
6) Genießen > Kulinarik 16.024 Seitenaufrufe

15.281 Besuche
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20.144 Clicks

über alle Online-Ads

2.422.197 Impressionen

über alle Online-Kanäle

• 13.07. – 09.09.21
• Google Display Ads = CPC 0,17 € 👍 CTR 1,69 👍👌
• Publisher Netzwerk Stroer > Native Ads 
• Pinterest – Promoted Pins 
• Jeweils 6 Motive mit den 6 Themenschwerpunkten
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• 12. 07. bis 31.08.21
• Google Display Ads
• Programmatic Ads

• Google Ads sehr erfolgreich
→ CPC  0,28 €👍
→ Click-Prognose + 217,9 % 👌

17.878 Clicks 3.613.888 Impressionen

1,06 € CPC = Cost per Click



KAMPAGNEN-REPORTING RESTART 2021

• 24.06.21 bis 31.08.21
• Instagram Stories 
• Beworbene Instagram Posts = CPC 0,05 € 👌
• Beworbene Facebook Posts = CPC 0,13 € 👌

Alle 9 Motive 
und Themen 
wurden 
ausgespielt 

27.221 Interaktivitäten

über alle Formate

322.563 Impressionen

143.730 Personen
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• 12. Juli – 31.08.21
• Facebook Link Ads

• 2021 war Facebook 
teurer als Google

• Klickpreis tageweise sehr 
hoch
→Mittelwert  0,90 €👍

6.633 Clicks

Prognose 8.000 Clicks

1.559.951 Impressionen

0,90 € Cost per Click
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08-2019 08-2020 08-2021

RV Ankünfte  H Ankünfte RV Übernachtungen H Übernachtungen

• Freiburg > Beherbergung und 
Kapazitätsdaten im Reiseverkehr 
(RV) insg. und in der Hotellerie (H) 

• August-Zahlen im Jahres-Vergleich

• Ankünfte August 2021 gesteigert 
zum Vorjahr

• Übernachtungen August 2021 
höher als im August 2019
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• August-Zahlen 2021 im Städte-
Vergleich

• Veränderung zum Vorjahr in %

• Höchste Steigerung zum Vorjahr im 
südbadischen Städtevergleich 

• Steigerung höher als  BW
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