
FREIBURG
REPORTING ZUR BETEILIGUNG AN DER KUCK KUCK KAMPAGNE 2021 
DER SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH



BASICS
Zielsetzung
Image

Targeting
Qualifizierte User auf die Partner-
Kampagnenseite der STG führen

Maßnahmen
Google Responsive Display Ads
Facebook Link Ads
Programmatic Advertising

Laufzeit
12. Juli – 31. August 2021

Budgeteinsatz
€ 25.000,-

https://visit.freiburg.de/fuehl-dich-freiburg



EXEMPLARISCHE SCREENSHOTS
PROGRAMMATIC ADVERTISING
BANNER
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PROGRAMMATIC ADVERTISING BANNER



EXEMPLARISCHE SCREENSHOTS
FACEBOOK LINK ADS
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EXEMPLARISCHE SCREENSHOTS
RESPONSIVE DISPLAY ADS



GOOGLE RESPONSIVE DISPLAY ADS



GOOGLE RESPONSIVE DISPLAY ADS



ERGEBNISSE
DER BETEILIGUNG



ERGEBNISSE PROGRAMMATIC ADVERTISING

Impressionen
Klicks / 

Website-
besucher

Prognose
Impressions

+/- zur 
Impression-

Prognose
TKP Prognose

TKP
+/- zur TKP-

Prognose

2.159.003 3.762 2.159.000
+ 3 Impressions

bzw.
100 %

€ 6,95 € 6,95
0,00 €
bzw.
0 %

FAZIT
Durch die programmatische Ausspielung der statischen Banner und die Nutzung der vorhandenen Daten 
der KUCK KUCK-Kampagne konnte wie geplant eingekauft werden. Es konnten insgesamt 2.159.003 
Impressions in der Zielgruppe erzielt und somit die Prognose überschritten werden.

Zudem wurden auch 3.762 Klicks auf die Zielseite generiert, was einer guten CTR (Klickrate) von 0,18% 
entspricht (Benchmark für Bannerplatzierungen: +/- 0,1%).



ERGEBNISSE FACEBOOK & GOOGLE

Medien Impressionen
Klicks / 

Website-
besucher

Prognose
Klicks

+/- zur Klick-
Prognose

CPC Prognose
CPC

+/- zur CPC-
Prognose

Facebook 1.559.951 6.633 8.000
-1.367 Klicks

bzw.
-17,1 %

€ 0,90 € 0,75
+ € 0,15

bzw.
+ 20,0 %

Google 1.454.885 14.116 4.440
+ 9.676 Klicks 

bzw.
+ 217,9 %

€ 0,28 € 0,90
- € 0,62

bzw.
- 68,9 %

Gesamt 3.014.836 20.749 12.440
+ 8.309 Klicks 

bzw.
+ 66,8 %

- - -



ERGEBNISSE FACEBOOK & GOOGLE
FAZIT
Sowohl Retargeting als auch das interessensbasierte Targeting war bei Facebook in diesem Jahr um 
einiges teurer als im Vorjahr und auch erheblich teurer als bei Google. Derzeit ist dies bei allen 
Kampagnen zu sehen. 

Grund dafür kann eine deutlich erhöhte Konkurrenz um ähnliche Zielgruppen sein (z.B. Genuss, 
Wandern, Urlaub, Outdoor). Die Preise sind über alle Platzierungen gestiegen. Vor allem zu Beginn der 
Kampagne im Juli war der CPC sehr hoch. Später konnten die Preise durch Optimierungen gesenkt 
werden. Nach den ersten Augustwochen stiegen die Klickpreise allerdings wieder deutlich an und lagen 
zum Teil sogar über 1 €.

Durch die Nutzung der vorhandenen Daten der KUCK KUCK-Kampagne konnte bei Google um 68,9 % 
günstiger eingekauft werden als vorab geplant. Damit wurde die Zahl der Besucher auf der Zielseite 
auf 14.116 gesteigert und somit die Prognose um 217,9 % übertroffen.

Auch wenn bei der Facebook Kampagne die Prognose nicht erreicht wurde, konnte die Gesamtprognose 
in Summe um 66,8 % übertroffen werden. Somit konnte die Besucherzahl auf der Zielseite auf 
insgesamt 20.749 gesteigert werden.


