Kampagnenziel

Generierung von Ubernachtungsgisten fiir
die Nebensaison:

Frihjahr 2023
und Herbst/Winter 2023/2024

Ausspielung der Kampagne saisonal angepasst und
auf das Kampagnenziel fokussiert.

PASSEND ZU UNSEREM ZIELBILD EINES
ENTSPANNTEN STADTLEBENS

Marketingziele:

Consideration (Interesse) und ,,Grundrauschen® fur
Awareness (Bekanntheit)

Besondere Motive und Geschichten, die
Aufmerksamkeit erregen und auch in die Tiefe gehen
k&bnnen.




Basics + Targeting

Zielsetzung
Consideration & Awareness

Zielmarkte

— GrofBstadte in Deutschland + Region: Hamburg, KéIn,
Dusseldorf, Frankfurt, Berlin, Stuttgart, Minchen, Nlrnberg

— Bundeslander: Baden-Wdirttemberg, Hessen, NRW,
Niedersachen, Rheinland-Pfalz

— Deutschsprachige Schweiz

Zielgruppen
Julia: 25-44 Jahre | Viola: 45-69 Jahre
Fokus starker auf Viola, aber Julia wird nicht ausgeschlossen

Zeitraum
April 2023 bis Marz 2024

Budget GESAMT
Ca. € 190.000



Auswahl der Kanale:
Auf Basis der Mediennutzung unserer Personas

AWARENESS

— Grundrauschen Ubers ganze Jahr mit
Social Ads + Online Ads

— Podcast Audio Ads, im Spatsommer/FrUherbst
— DOOH + mobile Verlangerung
— Beilage DIE ZEIT, Reisetraume 2023, 3x jahrlich
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CONSIDERATION

Starkerer Fokus als in 2022
Content Hub, im Spatsommer/Friherbst
Wetter.com, im Spatsommer/FrUherbst

Podcast Retargeting, im Spatsommer/Friherbst



Neue Motivbeispiele

{ ANZSCHONMAGISCH

GANZ SCHON FREIBURG.

Gotische Maistarwarks, charmanto Galarian odor vibrior
Lassen Sie sich inspirieren von D griiner

Glihwein zum Aufwarmen gefallig?
ken Sie das Leben in D griiner

2 L Ghl und Spi ingiiter direkt vor der Haustdr.

5 In Freiburg kommen Weinliebhaber auf ihre Kosten - aber passen Sie hinterher auf die Bachle aufl
z
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