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Marketing

Kommunikationsziele | IIFWTM

& Zielgruppen

KOMMUNIKATIONSZIELE

Durch die Kommunikation Freiburgs als Destination, die Stadterlebnis und Natur verbindet, sollen fir die Saison Som-
mer/Herbst 2020 zusétzliche Ubernachtungsgdste gewonnen und der Tourismus in Freiburg wiederbelebt werden.

Zeitraum der Kampagne: Mitte Juli bis Mitte September 2020

HINWEIS:

Dieses Reporting stellt nur die Performance der Kampagne mit Reichweite, Interaktion, Kontakichancen usw. dar.
Ruckschlusse auf die Erreichung des Kommunikationsziels bzw. eine Anzahl an Ubernachtungen kénnen daraus nur
bedingt erfolgen.

Soziodemographie Alter

Angaben in Prozent, Affinitat 100 = @ Angaben in Prozent

ZIELGRUPPEN Q 1020t

49% 51%
. 30-49 Jahre
— Personen ledig berufs-
@ @ im HH tatig M 50-69 Jahre
i verheiratet
Paare 40+: Fokus auf Natur, Akfiv 70+ Jahre

Paare 55+: Fokus auf Kulinarik, Natur
Junge Familien: Fokus auf Natur, Aktiv, Abenteuer

. .. . . . N . . Haushaltsnettoeinkommen Bundesland
Sinus Milieus: Liberal-intellektuell bzw. sozial-ckologisch (eher sekunddr) — Angaven n prozent Angaben inProzent, Afinitat/Oiche 100 = 8
Herkunft: Deutschland und Schweiz

M Bis 2.000€

M 2.000-3.000€
3.000-4.000€

M 4.000-5.000€

M (iber 5.000€

N & R 3 &
& R A ¢ &
S <
<
Quelle: bap 201911 = Best4Planning, ein Programm, mit dem Agenturen diese Analysen umsetzen. Sprich es ist eine riesige Datensammlung aus der
Marktforschung, die mit der Zielgruppe in Relation gebracht wird und daraus ergeben sich die Potentiale, Affinitaten und Reichweiten. 2



KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

Kernbotschaften

&t Layout

KERNBOTSCHAFTEN J

Freiburg liegt im Stden und biefet viele Urlaubserlebnisse, die auch stideuropdischen Reise-

ziele biefen — nur eben etwas anders. Hier kénnen sie die gute Schwarzwélder Luft atmen,
finden einen Ort zur Entschleunigung und Kinder haben Platz zum Toben im Freien.

Die Kampagne soll mit Witz und Charme dem Gast aufzeigen, warum er nach Freiburg
kommen soll und wie er frotz allem in diesem Sommer einen ,Urlaub im Stiden” verbringen
kann. Frei nach dem Motto ,Ab in den Siden, ab nach Freiburg!” Dabei sollen vor allem
die Themen ,Stadt & Natur”, ,Natur & Akfiv’ und ,Entschleunigung” in den Vordergrund
gestellt werden.

UMSETZUNG:

Kombination aus Frage, Freiburgbezogener Antwort und einem dozu passenden, emotio-
nalen Bildmotiv. Ergénzt wird dies durch den #abnachfreiburg als calo-action sowie die
Website und Instgram-lcon als Riickkanal.

THEMEN DER MOTIVE:
Minster

Bachle

Sonne

Shopping

Kulinarik

Familien

Queer
Wandern/Qutdoor
Mountainbike
Dreisam
Kopfsteinpflaster

Management
Marketing
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:Riickkanal

' visit.freiburg.de |

Erholsamer als jeder Ozean:
Freiburgs romantische Bachle.

i calltHo-action

i Frage mit Bezug zu
anderen Reisezielen

Freiburg-bezogene
Antwort
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Ubersicht
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Kommunikationskanale

ZUSAMMENSPIEL DER
KOMMUNIKATIONSKANALE

ONLINE BANNER
Native Ads,
Pinterest, Queer

AUSSEN-
WERBUNG
Deutschland

AUSSEN-
WERBUNG
Schweiz

ANZEIGEN
Fachzeitschriften

GOOGLE %Téﬁ%?ﬁ
ADS
DISPLAY
SOCIAL MEDIA  °
Facebook & Instagram
@visit.freiburg

....... T rewsc
LANDINGPAGE (B8 m Then
www.visit.freiburg.de/
.............. abnachfreiburg
....................... " TOURISTISCHE
.............. DIENSTLEISTER
Reisearrangements,
..+ Bereitstellung Tickets
SAMEN- '
TUTCHEN

ANZEIGEN |?A\OSI.I-K'A\I'Q-I-EN
! uslage in D,
Tageszeitungen Ausgabe an

Partner
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Performance 1m

Detail

LANDINGPAGE
www.visit.freiburg.de/a

bnachfreiburg

Seitenaufrufe 8.792
Einzelne Seitenaufrufe  6.999

Durchsch. Verweildaver  00:02:01

Ab nach Freiburg

Natur & Aktiv

o)
Absprungrate 65,20 %
Zeitraum: 13.07. = 24.09.2020
Angusiton Verhaiten
Kampagse i
Ptzer e ntzer Szungen Amatungrane ‘SelteryStamng A,

2750 2726 3520 66,68 % 135 00:01:32

1 1.003 {3439 e 1230 [k 15 00:013%
2 705 e 647 875 e B540% 15 000146
3 595 1 Lo 03 67128% 124 ooe1z2
a 384 387 an7 TAEZN L5 000051
13 75 0 85 S5745% 156 00.01.40
6. §7 56 7 48% i 00:0131
7 §7. nas ) 60 5113% 225 000122
L] A5 [ saw grs 5 519 % 185 00230
9. 2 a7 o ] 0L0% 217 et
10, ¢ rkard 1 1 1 Q00% 100 0o0u2y

Genaver Einblick in die Kampagne ,Resfart_Familie”: Zeitraum: 13.07. — 24.09.2020
Abcgiiton ehaltens
uslbe Weddrarr
Mutzee Mo bastrer Shzungen Abspamgraae Seten/Staung. i

1.008 945 1,280 6699% 125 00:01:35

LI &n 113 6743 % T2¢ ouaia?

80 75 e 6744 % 133 00101

3. OnfinePy VA 2 maen 0 " 1618% 200 00138

Quelle: Google Analytics

Ansicht der Landingpage
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Einbindung auf der Startseite
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Performance 1m

Detail

SOCIAL MEDIA: o
Instagram & Facebook @visit.freiburg

INSTAGRAM

12 Instagram Posts zu den Kampagnen-Motiven
4 Gewinnspiele im Zuge der Restart Kampagne
Storys zu den Kampagnen-Motiven

Posts zur Bewerbung von Hotel-Arrangements
Einbindung der InfluencerStreifziige als Posts
Bewerbung der Posts mit ca. 75€

Bewerbung der Gewinnspiele mit ca. 25 €

Beitragsinteraktionen (Likes efc.):  17.825
Reichweite (erreichte Personen) — 77.528
Impressionen: Q7.417

FACEBOOK

® 12 Instagram Posts

4 Gewinnspiele im Zuge der Restart Kampagne
Posts zur Bewerbung von Hotel-Arrangements
Link-Posts zu Blogbeitragen von Influencern
Bewerbung der Posts mit ca. 75€

20.154
114.383

Beitragsinteraktionen (Likes etc.):
Reichweite:

Quelle: Facebook Business Manager

M UND SHOPPING
IN FREIBURG

|NAUF AUF DEN
AUINSLAND

x

Wer braucht schon

den Himalaya?

T4

[ﬁcwin m.l‘ll‘l] '

Fav

B i shrn a0 Lt 2t
i b BATACELMA A ACTBCC SRR
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@ o=,

o,

s w5 Holiywaod

Lusst gl i ¥ tauis in Frsbug? Msose.
Fresturgs Giduske

e e ok 4t Evehwede T e Fuw 2 oy
Freurg! O

% vom Walk of Fame?

Fisaguide Fraburg | Uber 20 Tiaps ir Deisen.
Farmibaoasiat, i Sehuetcrwsd

(==
roe o Po—

mt da n;J(h i

Ll

i s Bepett UGt e b oo
Garron o Kasersbouss dor besorabesen Al 5 Heuta
Ferkigen . S e

[er lnlnsuir'I]

o .

Fir e i Ustaudy swinchendurch smpiehien wir

1 b Amangeerent des
s S B

Camvelll oot 4 e

Tur Buctumng gehis e £

s P von 3
inkhszve Absreteszsen uret Fnta! i i ¥

Posts auf Facebook

zu Kampagnen-Motiv,
Gewinnspiel, Influencer
Streifzigen & Arrangement

41503 i Friburg | Amisgemenns | Dee An den
‘Thermen Freitsay

& bt s
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Detail

GOOGLE ADS DISPLAY J ka0
:Lm"‘h' “II:""? —‘\;\lf;: will schon Wer b T
. eeresrauschen . er braucht schon
i B el et
Impressionen 18.752.731 o
Klicks 5.393
ClickThroughRate (CTR) 0,03 % Rty , i e g LN e GETR
Durchschn. CPC 0,93 € o = 0 E o I y QBRI i s Vierel in e
Beispiele fir die ausgespielten Ads
Anzeigengruppe | Impressionen | Klicks CTR
Familie 8.564.422 2.627 0,03 %
Bachle 5.941.263 1.633 0,03 %
(Stadterlebnis) DIAGRAMM MIT KLICKS UND IMPRESSIONEN AUS GOOGILE ADS:
Meeresrauschen 2.789.808 755 0,03% SHde * ol x e *_fw
(Stadterlebnis 250 800.000
Shopping 746.297 192 0,03 % K
Kulinarik 549.686 145 0,03 %
Natur & Aktiv 161.255 4] 0,03 % i o— e i

Die Kurve flacht zum Kampagnenende hin ab, da am 16.09.2020 eine Budgetanpassung
zur optimalen Ausgabe des restlichen Budget vorgenommen wurde.

Quelle: Google Ads 7



KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

Performance 1m

Detail

ONLINE BANNER 1/3

NATIVE AD / PUBLISHER-NETZWERK

e 5 verschiedene Motive zu den Themen Stadterlebnis,
Shopping, Familie, Kulinarik und Natur & Aktiv

® Teaser im redaktionellen Umfeld passender Website

e /eitraum: 24.07.-27.09.2020

Teaser Impressions gesamt: 1.320.536
Teaser Clicks 1.302
Teaser CTR 0,10 %

NATIVE TRAVEL AD

e 4 verschiedene Motive zu den Themen Stadterlebnis,
Familie und Natur & Aktiv

e Nafive BildTextTeaser im redakfionellen Umfeld passen-
der Webseiten wie holidaycheck, ltur und
Ferienpiraten.ch

e /eitraum: 24.07.-23.08.2020

567.846
13.969
2,46%

Impressions:
Clicks
Teaser CTR

Management
Marketing
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; S— Native Ad Publisher Netzwerk

o B

& | Ausfir bisherige
Fiihrungsspieler

So hart plant 96-Trainer Kenan
Kocak den Umbruch

In der abgslaufenen Saison haben sie den
Mannschaftsrat gebildet, jetzt stehen sie auf
dem Abstellgleis: Nicht nur Ron-Robert
Zieler hat keine Perspektive bei Hannover
96, sondern auch Edgar Prib, Felipe und
Marvin Bakalosz nicht. Trainer Kenan Kocak
plant offenbar einen harten Umbruch.

Nachrichten aus Hannover und dem Norden

GroRyeranstaltungen Anzeige

Wer braucht schon den
Himalaya? Ab in den Siiden, ab
nach Freiburg!

Industrie- und
Handelskammer: Land soll
Verbot von Volksfesten bald

aufheben
Wer braucht schon hohe Ziele? Naher als

Bie Wiirtscha diingt daral das i Jeder Achttausender: die Wandenwege in und
absehbarer Zeit wieder Dorf-, Stadt- und um Freiburg. Hier locken Spaziergange oder
Strafenfeste veranstaltet werden konnen. Wanderungen durch Weinberge, ilber saftig
el griine Higel oder in den dichten Waldem
des Schwarawaldes. #abnachfreiburg

Die zweite Jahreshalfte s
Schausteller besonders wichtiz, betont die
1HK Niedersachsen, Die Unternehmen
brauchten Kiarheit, wann e wieder losgehen
xonne.

Native Travel Ads

5:885 Klicks

CTR: 2 794,

Watradhifreitning >vist fredeong de

Native Teaser Ad ,Familie”

=
Ab in den Sden, ab nach Frefhurg!
‘Wier braucrt sehon den Himalaya? Nifwer sie jeder
8000w 710 Frodarg.
bty > frstuieg e

Native Teaser Ad ,Natur + Aktiv*

3532 Klicks

CTR: 2,509,

Ab in den Suden, ab nach Freiburg!

War i n Wolkonkratror? Naher i New
! Morsn: in Frodry

sabnachinsburg *visd ruburg de

1.256 Kiicys

CTR: 1,649,

3ot dhen Strend? Erins hande
Dvosamutor
aDing *visd freibung e

Native Teaser Ad ,Stand*”
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Detail

=T LE Fa LR Beispiele fir Pins auf Pinterest
ONLINE BANNER 2/3 J
. :

PINTEREST
e 10 verschiedene Motive zu den Themen Stadterlebnis,
Shopping, Familie, Kulinarik und Natur & Aktiv

)
Al i Fretug!

e Promotetd Pin und Promoted Karussell g
e Zeitraum: 01.08.-30.09.2020
Impressionen: 1.224.854
Interaktionen: 50.377 as& . . 2.8 04 . 2.9 NaxT. B9
Clicks: 8.928
CTR 0,73 %
: Wer braucht schon
="l Gran Canaria?
QUEER = - Newsletter Ad Queer.de
e Wallpaper Ad auf www.queer.de, Platzierung fir einen Wallpaper Gueer de
Monat

Advertorial auf Startseite www.siegessaeule.de
Newsletter Ad im Queer Newsletter im Tages- und Wo-
chennewsletter

Impressions: 19.893
Clicks 123 - - Y
Teaser CTR 0,62 % Wer braucht schon

> Gran Canaria?

#abnachFreiburg -

Bunter als man denkt:
queeres Leben in Freiburg.
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Performance 1m

Detail

ONLINE BANNER 3/3

WELCHES MOTIV WURDE AM MEISTEN GEKLICKT?
HIER DIE ADS MIT DER HOCHSTEN CTR:

NATIVE ADS: Motiv ,Familie”
® Impressionen: 1.320.536
o Klick: 1.302
e CIR: 0,10 %

NATIVE TRAVEL AD: Motiv ,Familie”

® Impressionen: 210.931
o Klicks: 5.885

e CIR: 2,79 %

PINTEREST: Motiv ,Familie”
® |mpressionen:

o Klicks:

e CIR:

178.011
4.759
1,27 %

1250 W& @ -

Wer will schon

auf Kreuzfahri? §

Ab nach Freibing!

Anzeige von
visit_froiburg

h Q& +

Benachrichligunge

o 13%

.I: N I.

Ab in den Siiden, ab nach Freiburg!

Wer will schon aul Kreuzfahnt? Spannender als jeder

Landgang: Bachleboot fahren.
#abnachfraiburg >visit.freiburg.de

Management
Marketing

= FINTM
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Native Teaser Ad ,Familie”

I Q sucHE

fHiannovetche Allgemeine

Umland »

Verein Biirger fiir Resse sucht
neue Mitglieder - und noch
immer einen Arzt

Der Verein Biirger fis Resse will einer neuen
Vorstand wahlen. Wegen der Corona-
Beschrankungen ist eine
Mitgliederversammlung derzeit allerdings
nicht machbar. Nunsucht der Verein
engagierte Mitglieder, um die Arbeitslast
besser verteilen 2u konnen. Oberste Prioritat
hat weiterhin die Besetzung der Arztpraxis.

isernhagen /Burgwedel
Sperrung der K113
GroBburgwedel-Isernhagen F.B.
endet schneller als gedacht

hat auch Auswirkungen auf den Busverkehr.

Anzeige
Wer will schon auf Kreuzfahrt?
Ab in den Siiden, ab nach
Freiburg!

"Wer will schon in See stechen? Spannender
als jeder Landgang: mit dem Bachleboot
durch Freiburg. Eine Entdeckungsreise durch
die malerischen Gassle bringt Spaf fiir die
ganze Familie, Leinen los und ab nach
Siident #abnachfreiburg

10
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Detail

* Urtaubspiraten !
U RLAU BSP‘ RATEN ;urune Grn“ﬂs‘ladl Im Bretagau @ So schiin
wiburgl &
. X uBe dis Scl::d;::\::lg;’;xner Trend|
e Info-Artikel inkl. gepinnter Position auf Website fir 5 Tage
e Ix Post auf der deutschen Facebook Seite
e IxInfegration in einer Instagram Story
e 1x Standalone Newsletter
e 2 Deals zum Thema Freiburg
¥ comnen

|NFO'ARTIKE|_: :::_:I’;::g?m&s!ﬂdt im Breisgau - So schén ist ein Besuch
Pageviews Web: ca. 6.000 Klicks ”
Pageviews App: ca. 4.000 Klicks = e

ST ——
SOCIAL MEDIA: \
Impressionen: o i e ety s st Facebook-Post
Reichweite: 182.000 =
Link Klicks: 1.350 =
Interaktionen: 4.500 ol e e e

Info-Artikel Website Newslefter
DEAL NEWSLETTER: ‘ -
Reichweite: 255.000 Deal-Post Urlaubspiraten
= . [
Oﬁ(n_ungsrme' 15% 6 Piratengetestet: 2 Nachte im Premier Inn Freiburg Freiburg - Das Kiein Venedig des Schwarzwaldes
Sessions: 2.300 City am Wochenende ab 40€ p.P. B = A A
= R — Tl SIS ' V3 y i
DEAL POSTS:  apler ; Y -8, A
Pageviews: 11.000 | 6.000 :
Clickouts: 1.800 | 600
CITR: 1 ér 36% | 10% ;:Tu Freiburg n((sw:\:n;::'lf'l‘:isgl\!mntmnm Deutschland far 2020. Egal,
S Y bt e pasmmne Tt . | BApRR

11
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Detail

INFLUENCER —— e —— —
OUTDOOR-FAMILIEN-GLUCK L @ e sinin

- o ot e e s s —

Auswahl von 5 Bloggern bzw. Influencern: __ _ Farrine e e vt smonrar

* moosearoundtheworld.de oo T Sl e

e outdoorfamilienglueck.com oo Eﬁ;’"&?}x’m;’”

e Foxesheartbeat - p

® ourtravelness R nd e gt 5 o 558,

e lieblingsspot (kann aufgrund hoher Coronarinfektionszahlen in ' == oaw TR

Minchen erst zu einem spdteren Zeitpunkt anreisen) & ot dbamonigun

Impressionen 255.068 R

Reichweite 149177 0G0y

Link Klicks 3615 Beispiele fir Posts, Storys und Blogs

leser der Blogs 609 - g

Klickrate (auf Impressionen) 2,63 % - MQ‘NE“E

Likes 2.963 pr—— e

Kommentare 203 e

Engagementrate 2,19% _ Reiseguide Freiburg | Uber 20 Tipps fir

Deinen Familienurlaub im Schwarzwald

HINWEIS: Zahlen sind ,,mi'rVors.icl'\f”
zu genieBen, Reporting durch die

Agentur erfolgte sehr widerspriichlich.

12
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Detail

AUSSENWERBUNG
Deutschland

MegarlightKampagne an folgenden
ICE-Bahnhafen in KW32-34:

Berlin
Dusseldorf
Frankfurt
Homburg
Hannover
Karlsruhe
Koln
Mannheim
Stuttgart

Kontakichancen: 9.683.716

Beispiele fir Mega-lightPlakate

Management
Marketing
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Performance 1m

Detail

AUSSENWERBUNG

Schweiz

GroBflachen F12-Plakatierung in folgenden Schweizer
Stadten:

Basel
Bern
Luzern

Zirich

Railposter in den S-Bahnen Basel & Zirich

Kontakichancen Grof3flachen: 7.427.136
Kontakichancen Railposter: 11.886.000

Management
Marketing

=x FINTM

FREIBURG

Beispiele fir F12-Plakate und Railposfer

14
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Detail

ANZEIGEN

Tageszeitungen

Anzeigen & Advertorials in folgenden deut-
schen Tageszeitungen:

* Die Zeit

e FAZ/FAS

o Welt

e Siddeutsche Zeitung

* \WAZ + Neue Rhein Zeitung + Neue
Ruhr Zeitung + Westfdlische Rundschau

Anzahl Anzeigen: 10

Gesamtauflage: 3.309.564

Kontaktchancen: 12,304 Mio.

Management
Marketing
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Beispiele fir Anzeigen & Advertorials

60 REISEN

40 REISEN

: Pyramide im See

15
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Detail

ANZEIGEN T M

Fachzeitschriften

Anzeigen & Advertorials in folgenden
Fachzeitschriften:

Eltern family

GEO Saison

GEO Saison Extra ,Travel & Taste”
DAV Panorama

essen & frinken

Clobetrotter Magazin

4 Seasons Schweiz
Beilage in Brigitte ,Endlich Urlaub” :» e | - GLOBETROTIER
Lust auf Regio = -y el o

Anzahl Anzeigen: 12
Gesamtauflage: 1.746.498
Kontaktchancen: 7,22 Mio.

SEIT 20 JAHREN
DURCH EUROPA

Beispiele fir Anzeigen & Advertorials

16



KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

Performance 1m

Detail

POSTKARTENAUSLAGE J

Auslage von 292.000 Postkarten (2 Motive)
an 3.650 Stellen in ganz Deutschland:

Hamburg
NRW

Hessen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Berlin/Potsdam

Nornberg + Umland

Druck von 20.000 Postkarten zur Verteilung
in Freiburg und durch touristische Dienst-
leister.

Gesamtzahl Postkarten:  312.000

Management
Marketing
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Beispiele fir Postkartenauslage

Wer braucht schon
¢ Meeresrauschen?

7 ¥ 2 z
= Entspannter als jede Brandung:
die Ruhe rund um Freiburg.

1/
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Performance 1m

Detail

GIVE-AWAYS: SAN\ENTUTCHEU

Verteilung von ca. 10.000 Samentitchen
an touristische Dienstleister zur Weitergabe
an Gaste.

Inhalt: Sommerblumen-Samen

Management
Marketing
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FREIBURG
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Marketing

Einbindung touristischer | =PI

Dienstleister

Zusammenarbeit mit i
touristischen Dienstleistern

Einbindung und Bewerbung von
Arrangements folgender Partner:

e Dorint An den Thermen Freiburg
e Hotel Oberkirch

e Hotel Hirschen in Lehen P

s Freibnrg Thr perfektes Hotel
finden

Angebot von Partner fir Social Media
Cewinnspiele und zur Weitergabe an

Influencer- Einbindung der Arrangements auf der landingpage www.visit.freiburg.de,/abnachfreiburg
e  Cage Quest

°  Frexit

* Betty BBQ Stadifihrungen

e BrauErlebnis der Brauverei Ganter fﬁ:ﬂe‘;mm,,.w

[ ]

Fun Strand Minigolf

sy Begebt Eusch bt sinesn Live Excape
suer der besonderen Artt & Hecte

. Wer broucht schon
.. Meeresrouschen?

Nutzung der Layouts durch das Modehaus
Kaiser in folgenden Medien:

*  \Website

*  Newsletter

e Schaufenster

Ab nach Freiburg!

Werbrayeht schan Strand und Moer 2
Ganz sicher viele, aber mil unserem ent-
sprochendan Fraiburg-Pandent im Bild

oav W
WD D10 chen 12301 o 129 wateres Perwsten
o b IS TACEAM & TACTROCS LWL D

wird klar: Das gibi #s allss in Fresburg,
mur enderst Die Kompagne zum Re-Start

C

Présentation durch das Modehaus Kaiser Beispiele fir Gewinnspiele 10
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Gesamtimpressionen

nach Themen

Wer braucht schon |
den Himalaya?

S Entspannter als jede Brandung:
R die Ruhe rund um Freiburg.

o Al P \Wandern in und um Freiburg.
-»‘a‘-‘ﬂv}f'

STADTERLEBNIS NATUR & AKTIV

®  Motive: Meeresrauschen, *  Motive: Strand, Himalaya,
Meer, 40°, Walk of Fame, Jetski
Wolkenkratzer, Queer o Gestreut Uber Social Media,

o CGestreut Uber alle Kandle Google Ads, Online Banner,
hinweg Anzeigen in Fachzeitschriften,

Postkarten

Impressionen: 32,648 Mio. Impressionen:

\/

Inhaltlicher Fokus beim Thema
,Stadterlebnis” lag auf der Verbindung
Stadt+Natur und Entschleunigung

3,241 Mio.

Y ]
braucht schon
Boulevards "

Entspannter als jede Metropole:
die malerischen Gassle Freiburg

= = .

SHOPPING

*  Motiv: Boulevards

o Gestreut Gber Social Media,
Google Ads, Online Banner,
AuBenwerbung CH, Postkarten

Impressionen:

20,389 Mio.

__““ schon in;?

Maher als Italien: auf ein

KULINARIK

e Motiv: Vino

o Gestreut Gber Social Media,
Google Ads, Online Banner,

Anzeigen Fachzeitschriften

Impressionen:

4,111 Mio.

Viertele in die Freiburger Alistadt.
an & A A—
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Wer will schon
e auf Kreuzfahrt?

>

Spannender als jeder
Landgang: mit dem
Bachleboot durch
Freiburg.

FAMILIE

o Motiv: Kreuzfahrt

o Gestreut Gber Social Media,
Google Ads, Online Banner,
Influencer, Anzeigen Fachzeit-
schriften

Impressionen: 10,167 Mio.
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Impressionen nach
Kosten und Kanalen

ONLINE BANNER

DISPLAY

ZUSAMMENSPIEL DER _ v Ady CRAUBSPRATEN
KANALE ADS . Pro 1.000 Impr:
KOMMUNlKATIONS Pro 1.000 Impr. 3,93 € 11,01€

Pro 1.000 Impressionen: 0,27 € Interaktionen: 65.771 ) Interaktionen: 21.500 )

AUSSEN- Interaktionen: 37.979
WERBUNG Interaktionen: 5.393 )
Deutschland

Pro 1.000 Impressionen: 2,91 € WEBSITE MIT INFLUENCER

LANDINGPAGE | SAlEs
www.visit.freiburg.de/
abnachfreiburg

Pro 1.000 Impr. 58,80 €

Interaktionen: 3.615 )

SAMEN-
TUTCHEN
Pro 1.000 Impr. 310,92 €
AUSSEN-
WERBUNG
Schweiz ANZEIGEN
: _ Tageszeitungen
Pro 1.000 Impressionen: 2,07 € ANZ.ElGE!\l POSTKARTEN ERLAUTERUNG:
Fachzeitschriften Pro 1.000 Impressionen: 2,23 € Pro 1.000 Impr. 63,83 € e Grobe der Bubble entspricht dem
Anteil an den Gesamtimpressionen
Pro 1.000 Impressionen: 4,41 € (ie groBer, desto besser)

e Farbe entspricht den Kosten pro Im-
pressionen (je dunkler desto besser)
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Kampagne im

Funnel

BEKANNTHEIT

Gemessen durch Impressionen & Kontaktchancen:
71.649.580 im Rahmen der Restart-Kampagne

IMAGE

Gemessen durch Art der Interaktion, bspw. positive Kommentare auf Social

Media Posts, Verlinkungen anderer Accounts, Rickmeldungen gegeniber
touristischen Partnern

KAUFBEREITSCHAFT

Gemessen durch Interaktionen, Klick auf Ange-
bote der Partner, Teilnahme an Gewinnspielen:
139.435 im Rahmen der Restart-Kampagne

KAUF

Gemessen durch Buchungen oder Umsatz der
touristischen Partner.

LOYALITAT

Gemessen durch wiederkehrende Besucher.

Management
Marketing
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FAZIT:
Im Rahmen der RestartKam-
pagne konnte die Bekannt-
heit Freiburgs gesteigert, ein
positives Image belegt und
eine Kaufbereitschaft erzeugt
werden.

Um letztendlich einen Kauf
sowie eine daraus resultie-
rende Loyalitat zu erzeugen,
missen weitere Mafinahmen
ergriffen werden, die im
Cegensatz zu einer Werbe-
kampagne auch auf diese
Stufen des Funnels einzahlen.
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Uberblick

12 VERSCHIEDENE KANALE g:l@ 22.806.728 IMPRESSIONEN

mit 12 verschiedenen Motiven 4 Uber alle OnlineKandle
< » 71.649.580 IMPRESSIONEN = 28.996.852 IMPRESSIONEN
_ iber alle Kandle hinweg | | im Bereich Aubenwerbung
\ NEWS
[ 0=
139.415 INTERAKTIONEN
Uber alle Online-Kandle hinweg '
6> - N
37.979 INTERAKTIONEN I 71.146 INTERAKTIONEN

Gber Social Media & 3.615 INTERAKTIONEN E Uber Google Ads, Pinterest, Queer,
%) durch Influencer Online-Banner

b=

19.524.000 IMPRESSIONEN
in Fachzeitschriften und Zeitungen




