
Restart
Kampagne

REPORTING | AB NACH FREIBURG

KOMMUNIKATIONSZIELE & ZIELGRUPPEN ________________ SEITE 2
KERNBOTSCHAFTEN & LAYOUT _________________________ SEITE 3
ÜBERSICHT DER KOMMUNIKATIONSKANÄLE _____________ SEITE 4
PERFORMANCE IM DETAIL ______________________________ SEITE 5
INTEGRATION TOURISTISCHER PARTNER _________________  SEITE 19
GESAMTREICHIMPRESSIONEN NACH THEMEN___________ SEITE 20
IMPRESSIONEN NACH KOSTEN & KANÄLEN_____________  SEITE 21
KAMPAGNE IM FUNNEL _______________________________ SEITE 22
KAMPAGNE IM ÜBERBLICK _____________________________ SEITE 23 Hanna Joos | Stand: 11. November 2020



Kommunikationsziele 
& Zielgruppen

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

KOMMUNIKATIONSZIELE

Durch die Kommunikation Freiburgs als Destination, die Stadterlebnis und Natur verbindet, sollen für die Saison Som-
mer/Herbst 2020 zusätzliche Übernachtungsgäste gewonnen und der Tourismus in Freiburg wiederbelebt werden.

Zeitraum der Kampagne: Mitte Juli bis Mitte September 2020

HINWEIS: 
Dieses Reporting stellt nur die Performance der Kampagne mit Reichweite, Interaktion, Kontaktchancen usw. dar. 
Rückschlüsse auf die Erreichung des Kommunikationsziels bzw. eine Anzahl an Übernachtungen können daraus nur 
bedingt erfolgen. 

ZIELGRUPPEN

• Paare 40+: Fokus auf Natur, Aktiv
• Paare 55+: Fokus auf Kulinarik, Natur
• Junge Familien: Fokus auf Natur, Aktiv, Abenteuer
• Sinus Milieus: Liberal-intellektuell bzw. sozial-ökologisch (eher sekundär)
• Herkunft: Deutschland und Schweiz

Liberal-Intellektuelle DEMOGRAFISCH

Quelle: b4p 2019III = Best4Planning, ein Programm, mit dem Agenturen diese Analysen umsetzen. Sprich es ist eine riesige Datensammlung aus der 
Marktforschung, die mit der Zielgruppe in Relation gebracht wird und daraus ergeben sich die Potentiale, Affinitäten und Reichweiten.

2-4
Personen 

im HH

77%
berufs-

tätig

49% 51%

99 101

12

41
39

8 14-29 Jahre

30-49 Jahre

50-69 Jahre

70+ Jahre

7
18

2423

29
Bis 2.000€

2.000-3.000€

3.000-4.000€

4.000-5.000€

über 5.000€

19%
ledig
70%

verheiratet

194

114 104 102 101 99 95

Bundesland 
Angaben in Prozent, Affinität/Dichte 100 = Ø

10%

Alter
Angaben in Prozent

25% 10% 14% 8% 3% 15%

Soziodemographie
Angaben in Prozent, Affinität 100 = Ø

Haushaltsnettoeinkommen 
Angaben in Prozent

2



Kernbotschaften
& Layout
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KERNBOTSCHAFTEN

Freiburg liegt im Süden und bietet viele Urlaubserlebnisse, die auch südeuropäischen Reise-
ziele bieten – nur eben etwas anders. Hier können sie die gute Schwarzwälder Luft atmen, 
fi nden einen Ort zur Entschleunigung und Kinder haben Platz zum Toben im Freien. 

Die Kampagne soll mit Witz und Charme dem Gast aufzeigen, warum er nach Freiburg 
kommen soll und wie er trotz allem in diesem Sommer einen „Urlaub im Süden“ verbringen 
kann. Frei nach dem Motto „Ab in den Süden, ab nach Freiburg!“ Dabei sollen vor allem 
die Themen „Stadt & Natur“, „Natur & Aktiv“ und „Entschleunigung“ in den Vordergrund 
gestellt werden. 

UMSETZUNG:
Kombination aus Frage, Freiburg-bezogener Antwort und einem dazu passenden, emotio-
nalen Bildmotiv. Ergänzt wird dies durch den #abnachfreiburg als call-to-action sowie die 
Website und Instgram-Icon als Rückkanal.

THEMEN DER MOTIVE:
• Münster
• Bächle
• Sonne
• Shopping
• Kulinarik
• Familien
• Queer
• Wandern/Outdoor
• Mountainbike
• Dreisam
• Kopfsteinpfl aster
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Frage mit Bezug zu 
anderen Reisezielen

callt-to-action Freiburg-bezogene
Antwort

Rückkanal



Übersicht 
Kommunikationskanäle
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ZUSAMMENSPIEL DER 
KOMMUNIKATIONSKANÄLE

WEBSITE MIT 
LANDINGPAGE

www.visit.freiburg.de/
abnachfreiburg

SOCIAL MEDIA
Facebook & Instagram

@visit.freiburg

INFLUENCER
zum Thema 

Familie

GOOGLE 
ADS 

DISPLAY

ONLINE BANNER
Native Ads,

Pinterest, Queer

TOURISTISCHE 
DIENSTLEISTER

Reisearrangements,
Bereitstellung Tickets

AUSSEN-
WERBUNG
Deutschland

AUSSEN-
WERBUNG

Schweiz

ANZEIGEN
Fachzeitschriften

ANZEIGEN
Tageszeitungen

POSTKARTEN
Auslage in D,
Ausgabe an

Partner 

SAMEN-
TÜTCHEN

URLAUBS-
PIRATEN
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Performance im
Detail
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LANDINGPAGE
www.visit.freiburg.de/abnachfreiburg

5

Seitenaufrufe  8.792
Einzelne Seitenaufrufe 6.999
Durchsch. Verweildauer 00:02:01
Absprungrate  65,20 %

Ansicht der Landingpage

Einbindung auf der Startseite

Quelle: Google Analytics

Genauer Einblick in die Kampagne „Restart_Familie“: Zeitraum: 13.07. – 24.09.2020

Zeitraum: 13.07. – 24.09.2020
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SOCIAL MEDIA:
Instagram & Facebook @visit.freiburg

INSTAGRAM
• 12 Instagram Posts zu den Kampagnen-Motiven
• 4 Gewinnspiele im Zuge der Restart Kampagne
• Storys zu den Kampagnen-Motiven
• Posts zur Bewerbung von Hotel-Arrangements
• Einbindung der Infl uencer-Streifzüge als Posts
• Bewerbung der Posts mit ca. 75€
• Bewerbung der Gewinnspiele mit  ca. 25 €

Beitragsinteraktionen (Likes etc.): 17.825
Reichweite (erreichte Personen) 77.528
Impressionen:   97.417

FACEBOOK
• 12 Instagram Posts
• 4 Gewinnspiele im Zuge der Restart Kampagne
• Posts zur Bewerbung von Hotel-Arrangements
• Link-Posts zu Blogbeiträgen von Infl uencern
• Bewerbung der Posts mit ca. 75€

Beitragsinteraktionen (Likes etc.): 20.154 
Reichweite:   114.383

Quelle: Facebook Business Manager 6

Carousel zu Infl uencer-Streifzug

Posts auf Instagram zu Kampagnen-Motiv, Gewinnspiel & Arrangement Stories zu Kampagnen-Motiv auf Instagram & Facebook

Posts auf Facebook
zu Kampagnen-Motiv, 
Gewinnspiel, Infl uencer-
Streifzügen & Arrangement
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GOOGLE ADS DISPLAY

Impressionen  18.752.731
Klicks   5.393
Click-Through-Rate (CTR) 0,03 %
Durchschn. CPC  0,93 €

Anzeigengruppe Impressionen Klicks CTR

Familie 8.564.422 2.627 0,03 %

Bächle 
(Stadterlebnis)

5.941.263 1.633 0,03 %

Meeresrauschen 
(Stadterlebnis

2.789.808 755 0,03 %

Shopping 746.297 192 0,03 %

Kulinarik 549.686 145 0,03 %

Natur & Aktiv 161.255 41 0,03 %

Quelle: Google Ads

Die Kurve fl acht zum Kampagnenende hin ab, da am 16.09.2020 eine Budgetanpassung 
zur optimalen Ausgabe des restlichen Budget vorgenommen wurde.

DIAGRAMM MIT KLICKS UND IMPRESSIONEN AUS GOOGLE ADS: 

Beispiele für die ausgespielten Ads
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ONLINE BANNER 1/3
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NATIVE AD / PUBLISHER-NETZWERK
• 5 verschiedene Motive zu den Themen Stadterlebnis, 

Shopping, Familie, Kulinarik und Natur & Aktiv
• Teaser im redaktionellen Umfeld passender Website
• Zeitraum: 24.07.-27.09.2020

Teaser Impressions gesamt: 1.320.536 
Teaser Clicks   1.302
Teaser CTR   0,10 %

NATIVE TRAVEL AD
• 4 verschiedene Motive zu den Themen Stadterlebnis, 

Familie und Natur & Aktiv
• Native Bild-Text-Teaser im redaktionellen Umfeld passen-

der Webseiten wie holidaycheck, ltur und 
Ferienpiraten.ch

• Zeitraum: 24.07.-23.08.2020

Impressions:  567.846
Clicks   13.969
Teaser CTR  2,46%

2020-09-04 4102 2 0,05%
2020-09-05 4040 1 0,02%
2020-09-06 4116 2 0,05%
2020-09-07 4087 2 0,05%
2020-09-08 4023 1 0,02%
2020-09-09 4088 3 0,07%
2020-09-10 4035 2 0,05%
2020-09-11 3991 0 0,00%
2020-09-12 3690 0 0,00%
2020-09-13 4047 2 0,05%
2020-09-14 4015 5 0,12%
2020-09-15 4012 0 0,00%
2020-09-16 4054 4 0,10%
2020-09-17 4077 1 0,02%
2020-09-18 3934 0 0,00%
2020-09-19 3966 3 0,08%
2020-09-20 4002 7 0,17%
2020-09-21 4059 4 0,10%
2020-09-22 4001 5 0,12%
2020-09-23 3944 1 0,03%
2020-09-24 3891 4 0,10%
2020-09-25 3878 2 0,05%
2020-09-26 3824 6 0,16%
2020-09-27 3780 3 0,08%

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe

24.08.2020Axel Springer Regionalvermarktung 2

Reise-Portfolio / Stand: 24.08.2020

Native Teaser Ad „Familie“

Clicks

CTR

13.969

2,46%

Zeitraum: 
24.07. – 23.08.2020

Top  Websites
▪ Urlaubspiraten
▪ quermania
▪ Ferienpiraten.ch
▪ TravelDeals24 Newsletter

Native Teaser Ad „Stadterlebnis“

Native Teaser Ad „Natur + Aktiv“

Native Teaser Ad „Familie“

Native Teaser Ad „Stand“

Native Teaser Ad „Stadterlebnis“

Native Ad Publisher Netzwerk

Native Travel Ads
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ONLINE BANNER 2/3
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PINTEREST
• 10 verschiedene Motive zu den Themen Stadterlebnis, 

Shopping, Familie, Kulinarik und Natur & Aktiv
• Promotetd Pin und Promoted Karussell
• Zeitraum: 01.08.-30.09.2020

Impressionen:  1.224.854
Interaktionen:  50.377
Clicks:   8.928
CTR   0,73 %

QUEER
• Wallpaper Ad auf www.queer.de, Platzierung für einen 

Monat
• Advertorial auf Startseite www.siegessaeule.de
• Newsletter Ad im Queer Newsletter im Tages- und Wo-

chennewsletter

Impressions:  19.893
Clicks   123
Teaser CTR  0,62 %

Beispiele für Pins auf Pinterest

Wallpaper Queer.de Newsletter Ad Queer.de
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ONLINE BANNER 3/3
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WELCHES MOTIV WURDE AM MEISTEN GEKLICKT?
HIER DIE ADS MIT DER HÖCHSTEN CTR:

NATIVE ADS: Motiv „Familie“
• Impressionen:  1.320.536 
• Klick:   1.302
• CTR:   0,10 %

NATIVE TRAVEL AD: Motiv „Familie“
• Impressionen:  210.931 
• Klicks:   5.885
• CTR:   2,79 %

PINTEREST: Motiv „Familie“
• Impressionen:  178.011
• Klicks:   4.759
• CTR:   1,27 %

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe

24.08.2020Axel Springer Regionalvermarktung 2

Reise-Portfolio / Stand: 24.08.2020

Native Teaser Ad „Familie“

Clicks

CTR

13.969

2,46%

Zeitraum: 
24.07. – 23.08.2020

Top  Websites
▪ Urlaubspiraten
▪ quermania
▪ Ferienpiraten.ch
▪ TravelDeals24 Newsletter

Native Teaser Ad „Stadterlebnis“

Native Teaser Ad „Natur + Aktiv“

Native Teaser Ad „Familie“

Native Teaser Ad „Stand“

2020-09-04 4112 8 0,19%
2020-09-05 4103 5 0,12%
2020-09-06 4095 4 0,10%
2020-09-07 4088 0 0,00%
2020-09-08 3992 1 0,03%
2020-09-09 4002 1 0,02%
2020-09-10 4055 2 0,05%
2020-09-11 4118 1 0,02%
2020-09-12 3929 5 0,13%
2020-09-13 4066 6 0,15%
2020-09-14 4061 1 0,02%
2020-09-15 4024 4 0,10%
2020-09-16 4063 2 0,05%
2020-09-17 4025 7 0,17%
2020-09-18 4041 4 0,10%
2020-09-19 4107 8 0,19%
2020-09-20 4036 7 0,17%
2020-09-21 4042 1 0,02%
2020-09-22 3875 5 0,13%
2020-09-23 4064 7 0,17%
2020-09-24 3948 7 0,18%
2020-09-25 3835 7 0,18%
2020-09-26 3867 5 0,13%
2020-09-27 3880 5 0,13%
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URLAUBSPIRATEN

11

• Info-Artikel inkl. gepinnter Position auf Website für 5 Tage
• 1x Post auf der deutschen Facebook Seite
• 1x Integration in einer Instagram Story
• 1x Standalone Newsletter
• 2 Deals zum Thema Freiburg

INFO-ARTIKEL:
Pageviews Web:  ca. 6.000 Klicks
Pageviews App:   ca. 4.000 Klicks

SOCIAL MEDIA:
Impressionen:   
Reichweite:  182.000  
Link Klicks:  1.350
Interaktionen:  4.500 

DEAL NEWSLETTER:
Reichweite:   255.000
Öffnungsrate:   15%
Sessions:  2.300

DEAL POSTS:
Pageviews:   11.000 | 6.000
Clickouts:   1.800 | 600
CTR:    16,36% | 10%

Info-Artikel auf der Homepage

Pageviews Web: ca. 6.000 Klicks 
Pageviews App: ca. 4.000 Klicks

Link

Info-Artikel Website

Reach: 160.000 
Link clicks: 850 
Interactions: 4.500

Facebook

Facebook-Post vom 
10.08.2020 

Von dem Post wurde direkt auf 
den Magazin Artikel gelinkt, in 
dem dann die User alles über 
Freiburg lesen konnten. Wir 
haben hier 160.000 User 
erreicht wovon ca. 850 User 
weiter auf die Seite geklickt 
haben. Das liegt leider unter 
dem Durchschnitt 
normalerweise klicken ca. 10% 
der User weiter. Deal Post’s

Pageviews: 11.000 
Clickouts: 1.800 
CTR: 16,36% 

Link

Deal Post Nr.1  
vom 12.08.2020 

Hier haben wir uns für eine 
Bewerbung vom Premier Inn 
Hotel entschieden, dieses Hotel 
ist vom Preis eher 
niedrigpreisiger aber es war ein 
Top Angebot. Hier konnten wir 
11.000 Pageviews erzielen und 
1.800 Klicksouts, was total im 
Durchschnitt liegt.  

Newsletter 

Reach: 255.000 
Open Rate: 15% 
Sessions: 2.300 

Newsletter  

Die Performance vom 
Newsletter, liegt im 
Durchschnitt von unseren 
Werten von den 15% die den 
Newsletter geöffnet haben, 
haben 2.300 dann auch 
tatsächlich weitergeklickt. 
Dieser Wert ist aus unserer 
sicht ok. 

Deal-Post

Newsletter

Facebook-Post
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INFLUENCER

Auswahl von 5 Bloggern bzw. Infl uencern:
• moosearoundtheworld.de
• outdoorfamilienglueck.com
• Foxesheartbeat
• ourtravelness
• Lieblingsspot (kann aufgrund hoher Corona-Infektionszahlen in 

München erst zu einem späteren Zeitpunkt anreisen)

Impressionen   255.068
Reichweite   149.177
Link Klicks   3.615
Leser der Blogs   609
Klickrate (auf Impressionen) 2,63 %
Likes    2.963
Kommentare   203
Engagementrate   2,19 %

/FWTM 24. September 2020

Münchrath / Ideen+Medien

29

Die individuellen Inhalte ermöglichen die spezifische Ansprache der Zielgruppe.

/FWTM 24. September 2020

Münchrath / Ideen+Medien

24

outdoorfamilienglueck.com

Streifzug: Freiburg für Familien
Reisezeitraum: 22./23.08.
Veröffentlichungsdatum: 31.08. 
Reichweite (Blog): 4.632

/FWTM 24. September 2020

Münchrath / Ideen+Medien

22

moosearoundtheworld.de

Streifzug: Freiburg für Familien
Reisezeitraum: 02.–04.08.
Veröffentlichungsdatum: 09.08.
Reichweite (Blog): 70.697

Beispiele für Posts, Storys und Blogs

HINWEIS: Zahlen sind „mit Vorsicht“ 
zu genießen, Reporting durch die 
Agentur erfolgte sehr widersprüchlich.
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AUSSENWERBUNG
Deutschland

Mega-Light-Kampagne an folgenden 
ICE-Bahnhöfen in KW32-34:

• Berlin
• Düsseldorf
• Frankfurt
• Hamburg
• Hannover
• Karlsruhe
• Köln
• Mannheim
• Stuttgart

Kontaktchancen:  9.683.716

Beispiele für Mega-Light-Plakate
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AUSSENWERBUNG
Schweiz

Großfl ächen F12-Plakatierung in folgenden Schweizer 
Städten:

• Basel
• Bern
• Luzern
• Zürich

Railposter in den S-Bahnen Basel & Zürich

Kontaktchancen Großfl ächen: 7.427.136
Kontaktchancen Railposter: 11.886 .000 

Beispiele für F12-Plakate und Railposter
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ANZEIGEN
Tageszeitungen

Anzeigen & Advertorials in folgenden deut-
schen Tageszeitungen:

• Die Zeit
• FAZ/FAS
• Welt
• Süddeutsche Zeitung
• WAZ + Neue Rhein Zeitung + Neue 

Ruhr Zeitung + Westfälische Rundschau

Anzahl Anzeigen:  10
Gesamtaufl age:  3.309.564
Kontaktchancen:  12,304 Mio.

von christian zaschke

New York – Seit Monaten hat das Team
von Joe Biden die Lebensläufe von mögli-
chen Kandidatinnen für den Posten der Vi-
zepräsidentin mit penibler Genauigkeit ge-
prüft. Biden selbst hat Dutzende Gesprä-
che geführt. Wieder und wieder saß er mit
Chris Dodd zusammen, der 20 Jahre lang
Senator für Connecticut war und nun das
Team leitet, das die geeignete Frau finden
soll, die an Bidens Seite in den Wahlkampf
gegen Präsident Donald Trump zieht. Die-
ser Prozess ist abgeschlossen. In der ers-
ten Augustwoche, hatte Biden gesagt, wer-
de er eine Entscheidung treffen.

Offen ist, ob er diese Entscheidung
dann auch umgehend bekannt gibt. Spä-
testens jedoch zum Beginn des virtuellen
Parteitags der Demokraten, der am 17. Au-
gust beginnt, wird er verkünden, für wen
er sich entschieden hat. Darauf, dass es ei-
ne Frau sein wird, hatte Biden sich früh
festgelegt. Trotz des langwierigen Aus-
wahlprozesses ist das Feld noch immer
nicht sonderlich klein geworden, und so
ist es unter den politischen Beobachtern
ein beliebter Zeitvertreib, Ranglisten der

Kandidatinnen zu erstellen. In fast jeder
dieser Listen führt die kalifornische Sena-
torin Kamala Harris.

Anfang der Woche wurde Biden bei ei-
ner Veranstaltung in Delaware fotogra-
fiert. Mit im Bild war ein Notizzettel Bi-
dens, auf dem ganz oben der Name Kama-
la Harris stand. Darunter waren Punkte
aufgeführt, die für sie als Kandidatin spre-
chen. Es ist nicht bekannt, ob es derartige
Zettel auch mit den Namen der übrigen Be-
werberinnen gibt. Aber seit in der Welt ist,
dass es den Harris-Zettel gibt, gilt sie um-
so mehr als Favoritin. Für die 55 Jahre alte
Harris spricht, dass sie zu den profiliertes-
ten afro-amerikanischen Politikerinnen
des Landes zählt. Bevor sie 2017 Senatorin
wurde, arbeitete sie zudem als General-
staatsanwältin von Kalifornien.

Ursprünglich war sie im vergangenen
Jahr selbst angetreten, um Präsident-
schaftskandidatin der Demokraten zu wer-
den. Sie beendete ihre Kampagne jedoch
im Dezember, als klar wurde, dass sie kei-
nerlei Chancen hatte, die Nominierung zu
gewinnen. Das spricht einerseits für sie,
weil es bedeutet, dass sie Erfahrung auf
der großen Bühne gesammelt hat. Ande-
rerseits geriet sie einmal in einem Fernseh-
duell mit Biden aneinander.

Chris Dodd soll ihr immer noch übel
nehmen, dass sie keinerlei Reue für ihre At-
tacken auf Biden zeige. Auf entsprechende
Nachfrage soll sie gelassen gesagt haben:
„Das ist das politische Geschäft.“ Der Sen-
der CNBC hat zudem in dieser Woche be-
richtet, dass eine Gruppe von wichtigen
Geldgebern versuche, die Wahl von Harris
zu verhindern, weil man Zweifel an ihrer
Loyalität habe. Sie werde, so die Sorge, ih-

re Energie darauf konzentrieren, mög-
lichst rasch selbst Präsidentin zu werden.
Der Gedanke ist insofern nicht abwegig,
als es als sicher gilt, dass der 78 Jahre alte
Biden lediglich für eine Amtszeit antritt.
Seine Vizepräsidentin wäre anschließend
die logische Kandidatin der Demokraten.
Das allerdings gilt nicht nur für Harris.

Zwei Frauen sind erst in der jüngeren
Vergangenheit ins engere Blickfeld gera-
ten. Zum einen wäre das die 55 Jahre alte
Susan Rice, die unter Barack Obama als
UN-Botschafterin und als Nationale Sicher-
heitsberaterin arbeitete. Sie hat das
schärfste außenpolitische Profil aller Kan-
didatinnen. Allerdings ist sie nie in ein poli-
tisches Amt gewählt worden. Zudem
macht ihr Sohn aus seiner Vorliebe für
Trump und die Republikaner keinen Hehl.

Dennoch werden ihr gute Chancen einge-
räumt. Zum anderen wäre das die 66 Jahre
alte Abgeordnete Karen Bass, die wie Har-
ris aus Kalifornien kommt. Sie hat sich zu-
letzt zu einer Geheimfavoritin entwickelt.
Bass gilt als ruhig, versiert und erfahren.
Sie ist die Vorsitzende der Vereinigung der
afro-amerikanischen Mitglieder des Kon-
gresses und genießt in dieser Rolle in bei-
den Parteien hohes Ansehen. Das Magazin
Politico berichtet, dass Chris Dodds Zwei-
fel an Kamala Harris mittlerweile so groß
seien, dass er zunehmend für Bass plädie-
re, nicht zuletzt, weil diese als loyal gilt.

Seit jeher steht auch Elizabeth Warren
weit oben in den Ranglisten. Die 71 Jahre al-
te Senatorin aus Massachusetts galt lange
als aussichtsreiche Kandidatin. Mit ihr an
seiner Seite könnte der moderate Biden

den progressiven Flügel seiner Partei an-
sprechen. Allerdings wünschen sich die Re-
publikaner wohl nichts mehr, als dass Bi-
den sich für Warren entscheidet, weil es ih-
nen dann leichter fiele, dass Zerrbild einer
linksradikalen Partei zu entwerfen.

Zudem haben die seit gut zwei Monaten
andauernden Proteste gegen Rassismus
und Polizeigewalt das Klima insoweit ver-
ändert, dass erwartet wird, dass Biden
eher eine Vertreterin einer Minderheit
wählt. Das könnte zum Beispiel die 52 Jah-
re Thai-Amerikanerin Tammy Duckworth
sein. Die Senatorin aus Illinois ist Vetera-
nin, sie verlor im Irakkrieg beide Beine
und trägt Prothesen. Als der Fox-News-
Moderator Tucker Carlson kürzlich sagte,
sie hasse Amerika, antwortete Duckworth:
„Will Tucker Carlson vielleicht eine Meile

mit meinen Beinen laufen und mir danach
sagen, ob ich Amerika liebe oder nicht?“

Ebenfalls im Rennen sind die Abgeord-
nete Val Demings aus Florida, dem größ-
ten Swing State im Land, sowie Keisha Lan-
ce Bottoms, die Bürgermeisterin von Atlan-
ta. Da Biden bei Latino-Wählern bisher we-
nig Eindruck hinterlassen hat, könnte
auch Michelle Lujan Grisham eine Option
sein, die Gouverneurin von New Mexiko.

Dass Chris Dodd es Kamala Harris so
übel nimmt, dass sie Joe Biden im vergan-
genen Jahr bei der Fernsehdebatte scharf
angegriffen hat, heißt übrigens nicht, dass
der Kandidat das auch tut. Auf dem Notiz-
zettel, mit dem er Anfang der Woche foto-
grafiert wurde, stand unter dem Namen
Kamala Harris als erstes der Eintrag: „He-
ge keinen Groll.“

Brüssel–Die Europäische Union hat erst-
mals Sanktionen wegen Cyber-Angriffen
verhängt. Sie richten sich gegen eine Ab-
teilung des russischen Militärgeheim-
dienstes GRU sowie Firmen aus China
und Nordkorea. Zwei Chinesen und vier
Russen dürfen nicht mehr in die EU ein-
reisen, zudem werden Vermögenswerte
eingefroren. Die Russen sollen für die At-
tacke auf die Organisation für das Verbot
chemischer Waffen in Den Haag im April
2018 verantwortlich sein. 2019 war ein
Rahmen geschaffen worden, um im Fall
einer „externen Bedrohung für die Union
oder ihre Mitgliedstaaten“ durch Cyber-
Aktionen reagieren zu können.

Der Schritt, der wie jede außenpoliti-
sche Maßnahme der EU einstimmig erfol-
gen muss, signalisiert, dass die Europäer
Angriffe auf Stromnetze ebenso wenig to-
lerieren wollen wie den Diebstahl von Da-
ten ihrer Bürger und Unternehmen. Die
Reaktionen zeigen die geopolitische Bri-
sanz: Lob kommt von US-Außenminister
Mike Pompeo, der jüngst die Verbünde-
ten aufgerufen hatte, gemeinsam gegen
China vorzugehen. Wenn er betont, dass
man auf beiden Seiten des Atlantiks die
Vision „eines offenen, zuverlässigen und
sicheren Cyberspace“ teile, der gegen De-
stabilisierung verteidigt werden müsse,
dürfte Pompeo vor allem China meinen.

Peking zeigte sich „tief besorgt“ über
die EU-Sanktionen. Außenamtssprecher
Wang Wenbin sagte, die Entwicklung wer-
de genau verfolgt und betonte, dass Chi-
na selbst Opfer von Cyber-Angriffen sei.
Brüssel wirft Qiang Gao und Shilong
Zhang vor, Teil der Hacker-Gruppe APT
10 zu sein. Laut EU hatte sie 2016 in der
„Operation Cloud Hopper“ die IT-Syste-
me von Firmen auf sechs Kontinenten an-
gegriffen, um Geschäftsgeheimnisse zu
erbeuten. Russlands Außenministerium
teilte mit, dass ein solch unfreundlicher
Akt natürlich nicht unbeantwortet blei-
ben dürfe. Die Reaktion werde wie immer
in der Diplomatie „spiegelbildlich“ sein.

Um Personen oder Organisationen mit
Sanktionen zu belegen, muss ein EU-Mit-
gliedstaat dies beantragen und Beweise
vorlegen. Diese müssen aus frei verfügba-
ren Quellen stammen, damit die Maßnah-
men vor Gericht Bestand haben können.
Die US-Regierung rechtfertigt Strafen
hingegen stärker mit Geheimdienster-
kenntnissen. Kürzlich hatte die Bundesre-
gierung verlangt, den Russen Dmitrij
Badin wegen des Hackerangriffs auf den
Bundestag 2015 auf die EU-Sanktions-
liste zu setzen. Dieser Antrag wird noch
beraten. Chosun Expo aus Nordkorea
wird für die Angriffe mit den Schadpro-
grammen WannaCry und NotPetya be-
straft.  matthias kolb

Sanktionen
gegen Hacker

EU will Angriffe auf Daten und
Stromnetze nicht mehr dulden

DEFGH Nr. 176, Samstag/Sonntag, 1./2. August 2020  POLITIK 9

Die nächste Vizepräsidentin der Vereinigten Staten? Dies sind einige der wichtigsten Kandidatinnen bei den Demokraten: Susan Rice, Kamala Harris, Elizabeth
Warren und Tammy Duckworth (von links oben im Uhrzeigersinn).  FOTOS: JAY GODWIN/IMAGO, TOM WILLIAMS/AP, REYNOLDS/IMAGO, MICHAEL BROCHSTEIN/IMAGO

Ambitionen auf Höheres
Joe Biden will bald bekanntgeben, wer als Vizepräsidentin an seiner Seite ins Weiße Haus ziehen soll,

wenn er die Wahl gegen Trump gewinnt. Die Bewerberinnen spekulieren darauf, ihn beerben zu können

Senatorin Kamala Harris werden
die besten Chancen nachgesagt,
doch es gibt auch Zweifel an ihr

Patek Philippe, Ref. 3960 J, lim. Edit., 150
Jub. 1989, ungetragen, Zustand 1a, Box u.
Papiere. 8 0170/4844269  

www.ammann-treppen.de
.

www.kunstauktionen-ruef.de
4 Auktionen jährlich
Einlieferung jederzeit

Marken s. schö. FHs mit Meerbl., Alleinlg., 2 gr.
FeWo à 4 Pers. 8 0173/2858832, 089/89224166

visit.freiburg.de |

„Glücklich die sind, denen bewusst, dass
sie Gott brauchen„ Mat.5:3 (Bergpredigt -
12) Rö.8:6; Judas 18,19.

Statt Konkurs - wir helfen: 0151 71762275

Die Bergwelt des Tiroler Ötztals ist wie gemacht für Action 
und Abenteuer. Am besten lernt man das Tal der wilden 

Dreitausender auf dem Mountainbike kennen – bei einer ra-
santen Fahrt auf den vielen Singletrails oder bei Spritztouren 
durchs Gelände. Für alle, die es unkompliziert mögen, eröffnet 
die AREA 47 Bike Academy eine opulente Auswahl an geführ-
ten Touren. Mit Trek wurde der größte amerikanische Bike-
Hersteller ins Boot geholt, so dass die Flotte von Hardtail- über 
Enduro- bis hin zu E-Bikes das ganze Radspektrum abdeckt. 
Diese Saison brandneu sind die Rail E-Mountainbikes. Derart 
ausgestattet erfahren sich die Gäste von Österreichs größtem 
Outdoorpark die schönsten Spots im längsten Tiroler Seitental. 
Begleitet werden sie von erfahrenen Guides. Das Tourenange-
bot hält Bike-Abenteuer für jedes Konditionslevel bereit, etwa 
den E-MTB Valley Loop für nicht so geübte Fahrer. Die ganztägi-

ge Rundtour führt von der AREA 47 am Taleingang entlang der 
Ötztaler Ache zu Tirols größtem Wasserfall, dem Stuibenfall, 
und dem idyllisch gelegenen Piburger See. 

Wer Lust auf mehr hat, aber nicht sicher ist, ob er genug 
Mumm in den Knochen hat, kann das nötige Rüstzeug in ei-
nem mehrtägigen Bike-Camp lernen. Da können auch sport-
begeisterte Frauen über sich hinauswachsen: Im Freeride- und 
Mountainbike-Camp „Girls Only“ (vom 17. bis 20. September) 
können sie ganz unter sich springen und droppen trainieren  
und ihre Kurventechnik verbessern. Natürlich angeleitet von ei-
ner Frau. Die kleinen Gruppen und das persönliches Coaching 
versprechen binnen weniger Tage schnelle Erfolgserlebnisse. 
Mit dieser neu gewonnenen Erfahrung können die Girls dann 
vielleicht die neuen Enduro-E-MTBs testen und anspruchs-
vollere Cross Country Trails rocken. Gute Reflexe, Reaktions-
vermögen und Nerven aus Stahl sind beispielsweise bei der  
MTB Freeride Rallye Sölden im Downhill-Paradies „Bike Repub-
lic Sölden“ gefragt. 

Alle Bike-Angebote umfassen übrigens weit mehr als „nur“ 
die geführte Tour. Nicht nur, dass die Guides ihren Gästen un-
terwegs wertvolle Tipps in Sachen Fahrtechnik geben und den 
Fahrstil korrigieren. Neben Trek Bike und Guide beinhaltet das 
attraktive All-in-Paket zudem die komplette Ausrüstung mit 
Protektoren, Helm, Handschuhen und adidas 5.10 Testschuhen 
sowie den Eintritt in die Water AREA am Tourentag. Bei der 
MTB Freeride Rallye in der Bike Republic Sölden sind außerdem 
der Transfer und das Bergbahnticket inkludiert.

Ein Zweirad-Angebot ohne Motocross? Undenkbar. Daher 
verleiht die AREA 47 mit Österreichs erster Indoor-E-Motocross-
Halle den Träumen jedes Cross-Fans eine Form. Auf dem ab-
wechslungsreichen Track lässt sich maximaler Fahrspaß erleben 
und dabei mit gutem Gewissen aufs Gaspedal treten. Denn die 
modernen Maschinen samt 21,5 Pferdestärken werden – ganz 
zeitgemäß – mit elektrischer Energie angetrieben. 

Weitere Infos unter: area47.at

Ötztal: Berge in Hochform 
Ein Tal, zwei Räder, Abenteuer ohne Ende

Auch Anfänger können in der E-Motocross-Halle ihre Runden drehen.

Adrenalinjunkies rocken die Lines der Bike Republic Sölden. Sicher mit Guide auf dem E-MTB Valley Loop unterwegs. 
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Flügel Yamaha C3, schwarz, schöner
Klang, Bj. 97 von Pianistin zu verkaufen,
9.900,- €, 8 0172/5754831

30 Steinways gebr.  piano.de 8 09736/657

Hochwertiges Dreirad / Pedelec, SRAM 7-
Gang-Schaltung mit Akku, spezielle 3D-
Pedale, NP 6200,-, VB, 8 08744/8807

Von Privat: Verkaufe moderne Küchenzeile,
4,5 m lang inkl. Elektrogeräten (Herd und 
Geschirrspüler ZANUSSI, Dunstabzugshaube 
Mican), ca halbes Jahr alt (NP € 6 500,-) für 
€ 4 800,-. Selbstabholung und Abmontage in
Eigenregie, 85221 Dachau. Gekauft wie gese-
hen. Kontakt via Mail: wtgeli@yahoo.de

Su. Klavier od. Flügel, wie z.B. Steinway &
Sons, Bechstein, Seiler, Schimmel, Yamaha
usw. 8 0151/17773756

SAMMLER KAUFT: 
Helme, Orden, Uniformen, Briefe...
(Kaiserreich-1945) 88089/42018419

Liebhaberpreis für K.-Kruse-Puppe, Märklin- 
Eisenbahn, altes Spielzeug, 8089/1413844

Su. Musikinstrumente ältere E-Gitarre,
Verstärker, Akkordeon. 07141 5075688.

Foto-Föhst kauft Hasselblad, Leica, Zeiss
usw. - unverb. Hausbesuche 80911-944680

Kaufe edle Weine, Spirituosen und 
Champagner, 8 089 / 79 36 09 44

Schallplatten Rock Hard&Heavy Punk u.a.
kauft musicandbooks 0892609745

Füller Pelikan-Montblanc-Soennecken
von Sammler ges. 8 0170/525 11 62

Immobilienfi�nanzierung
Dipl. Kfm. Peter Strobel hilft 
seit 40 Jahren durch Kontakte 
zu Bankvorständen. 
(auch in Problemfällen) 
Tel.�0163�2010638
bayern@hypo-protect-gmbh.de

International erfolgreiches Healthy Food
Concept vergibt Franchise & Partnership
Lizenzen für die Standorte München,Frank-
furt, Düsseldorf, Hamburg. Nähere Infos
unter www.superfoodsberlin.com

UHRMACHERMEISTER BUSE KAUFT
ALTE ROLEX · MILITÄR- U. FLIEGERUHREN
D-55116 Mainz · Heidelbergerfaßgasse 8
 0 61 31 - 23 40 15 · www.uhren-buse.de

Große Orientteppiche vor 1930 gesucht!
8 0341/6991928,  helmut-jonas@arcor.de auktionshaus-ruetten.de

Ferienhs. Atlantikküste, Vendays-Montali-
vet, frei ab 30.8., priv. 8 0176-64012564

Ellmau/Tirol: Fe.App., 30m², Panorama-Blk.,
wochen-dauerh. Vermietung 0151/55446880

Keitum/Sylt, Traumwhgen. dir. am Meer,
herrl. Blick, exkl. Ausst., ruh., Hunde erl.
8 0173/3118787 www.sylt-watthaus.de 

Zimmer und Apartments an der Promenade
+ am Meer, Hotel Asgard Lippmann OHG
Dünenstrasse 20, 17454  0stseebad 
Zinnowitz / Usedom 8 038377-4670

Und wenn dich einer vor Gericht bringen will, um dir das Hemd wegzunehmen,
dann lass ihm auch den Mantel. (Jesus Christus, Bergpredigt, Matthäus-Evang. 5,40) 

Niemand darf willkürlich seines Eigentums beraubt werden.
(Vereinte Nationen, Allgemeine Erklärung der Menschenrechte, Art. 17,2)

Ein Sommer auf dem Lande in idyllischer
Natur in einem großen Gutshaus in Obb.
Gesucht wird gebildete, kultivierte, ge-
wandte Person zum Ordnen von Bibliothek
und Akten. Zuschrift erbeten mit Tel-Angabe
unter ?ZS1944069 an die Südd. Zeitung

Ledermöbel wieder wie neu! F. Hahn
Sind Ihre wertvollen Möbel fleckig, speckig!

Qualitätsarbeit • Besichtigung • Angebot
8 089/8201610, www.lederreparaturservice.de

Holz - Geiz ist geil - Sie sind gebaut wie 
ein Stier und Holz darf nichts kosten -

Laubholz € 25,-/Ster, geliefert.
E-Mail: forstbetrieb-weber@web.de 

KOMFORTA. BESTAGER-WG!! Dazu sucht
Münchnerin, 1-2 Pers., ca. 60, fit, kultiv.,
gebild., wirtschaftl. unabh., positiv und mit
Freude am Leben. ESPRIT54@GMX.DE

Su. 30.000,- € für  hochinteressantes
Buchprojekt. Sicherheit + sehr hohe
Zinsen werd. geboten 089/21120266

Bayreuth Baroque, 3.9. Premiere, 1 Karte
wg. Krankheit, 60,- €, 8 01522-6158904

Jegl. Hilfe bei wissenschaftl. Arbeiten, 
Recherchen od. Komplett. 0821/482406      

Profi schreibt Ihr Buch 8 0178 - 51 22 394

Besorge jedes alte Buch. 80172/7662864

Verkäufe Uhren

Kaufgesuche

Verkäufe

Kunst und Antiquitäten

Verkäufe
Musikinstrumente

Beteiligungen/Geldmarkt

Verkäufe Schmuck

Verkäufe
Sportartikel/Fahrräder

Verkäufe
Wohnungseinrichtungen

Baumarkt

Frankreich

Italien

Österreich

Baden-Württemberg

Nordsee

Ostsee

Verschiedenes

Reisemarkt

Die Idee, Koffer als Träger für ihre Kunst
zu nutzen, sei ihr beim Hausputz gekom-
men, erklärt Sophie Gogl.Wie viele andere
auch, sagtdie27-Jährige,habesie inderCo-
rona-Zeitbegonnen,daheimsorichtigaus-
zumisten.Unddabeiwurde ihrerstderUm-
fang ihrer Sammlung an Gepäckstücken
bewusst. „Es war absurd, wie viel Platz die
einnahmen“, sagt sie, „vor allem ange-
sichts der Tatsache, dass man sie nun auf
unbestimmte Zeit zu verwahren hat, ohne
sienutzenzukönnen.“DiegebürtigeTirole-
rin konnte sie dann aber doch gebrauchen

– für ihre Ausstellung „Storno“ imWiener
Museum für angewandte Kunst.

Gogl erweckt mit ihrer raumfüllenden
Kunstinstallation den Anschein, dass man
sich ineinemverlassenenFlughafentermi-
nal befindet. Ein fingierterMetalldetektor,
von künstlichen Schlingpflanzen überwu-
chert, erinnert den touristisch versierten
MuseumsbesucherandaseinstigeFlugab-
fertigungsprozedere – lästige Mühen, die
man nun schon fast vermisst. Herrenlose
Trolleys komplettieren das surreale Sze-
nario, die Rollkoffer sind moosbewachsen
oder von Pilzen überwuchert, aus manch
geöffnetem Koffer schießen immergrüne
Plastikfarne.

Wo kommen die Reisenden hin? Ach ja,
richtig, nirgendwohin. Alles ein Fake, und
manmuss die Bordkarte gar nicht erst su-
chen. Ein pinkfarbener, halb in Erde ver-
grabenerBikinierzähltvon früheren, sorg-
losen Zeiten, als Handgepäckstücke ihren
Besitzern noch Spontanität und schnelles
Auschecken suggerierten. Jetzt, im Kon-
text der Ausstellung, möchte Sophie Gogl
sie verstanden wissen als Mahnmal für
klimafreundliches Reisen und als „Hom-
mage an eine temporäre Ära des Still-
stands“, wie es im Begleittext heißt. Die
schwarze Erde, so erklärt die Künstlerin,
habemehrmals stark erhitzt werdenmüs-
sen, bevor sie in die Koffer durfte; so sind
die Vorschriften des Museums. Kein orga-
nischesMaterial darf in die Räume.

Es gehe ihr nicht darum, denMenschen
erklären zu wollen, dass sie letztlich ohne
Reisen glücklicher seien, sagt dieÖsterrei-
cherin. Doch sei die Gesellschaft an einem
Punkt angekommen, an dem sich „vieles
erschöpft“ anfühle: „die Umwelt, unser
System, die Globalisierung“. Ganz zu
schweigen von den Exzessen der Selbst-
darstellung: „Ich habe viele Freunde, die
UrlaubalsHobbybetreiben.Diehängenda-
heim täglich sieben Stunden auf Insta-
gramrum–undtundasGleicheaufdenKa-
naren. Da ist es also im Prinzip egal, wo du

bist.“Sie selbstsei2017das letzteMalgeflo-
gen, fühle sich aber sowieso daheim am
wenigsten gestresst. Am ärgsten findet sie
die Warteschlangen hinauf zum Mount
Everest, wo man sich dann ein Erlebnis
kaufe: „den höchsten Punkt der Welt für
fünfMinuten“.

Als Gogl die Ausstellung vorbereitete,
war garnicht sicher, obdieseüberhaupt ir-
gendjemand sehen würde. Doch derzeit
sind die Museen geöffnet, und Gogl ist als
eine von fünf aufeinanderfolgenden Ab-
solventenderWienerUniversität für ange-
wandte Kunstmit einer Einzelschau in der
Ausstellungsreihe Creative Climate Care
imMAKzu sehen. Sie hofft, dass ihr Appell

gehört wird: „Das Reisen, sowie es vor Co-
vid betrieben wurde, hätte ein Update nö-
tig.“ Und die Kunst ermögliche einen neu-
en Blick: „Ausstellungen sind wie ein klei-
ner Urlaub aus dem Alltag.“ Und selbst,
wenn sie „zach“, also nicht so gut seien,
ermöglichten sie dem Betrachter einen
kleinenAufbruch:„Dannstehtmanimmer-
hin schon mal an der Bushaltestelle.“ Das
ist doch ein schöner Gedanke. Und zum
Busfahren, da braucht man nicht mal ei-
nen Koffer. evelyn pschak

Sophie Gogl. Storno, MAK – Museum für angewand-
te Kunst, Stubenring 5, 1010 Wien, bis 23. August,
mak.at

Die Künstlerin Sophie Gogl.
FOTO: NEVEN ALLGEIER

War da nicht mal was? Reisen hat seine Leichtigkeit verloren. Doch schon vor Corona
sei es dabei zu viel um Selbstdarstellung gegangen, kritisiert Gogl, die ein neues Um-
weltbewusstsein fordert. FOTOS: ASLAN KUDRNOFSKY, KLAUS MAISLINGER

Um eine Ausbreitung des Coronavirus in
der Reisezeit zu verhindern, soll in
Deutschland ein Test nach der Rückkehr
aus einemRisikogebiet zur Pflichtwerden.
Das kündigte Bundesgesundheitsminister
JensSpahnan. InFlug-undSeehäfen, aber
auch an Autobahn-Grenzstationen sollen
Testzentren eingerichtet werden. Zuletzt
hatten sich in St. Wolfgang in Österreich
und aufMallorca Reisende infiziert.

Welche Länder gelten als Risikogebiete?
Als Risikogebiete gelten Regionen mit
mehr als 50 Neuinfektionen pro 100000
Einwohner innerhalbdervergangenensie-
ben Tage. Das Robert-Koch-Institut sieht
momentan eine hohe Ansteckungsgefahr
in zahlreichen außereuropäischen Län-
dern.DieTürkei,dieUSAoderÄgyptengel-
ten beispielsweise als Risikoregion, nicht
jedoch die klassischen Ferienziele in der
EUwie Spanien oder Italien, Griechenland
oderPortugal. InEuropazählenderzeitun-
ter anderemSerbien,Montenegro, Albani-
en und Luxemburg zu den Risikogebieten.
Die Liste wird laufend aktualisiert, zu fin-
den ist sie unter: www.rki.de/covid-19.

Was bedeutet das für Rückkehrer?
Wer aus einer solchen Risikoregion nach
Deutschlandheimkehrt,muss fürzweiWo-
chen inQuarantäne. Ob dieMenschen dies
auch tun, lässt sich allerdings kaum über-
prüfen.Deshalbsoll für sieabderkommen-
denWoche der Test zur Pflichtwerden. Bei
einemnegativenErgebnisentfälltdieQua-
rantäne, bei einempositivenResultat kön-
nen die Behörden leichter nachverfolgen,
ob die Betroffenen tatsächlich zu Hause
bleiben. Für alle Reiserückkehrer sollen
die Tests kostenlos sein. Bund, Länder und
Krankenkassen kommen dafür auf. Das
gilt auch fürUrlauber ausNicht-Risikolän-
dern. Sie können sich ebenfalls freiwillig
testen lassen. Mediziner geben jedoch zu
bedenken:DiegängigenPCR-Tests, fürdie
ein Abstrich im Rachen genommen wird,
sind nur eine Momentaufnahme. Mögli-
cherweise ist nochkeinVirusnachweisbar,
weil die Infektion frisch ist. In Mecklen-
burg-Vorpommern darf die Quarantäne
deshalb erst nach einem zweiten negati-
ven Test beendet werden.

Wie sollen die Tests ablaufen?
Getestetwerdensoll vorallemandenFlug-
häfen. Erste Teststationen wurden bereits
eingerichtet, in München, Nürnberg, Düs-
seldorf und Berlin zum Beispiel. Bei der
Einreise auf dem Landweg ist die Nach-
verfolgung schwieriger, aber auch hier gilt
die Testpflicht. In Bayern soll der Abstrich
künftig unter anderem an den großen
Grenzübergängen nach Österreich und an
mehreren Hauptbahnhöfen möglich sein.
Wie ein Verstoß gegen die Testpflicht ge-
ahndet wird, ist noch nicht bekannt. Wer
sich nicht an Quarantäne-Auflagen hält,
muss mit einem Bußgeld zwischen 500
und 10 000 Euro rechnen.

Kann man eine Reise stornieren, wenn
derUrlaubsortplötzlich zumRisikogebiet
erklärt wird?
Wer allein die Gefahr einer Quarantäne als
Stornierungsgrund angibt, könnte auf den
Zusatzkosten sitzen bleiben, sagt Reise-
rechtsanwalt PaulDegott. Schließlichgäbe
es die Möglichkeit, die Quarantäne mit ei-
nem negativen Covid-19-Test zu ver-
hindernoderzuverkürzen.Allerdingskön-
nemanall dieseUmständegemeinsammit
anderen Einschränkungen wie der Mas-
kenpflicht oder einem gesperrten Spa-Be-
reichanführen,umvoneinemPauschalrei-
severtrag zurückzutreten. Die Angst vor
AnsteckunghingegenreichtalsRücktritts-
grund nicht aus. Viele Reiseveranstalter
bieten derzeit aber kulante Umbuchungs-
möglichkeiten an, um die Kunden zu hal-
ten. Sagt der Reiseveranstalter von sich
aus wegen des gestiegenen Corona-Risi-
kos eine Pauschalreise ab, muss er das
Geld erstatten. Schlechter sind die Be-
dingungen für Individualreisende, die sich
ihre Unterkunft selbst organisieren: Der
Hotelier oder Ferienhausvermieter darf
die vereinbarten Stornokosten verlangen,
wennder Urlauber nicht anreist. Beste Ab-
sicherung ist hier ein Quartier, das auch
kurzfristig ohne Zusatzkosten noch stor-
niert werden darf.  eva dignös

von win schumacher

V omBeckenrandseinesSwimming-
pools blickt Andreas Fiorentinos
über den Neuen Hafen vonMyko-
nos bis hinüber nach Delos, ins

blendende Azurblau. Von hier oben kann
der Hotelier im Juli sonst immer zusehen,
wie Kreuzfahrtschiffe ein- und auslaufen.
Von den Yachten und Fähren steigen nor-
malerweise alternde schwule Pärchen, die
seit Jahrzehntenkommen,und jungesPar-
tyvolk, das hier den Sommer des Lebens
sucht. Doch nicht in diesem Jahr.

Dieser Sommer in Griechenland ist ein
einsamer. Von den 35 Zimmern seines Ho-
tels sind derzeit nur fünf belegt, sagt An-
dreas Fiorentinos, „drei davon von Freun-
den aus Athen. Normalerweise sindwir im
Sommer fast ausgebucht“. Fiorentinos’
Rhenia Hotel steht in langer Tradition.
„Mein Großvater hatte 1924 das erste Ho-
tel inMykonos-Stadt“, erzähltder57-Jähri-
ge.Viele langjährigeGäste sinddieses Jahr
nicht wiedergekommen: der alte Hollän-
der, dessen Partner vor ein paar Jahren
starb und der dannauch allein immerwie-
derkam.Die amerikanischenFreundevon
Fiorentinos Eltern, die seit den 1970ern
hier ihren Hochzeitstag feiern. Sie haben
ihre für den Sommer geplante Reise in den
Herbst verschoben. Viele in Griechenland,
die vom Tourismus leben, hoffen gerade
auf die kommendenWochen.

Mykonoswarwie diemeisten Inselnder
Ägäis kaum von der Pandemie betroffen.
„Wir hatten bislang erst zwei Fälle“, sagt
Fiorentinos, „Frauen, die imHeiligenLand
waren.“ InzwischengiltMykonosalsCovid-
frei.Dennochsind indenerstenbeiden Ju-
liwochen nur etwa 12 000Urlauber auf der
Insel gelandet – ein Bruchteil des Vorjah-
res.Undüberhaupt istGriechenland insge-
samtbisherviel glimpflicherdurchdieKri-
segekommenalsdiemeistenanderenMit-
telmeerländer. 4279 bestätigte Co-
vid-19-Fälle und 203 Tote verzeichnet das
Landaktuell.DassindZahlen,die inSpani-
enundItalien inmanchenRegionenvonei-
ner einzigen Stadt übertroffen werden.
Doch mit der schrittweisen Öffnung für
ausländischeUrlauber steigendie Fallzah-
len wieder leicht an. Anfang Juli hatten
Touristen aus Serbien und Bulgarien das
Virus nachGriechenland getragen. Serben
ist die Einreise inzwischen untersagt. Ein-
reisende aus Rumänien und Bulgarien
müssen einen negativen Test vorlegen.

Griechenland sei „absolut und zu hun-
dert Prozent“ ein sicheres Reiseland, sagt
TourismusministerHarryTheocharis.Das
Land habe durch umfassende Hygiene-
maßnahmen und strikte Vorgaben bei den
Grenzkontrollen die Situation unter Kon-
trolle. Seit 1. Juli müssen Einreisende spä-
testens 24 Stunden vor Abflug ein Online-
Formular mit persönlichen Angaben aus-
füllen.DiePassagiere erhaltenvorabeinen
QR-Code, der auch bei der Einreise vorge-
legt werden muss. Bei einzelnen Reisen-
den wird ein kostenfreier Coronatest
durchgeführt, beispielsweise, wenn man
zuvor in einem Risikogebiet war.

Längst nicht alle Griechen denken so
wie ihr sich selbstsicher gebender Minis-
ter. „Es ist unrealistisch zu sagen, es be-
stünde keine Gefahr“, sagt Agapi Sbokou,
„wir haben weltweit eine unsichere Lage.
Aberwennwir uns alle an die bestehenden
Maßnahmen halten, bin ich zuversicht-
lich, dass wir den Sommer hier genießen
können.“DieKreterin leitetdie familienge-

führtenPhaeaResorts auf ihrerHeimatin-
sel. Auch Kreta hatte bisher nur vereinzel-
teCovid-19-Fälle.DennochsinddieTouris-
ten im Juli nur zögerlich zurückgekehrt.
Vor allemder britische und amerikanische
Markt ist eingebrochen; der deutschspra-
chige entwickele sich aber gerade ziemlich
gut, und Last-Minute-Buchungen näh-
men zu. „Machen wir uns aber nichts vor“,
sagt Sbokou, „das ist ein Sommer, in dem
wir kein Geldmachen werden.“

Viele Hotels auf Kreta haben gar nicht
erstgeöffnet, andereversuchen,mitRabat-
ten von bis zu 40 Prozent Gäste auf die In-
sel zu locken. „Wir haben nur ein Viertel
bis ein Fünftel des Umsatzes, den wir nor-
malerweise im Juli haben müssten“, sagt
auchMichaelKaravás, InhaberdesMünch-
ner Griechenland-Spezialist Attika Rei-
sen. „Die Leute wollen fliegen. Aber es
herrscht eine Unsicherheit bei den Kun-
den,wasdieFlügeundHotelöffnungenbe-
trifft.“ Hotels und Restaurants müssen ei-
ne Reihe staatlich verordneter Hygiene-
und Abstandsregeln einhalten. Für ihre

Mitarbeiter und für Reiseführer herrscht
eine weitreichende Maskenpflicht. Sie gilt
auch für Touristen in öffentlichen Ver-
kehrsmitteln, Taxis und auf Fähren.

Griechenlands Tourismusbranche hat-
te zunächst gehofft, dass das Land von der
Schwäche anderer Badeziele wie Italien
oder Spanien profitieren würde. Auch die
Türkei und Ägypten fallen als Konkurren-
tenweg,weil etwadasAuswärtigeAmtvon

Reisendorthinweiter abrät. FürGriechen-
landgibt es keineWarnung.Dennochblieb
der Ansturm auf das Land bisher aus. Und
wenn Urlauber sich für Griechenland ent-
scheiden, dann ist das Ziel nicht Athen, es
sindoft auchnichtdiegroßenUrlaubsorte.
„DerTrendgehtnochstärkerzudenkleine-
ren, weniger bekannten Inseln wie Paros,
Skopelos, Alonnisos und Karpathos“, sagt

Karavás. Dort fühlten sich die Urlauber si-
cher. Der 81-jährige Gründer von Attika
Reisen hat sich gerade selbst für ein paar
Tage in seinHäuschenaufParoszurückge-
zogen. „Wenn hier irgendwo jemand hus-
tet, weiß es amnächsten Tag die ganze In-
sel“, sagt Michalis Reissis über die Situati-
on auf Karpathos. Der 36-Jährige organi-
siert mit Karpathos Travel als einer von
nur drei lokalen Veranstaltern Touren auf
seiner Heimatinsel. „Gerade jetzt ist es et-
was ganzBesonderes, hier zu sein“, sagt er.
„Man ist an manchen Stränden ganz al-
lein. In diesem Sommer kann man auch
den Inselalltag wirklich authentisch erle-
ben.“Die Insel ist einRückzugsort fürselte-
ne Tierarten wie Eleonorenfalken, Delfine
unddiebedrohtenMittelmeermönchsrob-
ben. Die Tiere genießen vermutlich die
Flaute in der Hauptsaison.

Besonders still ist es im Norden Grie-
chenlands. Der Nord-Pindos-National-
park etwa, Griechenlands Schutzgebiet
mit der größten Landfläche und der be-
kanntenVikos-Schlucht,war schonvorCo-

rona nicht überfüllt. „Wanderer haben ei-
gentlich immergenügendPlatz“, sagtNiko-
laos Kyriazis, Forsttechnologe und Natio-
nalpark-Sprecher. In der Gegend gehe die
Meinung inderBevölkerung zurRückkehr
derTouristenauseinander.Manche fürch-
tenmehr einenmöglichenAnstieganNeu-
infektionen, andere die wirtschaftlichen
Folgen durch die Flaute. Blieben Besucher
auf längere Zeit weg, müssten Hotels und
Restaurants wohl schließen. Und Kyriazis
hat noch eine Sorge: Dann könnte dieWil-
derei im Park zunehmen. Er hofft, dass
Griechenland-Urlauber in diesem Som-
mer statt des alljährlichen Club-Urlaubs
aufKretaoderKoseinmalganzandereSei-
ten des Landes erkunden. „Touristen kön-
nenaufdenSpurenvonBären,Wölfenund
Balkangämsen wandern. Wo ist das sonst
schon möglich?“ Und noch etwas anderes
könnendieTouristen indenwildenPindos-
Bergen: Menschen und Viren problemlos
aus demWeg gehen. (Aktuelle Corona-In-
formationen gibt es unter discovergree-
ce.com)

Stäbchen
am Flughafen

Wie bei der Einreise
aus Risikogebieten getestet wird

Griechenland sei „absolut und zu hundert Prozent“ ein sicheres Reiseland, sagt Tourismusminister Harry Theocharis. Das Land tut auch viel dafür: Es gilt eine weitrei-
chende Maskenpflicht, Hotels und Restaurants müssen Hygieneregeln beachten, Gäste sich vor der Einreise online registrieren. FOTO: IMAGO

Griechenland ist glimpflicher
durch die Krise gekommen als
andere Mittelmeerländer

Die Griechen hatten gehofft,
dass es von der Schwäche anderer
Badeziele profitieren würde

Allein auf der Insel
Griechenland hat wenig Infizierte. Trotzdem kehren die Gäste nur zögerlich an

beliebte Urlaubsorte zurück. Dafür profitieren bislang nicht so bekannte Regionen

Kofferkunst
Im Wiener Museum MAK wächst Moos aus Trolleys: ein Kommentar zum Stillstand und Plädoyer fürs Umdenken beim Reisen
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Marken s. schö. FHs mit Meerbl., Alleinlg., 2 gr.
FeWo à 4 Pers. 8 0173/2858832, 089/89224166

visit.freiburg.de |
TOSKANA - MEERBLICK Naturstein-Ferien-
haus mit großem, eingezäunten Garten, 2 SZ.
www.toskana-urlaub.com 8 08662/9913

Zimmer und Apartments an der Promenade
+ am Meer, Hotel Asgard Lippmann OHG
Dünenstrasse 20, 17454  0stseebad 
Zinnowitz / Usedom 8 038377-4670

ItalienOstseeBaden-Württemberg

Der Reisemarkt der Süddeutschen Zeitung.

Hinter dieser Anzeige 
verstecken sich 
Sehenswürdigkeiten.

(t(t( eeeiiilllwwwweeeeisisi e)e)e

(Katalonien, (Katalonien, (Katalonien, (Katalonien, 

Aragón, 

Navarra)Navarra)Navarra)Navarra)

Aragón, 

Navarra)

Aragón, 

England
Deutschland

Schweiz
Österreich

Norwegen

Finnland

P
o
r
t
u
g
a
l

LuxemburgLuxemburgLuxemburgLuxemburgLuxemburgLuxemburgLuxemburg

KroatienKroatienKroatien

Spanien

Andorra

SlowenienSlowenienSlowenienSlowenien RumänienRumänienRumänien

Bulgarien

Türkei

Russland

SerbienSerbien

NordmazedonienNordmazedonienNordmazedonienNordmazedonienNordmazedonienNordmazedonienNordmazedonienNordmazedonienNordmazedonien

AlbanienAlbanienAlbanienAlbanienAlbanienAlbanien

MontenegroMontenegroMontenegroMontenegroMontenegroMontenegroMontenegroMontenegro

Bosnien-H.Bosnien-H.Bosnien-H.Bosnien-H.

KosovoKosovoKosovoKosovoKosovoKosovoKosovoKosovo

MoldauMoldauMoldauMoldauMoldau

Schweden

Weißrussland

Ukraine

TschechienTschechienTschechienTschechien

Polen

Frankreich

Eigentlich sollte 2020 ein touristisches Rekordjahr werden. Tatsächlich
herrscht weltweit Reise-Flaute, und auch in Europa kann man nicht

sorgenfrei verreisen. Einige Urlaubsformen können aber selbst im
Corona-Krisenjahr zulegen. Ein Überblick von Sönke Krüger

Alles anders als gedacht

Wer warnt vor wem?

Die Reisehinweise und
-warnungen wegen Corona
fallen in verschiedenen
Ländern Europas höchst
unterschiedlich aus, wie
diese Auswahl zeigt.
Während zum Bei-
spiel Österreich,
Finnland und Nor-
wegen vor Reisen
nach Portugal
warnen, rät das
Auswärtige Amt
deutschen Ur-
laubern nicht
von Reisen
dorthin ab. 
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Hotel

Urlaubsart* ...

 ... vor ... während

in Prozent

Ferienhaus/

Ferienwohnung

Wohnwagen/

Wohnmobil

Zelt

 Corona Corona
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*Mehrfachnennungen möglich

Ferienhäuser und
Campingurlaub boomen 

der Europäer verzichten laut
einer Umfrage des Online-Reise-
portals eDreams/Odigeo auf
ihrer nächsten Reise auf eine
Begleitung und reisen lieber
allein – Grund ist die Corona-
Pandemie. Ursprünglich wollte
nur ein Viertel der Befragten
solo in den Urlaub fahren.

Mehr Solo-Urlaub

41 %
Wurden voriges Jahr rund um den
Globus 1,5 Milliarden internatio-
naler Touristenankünfte gezählt,
erwartet die UNWTO für dieses Jahr
nur noch 400 bis 650 Mio. weltweit.

�,� 

Milliarden

���–��� 

Millionen

2019

2020

Weltweiter Tourismus
schrumpft extrem

der Passagiere sind besorgt, sich
beim Fliegen – im Flugzeug oder am
Flughafen – mit dem Corona-Virus
zu infizieren. Das ergab eine Befra-
gung der International Air Trans-
port Association (IATA) von Flug-
gästen aus elf Ländern weltweit.
Von diesen befürchten die meisten,
in der Nähe eines Mitreisenden zu
sitzen, der an Corona erkrankt ist
(65 Prozent), 59 Prozent haben
Angst vor einer Ansteckung in vol-
len Flughafenbussen oder -bahnen.
14 Prozent wollen ein Jahr war-
ten, bevor sie wieder in ein Flug-
zeug steigen, 36 Prozent sechs Mo-
nate. Zwei Drittel (66 Prozent)
gehen davon aus, nach der Pande-
mie seltener zu fliegen als vorher.

Angst vorm Fliegen

83 %

Reise exklusiv
AnzeigeAnzeige

Plätschernde Bächle in den Plätschernde Bächle in den 
Altstadtgassen, buntes Altstadtgassen, buntes Altstadtgassen, buntes 
Markttreiben rund um das Markttreiben rund um das 
Münster und badischer WeinMünster und badischer Wein-
genuss… ein sonniges Fleckgenuss… ein sonniges Fleckgenuss… ein sonniges Fleck-genuss… ein sonniges Fleck-genuss… ein sonniges Fleck
chen am Rande des Schwarzchen am Rande des Schwarzchen am Rande des Schwarz-
walds! Freiburg ist genau das, walds! Freiburg ist genau das, walds! Freiburg ist genau das, 
was jeder erwartet. Aber was jeder erwartet. Aber was jeder erwartet. Aber 
eben auch so viel mehr. eben auch so viel mehr. eben auch so viel mehr. 
Wo sonst kann man nach dem Wo sonst kann man nach dem Wo sonst kann man nach dem 
Stadtbummel die Füße bei eiStadtbummel die Füße bei eiStadtbummel die Füße bei ei-
nem Glas Wein im Bächle abnem Glas Wein im Bächle ab-
kühlen oder dem Trubel der kühlen oder dem Trubel der 
Stadt innerhalb weniger MinuStadt innerhalb weniger MinuStadt innerhalb weniger Minu-
ten entfliehen? Die Stadt bietet ten entfliehen? Die Stadt bietet ten entfliehen? Die Stadt bietet 
so viel mehr als ihre 900-jährige so viel mehr als ihre 900-jährige so viel mehr als ihre 900-jährige 
Stadtgeschichte: längst steht Stadtgeschichte: längst steht Stadtgeschichte: längst steht 
hier urbanes Street Food gehier urbanes Street Food ge-
nauso für badische Gastlichkeit nauso für badische Gastlichkeit 
wie die gute alte Weinstube und wie die gute alte Weinstube und wie die gute alte Weinstube und 
der Biergarten unter freiem der Biergarten unter freiem der Biergarten unter freiem 
Himmel. Hier kommt ein unbeHimmel. Hier kommt ein unbe-
schreibliches Lebensgefühl auf, schreibliches Lebensgefühl auf, schreibliches Lebensgefühl auf, 
das einfach erlebt werden muss!das einfach erlebt werden muss!das einfach erlebt werden muss!
Ein weiteres Plus: Freiburg ist Ein weiteres Plus: Freiburg ist 
nur einen Schritt von der Natur nur einen Schritt von der Natur 
entfernt und ermöglicht Ihnen entfernt und ermöglicht Ihnen entfernt und ermöglicht Ihnen 
eine Auszeit der besonderen eine Auszeit der besonderen eine Auszeit der besonderen 
Art. Hier lässt sich der klassische Art. Hier lässt sich der klassische Art. Hier lässt sich der klassische 
Stadtbummel durch die Altstadt Stadtbummel durch die Altstadt Stadtbummel durch die Altstadt 
perfekt mit Aktivitäten in der perfekt mit Aktivitäten in der 

Umgebung kombinieren. Frei-
burg ist eine der grünsten Städte 
Deutschlands und bietet Action 
im Freien wie auch Entspannung 
im Grünen: in stadtnahen Parks, 
auf dem Schlossberg mit Blick 
auf das Freiburger Münster, bei 
einer Radtour rund um Freiburg 
oder bei einer Wanderung im 
Schwarzwald. Wer es etwas ge-
mütlicher möchte, schwebt in 
wenigen Minuten mit Deutsch-
lands längster Umlaufseilbahn 
auf 1.284 Meter – und genießt 
vom Schauinsland einen um-
werfenden Blick auf die Stadt 
und die gesamte Rheinebene!
Wer braucht schon 40 Grad im 
Schatten? – Näher als die Kari-
bik: eine laue Sommernacht in 

#abnachFReibuRg

Ab in den Ab in den 
Süden!

inFoRmationen 
FREIBURG heißt Sie herzlich WILLKOMMEN! Genießen Sie die 
südländische Atmosphäre, lernen Sie nette Leute kennen und er-südländische Atmosphäre, lernen Sie nette Leute kennen und er-südländische Atmosphäre, lernen Sie nette Leute kennen und er
leben Sie die Stadt in vollen Zügen: Lassen Sie sich vom Freiburg-
Gefühl verzaubern! Wir freuen uns auf Sie: erleben Sie auch in 
diesem Sommer bei uns einen Urlaub im Süden und planen Sie 
jetzt Ihre Reise in Deutschlands südlichste Großstadt. Informatio-
nen zu Reiseangeboten, Attraktionen und Veranstaltungen finden 
Sie auf unserer Website – bei Fragen berät Sie unsere Tourist 
Information gerne:
Tourist Information Freiburg
Tel. +49 (0) 761/3881-880
info@visit.freiburg.de
visit.freiburg.de 

Freiburg! Mediterranes Feeling, 
Sommernächte mit Straßenmu-
sik, leckeres Eis an jeder Ecke 
und Abkühlung auf den Schwarz-
waldgipfeln oder an zahlrei-

chen Seen: warum in die Ferne chen Seen: warum in die Ferne chen Seen: warum in die Ferne 
schweifen, wenn das Ganze nur schweifen, wenn das Ganze nur schweifen, wenn das Ganze nur 
eine kurze Zugfahrt entfernt eine kurze Zugfahrt entfernt eine kurze Zugfahrt entfernt 
liegt? Also: ab in den Süden, ab liegt? Also: ab in den Süden, ab liegt? Also: ab in den Süden, ab 
nach Freiburg!

Freecall 0800/123 3232
MORADA STRANDHOTEL KÜHLUNGSBORN GmbH & Co. KG

Gehrenkamp 1 · 38550 Isenbüttel

7 × Übernachtung inkl. Halbpension, 1 × 
Welcomedrink, 1 × Stadtrundfahrt, WLAN, 
Nutzung Wellnessoase KÜBOMARE u. v. m.
Anreise: täglich nach Verfügbarkeit
01.08.–13.09.2020 p. P. ab € 883,–
13.09.–11.10.2020 p. P. ab € 783,–
11.10.–20.12.2020 p. P. ab € p. P. ab € 723,–

Mehr als Meer

5StStS erneFerienhausinPrerowaufdemDarß,
neu, sehr gute Lage, luxuriöse Ausstatata tung
zuvermieten.www.ferienvilla-prerow.de

Zweitwohnung Insel Föhr.
3 Zi. unter Reet 80 m², 2 Schlafz.,

2 Bäder, Gartrtr en /T/T/ errasse.

Vollst. ausgestattete FeWo. NR.

Ganzjzjz ährig zu verm. € 1.240,00 mtl. incl.

Tel. 0172 416 72 88

Das Marienbad GmbH & Co. KG · Familie Auer
86825 Bad Wörishofen · Eichwaldstr. 25 a

Telefon 0 82 47 / 39 5 - 0 · www.marienbad.de

das marienbad
bad wörishofen im allgäu

• 6 Nächte inkl. Auers Wohlfühl-HP
• Lebensfreudeprogramm

• 2 Kneipp-Wellness-Wechselgüsse
• 1 Kneipp-Schönheitsguss

• 1 Heublumenpackung
• 1 Kneippwaschung

ab € 810,– p.P. im DZ ohne Balkon

Buchbar vom 01.11. – 19.12.2020

Kneipp-Fanwochen
„ Zwei für Einen“

Ruhe und Nordseeluft, Insel Föhr, zwei ex-
cl. Ferienhäuser, Neubau, 2-5 Personen, 
Wyk-Boldixum, www.haus-groenland.de

Grerer etete stst iel, Ferienhaus, Oststs ftft riesland, 2-6Persrsr .,
wwwww wwww .friesenststs ern-grerer etete siel.de☎02104-35439

Keitum / Sylt / Watthaus
Ferienwohnungen unter Reet direkt am
Wattenmeer, ruhig, mit traumhaftem
Meeresblick, teilw. Kamin, exkl. Aus-
stattung, großer Garten zum Meer, di-
rekt v. Eigentümer, Preise und Termine
im Internet abrufbar. Hunde erlaubt.

Zu jeder Jahreszeit !
Tel. 0173 - 311 87 87

www.sylt-watthaus.de

Côte d’Azur Provence privat Fewo + Villa
www.myrivieraferien.deA´Cràpa Mangia

in idyllischer Natur liegt unsere historische 
Hofanlage mit 9 stilvollen FeWo für 2–8 Personen. 
Alle mit großzügiger Terrasse, Blick über’s Meer, auf 
die Amalfiküste und auf Capri.  Tel. 030 79403412

4 Tage und 3 Nächte 
– Schwarzwald tanken

3 Übernachtungen mit Frühstücksbuffet
3x4-Gänge-Abendmenü als Halbpension

1 Besuch des Baumwipfelpfads
Bei Anreise am So., Mo. bis Sa.

Bei Übernachtung im Einzelzimmer 
Bei Anreise am So., Mo. bis Sa.

Bei Übernachtung im Einzelzimmer 
Bei Anreise am So., Mo. bis Sa.

ab 299 € p. P. · ab 329 € p. P.
Bei Übernachtung im Doppelzimmer 

ab 299 € p. P. · ab 319 € p. P.
Bei Übernachtung in großzügiger Junior Suite 

ab 329 € p. P. · ab 349 € p. P. 
Und wenn Sie Ihre Pause vom Alltag noch 
verlängern möchten, können Sie zu diesen 

Angeboten Verlängerungstage hinzubuchen: 
siehe Preisblatt Zimmerpreise Sonderangebot! 

Begrenzte Verfügbarkeit.
Telefon 07081 / 9248-0

www.wellnesshotel-rothfuss.de

Hotel Restaurant Fährhaus
Dorfstraße 42 • 26553 Neßmersiel

Tel.: 04933/3 03 • Inh. Maximilian Eberleh
www.faehrhaus-nessmersiel.de

...auch Zimmer mit Balkon + Inselblick.

August: .............. ab EUR 731,00
Sept. / Okt.: ....... ab EUR 665,00

7 Übernachtungen für 2 Personen
im Doppelzimmer inkl. Frühstück 
mit DU / WC / Fön / Radio / Safe / TV / WLAN

FÄHRHAUS NESSMERSIEL
Kleines familiär geführtes Ferienhotel direkt 
am Deich. Ausgezeichnet mit 2 Feinschmecker-

punkten und BIB Gourmand vom Michelin.

SOMMER- / HERBSTZEIT

AM DEICH

SOMMER- / HERBSTZEIT

AM DEICH

Teneriffa Nord – Puerto de la Cruz

sarahhoffmann@hotmail.com
Tel. 0034 670 565 927

Moderne, luxuriöse Stadtvilla in 
ruhiger Lage mit atemberaubendem 
Panorama-Meerblick. Trop. Garten, 

beheizter Pool, Gartenhaus mit Grill, 
Sat-TV, Internet, 3 SZ, 3 BD. 

Alleinbenutzung, stornierbar. 
Max 5 Pers. Ab 2.100 €/Woche.

OSTSEE

OSTSEE

REISEN INLAND

BAYERN

SYLT

ExklusivEHotels

FRANKREICHITALIEN

NORDSEE

FERIENHÄUSER /-WOHNUNGEN 
 INLAND

NORDSEE

FERIENHÄUSER /-WOHNUNGEN AUSLAND

KANAREN

Kontakt und Beratung für 
Anzeigen im Reisemarkt 

Welt AM soNNtAG/DIe Welt
Telefon: 030/25 91-7 42 22
Telefax: 030/25 91-3 58 17eine echte 

Sehenswürdigkeit:
unser Reisemarkt.

www.sos-kinderdoerfer.de

Tel.: 0800/50 30 300 (gebührenfrei)
IBAN DE22 4306 0967 2222 2000 00
BIC GENO DE M1 GLS 20
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„Jedem Anfang 
wohnt ein  wohnt ein  
Zauber inne.“
Hermann Hesse

Anfang des Jahres ging der welt-
größte Kreuzfahrtverband CLIA
(Cruise Lines International Asso-
ciation) für 2020 noch von re-
kordverdächtigen 32 Millionen
Kreuzfahrttouristen auf den
Weltmeeren aus. Jetzt liegen die
meisten der über 270 Kreuzfahrt-
schiffe weltweit still, nur wenige
Reedereien wie Aida, TUI Cruises
oder Hurtigruten haben den Be-
trieb bereits wieder aufgenom-
men – aber nur mit wenigen
Schiffen, mit reduzierter Passa-
gierzahl und ohne Zwischenstopp
und Landgang in Häfen. Die Welt-
tourismusorganisation rechnet
bis Jahresende mit maximal sechs
bis zwölf Millionen Kreuzfahrern
weltweit. 

Kreuzfahrtboom 
jäh beendet

�� Mio.�� Mio.�� Mio.�� Mio.�� Mio.�� Mio.

�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.�–�� Mio.

REALITÄT

PROGNOSE

weniger Touristen wurden im Mai
2020 in Deutschland gezählt, ver-
glichen mit Mai 2019. Besonders
krass war der Rückgang, den das
Statistische Bundesamt bei aus-
ländischen Gästen zählte: minus
95 Prozent auf gerade mal 176.465.
Von den Bundesländern waren
Berlin mit minus 90,5 Prozent
Gästeübernachtungen im Mai 2020
und Hamburg mit minus 86,5 Pro-
zent am stärksten betroffen. Am
besten schnitt Schleswig-Holstein
ab: Hier lag das Minus „nur“ bei
54,2 Prozent.

Starkes Tourismusminus
in Deutschland

81 %

ANZEIGE
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Reise exklusiv
AnzeigeAnzeige

Plätschernde Bächle in den Plätschernde Bächle in den 
Altstadtgassen, buntes Altstadtgassen, buntes Altstadtgassen, buntes 
Markttreiben rund um das Markttreiben rund um das 
Münster und badischer WeinMünster und badischer Wein-
genuss… ein sonniges Fleckgenuss… ein sonniges Fleckgenuss… ein sonniges Fleck-genuss… ein sonniges Fleck-genuss… ein sonniges Fleck
chen am Rande des Schwarzchen am Rande des Schwarzchen am Rande des Schwarz-
walds! Freiburg ist genau das, walds! Freiburg ist genau das, walds! Freiburg ist genau das, 
was jeder erwartet. Aber was jeder erwartet. Aber was jeder erwartet. Aber 
eben auch so viel mehr. eben auch so viel mehr. eben auch so viel mehr. 
Wo sonst kann man nach dem Wo sonst kann man nach dem Wo sonst kann man nach dem 
Stadtbummel die Füße bei eiStadtbummel die Füße bei eiStadtbummel die Füße bei ei-
nem Glas Wein im Bächle abnem Glas Wein im Bächle ab-
kühlen oder dem Trubel der kühlen oder dem Trubel der 
Stadt innerhalb weniger MinuStadt innerhalb weniger MinuStadt innerhalb weniger Minu-
ten entfliehen? Die Stadt bietet ten entfliehen? Die Stadt bietet ten entfliehen? Die Stadt bietet 
so viel mehr als ihre 900-jährige so viel mehr als ihre 900-jährige so viel mehr als ihre 900-jährige 
Stadtgeschichte: längst steht Stadtgeschichte: längst steht Stadtgeschichte: längst steht 
hier urbanes Street Food gehier urbanes Street Food ge-
nauso für badische Gastlichkeit nauso für badische Gastlichkeit 
wie die gute alte Weinstube und wie die gute alte Weinstube und wie die gute alte Weinstube und 
der Biergarten unter freiem der Biergarten unter freiem der Biergarten unter freiem 
Himmel. Hier kommt ein unbeHimmel. Hier kommt ein unbe-
schreibliches Lebensgefühl auf, schreibliches Lebensgefühl auf, schreibliches Lebensgefühl auf, 
das einfach erlebt werden muss!das einfach erlebt werden muss!das einfach erlebt werden muss!
Ein weiteres Plus: Freiburg ist Ein weiteres Plus: Freiburg ist 
nur einen Schritt von der Natur nur einen Schritt von der Natur 
entfernt und ermöglicht Ihnen entfernt und ermöglicht Ihnen entfernt und ermöglicht Ihnen 
eine Auszeit der besonderen eine Auszeit der besonderen eine Auszeit der besonderen 
Art. Hier lässt sich der klassische Art. Hier lässt sich der klassische Art. Hier lässt sich der klassische 
Stadtbummel durch die Altstadt Stadtbummel durch die Altstadt Stadtbummel durch die Altstadt 
perfekt mit Aktivitäten in der perfekt mit Aktivitäten in der 

Umgebung kombinieren. Frei-
burg ist eine der grünsten Städte 
Deutschlands und bietet Action 
im Freien wie auch Entspannung 
im Grünen: in stadtnahen Parks, 
auf dem Schlossberg mit Blick 
auf das Freiburger Münster, bei 
einer Radtour rund um Freiburg 
oder bei einer Wanderung im 
Schwarzwald. Wer es etwas ge-
mütlicher möchte, schwebt in 
wenigen Minuten mit Deutsch-
lands längster Umlaufseilbahn 
auf 1.284 Meter – und genießt 
vom Schauinsland einen um-
werfenden Blick auf die Stadt 
und die gesamte Rheinebene!
Wer braucht schon 40 Grad im 
Schatten? – Näher als die Kari-
bik: eine laue Sommernacht in 

#abnachFReibuRg

Ab in den Ab in den 
Süden!

inFoRmationen 
FREIBURG heißt Sie herzlich WILLKOMMEN! Genießen Sie die 
südländische Atmosphäre, lernen Sie nette Leute kennen und er-südländische Atmosphäre, lernen Sie nette Leute kennen und er-südländische Atmosphäre, lernen Sie nette Leute kennen und er
leben Sie die Stadt in vollen Zügen: Lassen Sie sich vom Freiburg-
Gefühl verzaubern! Wir freuen uns auf Sie: erleben Sie auch in 
diesem Sommer bei uns einen Urlaub im Süden und planen Sie 
jetzt Ihre Reise in Deutschlands südlichste Großstadt. Informatio-
nen zu Reiseangeboten, Attraktionen und Veranstaltungen finden 
Sie auf unserer Website – bei Fragen berät Sie unsere Tourist 
Information gerne:
Tourist Information Freiburg
Tel. +49 (0) 761/3881-880
info@visit.freiburg.de
visit.freiburg.de 

Freiburg! Mediterranes Feeling, 
Sommernächte mit Straßenmu-
sik, leckeres Eis an jeder Ecke 
und Abkühlung auf den Schwarz-
waldgipfeln oder an zahlrei-

chen Seen: warum in die Ferne chen Seen: warum in die Ferne chen Seen: warum in die Ferne 
schweifen, wenn das Ganze nur schweifen, wenn das Ganze nur schweifen, wenn das Ganze nur 
eine kurze Zugfahrt entfernt eine kurze Zugfahrt entfernt eine kurze Zugfahrt entfernt 
liegt? Also: ab in den Süden, ab liegt? Also: ab in den Süden, ab liegt? Also: ab in den Süden, ab 
nach Freiburg!

Freecall 0800/123 3232
MORADA STRANDHOTEL KÜHLUNGSBORN GmbH & Co. KG

Gehrenkamp 1 · 38550 Isenbüttel

7 × Übernachtung inkl. Halbpension, 1 × 
Welcomedrink, 1 × Stadtrundfahrt, WLAN, 
Nutzung Wellnessoase KÜBOMARE u. v. m.
Anreise: täglich nach Verfügbarkeit
01.08.–13.09.2020 p. P. ab € 883,–
13.09.–11.10.2020 p. P. ab € 783,–
11.10.–20.12.2020 p. P. ab € p. P. ab € 723,–

Mehr als Meer

5StStS erneFerienhausinPrerowaufdemDarß,
neu, sehr gute Lage, luxuriöse Ausstatata tung
zuvermieten.www.ferienvilla-prerow.de

Zweitwohnung Insel Föhr.
3 Zi. unter Reet 80 m², 2 Schlafz.,

2 Bäder, Gartrtr en /T/T/ errasse.

Vollst. ausgestattete FeWo. NR.

Ganzjzjz ährig zu verm. € 1.240,00 mtl. incl.

Tel. 0172 416 72 88

Das Marienbad GmbH & Co. KG · Familie Auer
86825 Bad Wörishofen · Eichwaldstr. 25 a

Telefon 0 82 47 / 39 5 - 0 · www.marienbad.de

das marienbad
bad wörishofen im allgäu

• 6 Nächte inkl. Auers Wohlfühl-HP
• Lebensfreudeprogramm

• 2 Kneipp-Wellness-Wechselgüsse
• 1 Kneipp-Schönheitsguss

• 1 Heublumenpackung
• 1 Kneippwaschung

ab € 810,– p.P. im DZ ohne Balkon

Buchbar vom 01.11. – 19.12.2020

Kneipp-Fanwochen
„ Zwei für Einen“

Ruhe und Nordseeluft, Insel Föhr, zwei ex-
cl. Ferienhäuser, Neubau, 2-5 Personen, 
Wyk-Boldixum, www.haus-groenland.de

Grerer etete stst iel, Ferienhaus, Oststs ftft riesland, 2-6Persrsr .,
wwwww wwww .friesenststs ern-grerer etete siel.de☎02104-35439

Keitum / Sylt / Watthaus
Ferienwohnungen unter Reet direkt am
Wattenmeer, ruhig, mit traumhaftem
Meeresblick, teilw. Kamin, exkl. Aus-
stattung, großer Garten zum Meer, di-
rekt v. Eigentümer, Preise und Termine
im Internet abrufbar. Hunde erlaubt.

Zu jeder Jahreszeit !
Tel. 0173 - 311 87 87

www.sylt-watthaus.de

Côte d’Azur Provence privat Fewo + Villa
www.myrivieraferien.deA´Cràpa Mangia

in idyllischer Natur liegt unsere historische 
Hofanlage mit 9 stilvollen FeWo für 2–8 Personen. 
Alle mit großzügiger Terrasse, Blick über’s Meer, auf 
die Amalfiküste und auf Capri.  Tel. 030 79403412

4 Tage und 3 Nächte 
– Schwarzwald tanken

3 Übernachtungen mit Frühstücksbuffet
3x4-Gänge-Abendmenü als Halbpension

1 Besuch des Baumwipfelpfads
Bei Anreise am So., Mo. bis Sa.

Bei Übernachtung im Einzelzimmer 
Bei Anreise am So., Mo. bis Sa.

Bei Übernachtung im Einzelzimmer 
Bei Anreise am So., Mo. bis Sa.

ab 299 € p. P. · ab 329 € p. P.
Bei Übernachtung im Doppelzimmer 

ab 299 € p. P. · ab 319 € p. P.
Bei Übernachtung in großzügiger Junior Suite 

ab 329 € p. P. · ab 349 € p. P. 
Und wenn Sie Ihre Pause vom Alltag noch 
verlängern möchten, können Sie zu diesen 

Angeboten Verlängerungstage hinzubuchen: 
siehe Preisblatt Zimmerpreise Sonderangebot! 

Begrenzte Verfügbarkeit.
Telefon 07081 / 9248-0

www.wellnesshotel-rothfuss.de

Hotel Restaurant Fährhaus
Dorfstraße 42 • 26553 Neßmersiel

Tel.: 0 49 33 /3 03 • Inh. Maximilian Eberleh
www.faehrhaus-nessmersiel.de

...auch Zimmer mit Balkon + Inselblick.

August: .............. ab EUR 731,00
Sept. / Okt.: ....... ab EUR 665,00

7 Übernachtungen für 2 Personen
im Doppelzimmer inkl. Frühstück 
mit DU / WC / Fön / Radio / Safe / TV / WLAN

FÄHRHAUS NESSMERSIEL
Kleines familiär geführtes Ferienhotel direkt 
am Deich. Ausgezeichnet mit 2 Feinschmecker-

punkten und BIB Gourmand vom Michelin.

SOMMER- / HERBSTZEIT

AM DEICH

SOMMER- / HERBSTZEIT

AM DEICH

Teneriffa Nord – Puerto de la Cruz

sarahhoffmann@hotmail.com
Tel. 0034 670 565 927

Moderne, luxuriöse Stadtvilla in 
ruhiger Lage mit atemberaubendem 
Panorama-Meerblick. Trop. Garten, 

beheizter Pool, Gartenhaus mit Grill, 
Sat-TV, Internet, 3 SZ, 3 BD. 

Alleinbenutzung, stornierbar. 
Max 5 Pers. Ab 2.100 €/Woche.

OSTSEE

OSTSEE

REISEN INLAND

BAYERN

SYLT

ExklusivEHotels

FRANKREICHITALIEN

NORDSEE

FERIENHÄUSER /-WOHNUNGEN 
 INLAND

NORDSEE

FERIENHÄUSER /-WOHNUNGEN AUSLAND

KANAREN

Kontakt und Beratung für 
Anzeigen im Reisemarkt 

Welt AM soNNtAG/DIe Welt
Telefon: 030/25 91-7 42 22
Telefax: 030/25 91-3 58 17eine echte 

Sehenswürdigkeit:
unser Reisemarkt.

www.sos-kinderdoerfer.de

Tel.: 0800/50 30 300 (gebührenfrei)
IBAN DE22 4306 0967 2222 2000 00
BIC GENO DE M1 GLS 20
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„Jedem Anfang 
wohnt ein  wohnt ein  
Zauber inne.“
Hermann Hesse

K
amerun hat die Postleitzahl
17192, gehört zu Waren am
Ufer der Müritz und liegt in
Mecklenburg-Vorpommern.
Von Cottbus aus gesehen ist

„Afrika“ also recht nahe. Was umso ku-
rioser ist, als die Stadt im Osten Bran-
denburgs für ihr Klein-Ägypten be-
rühmt ist, konkret: für den mit Pyrami-
dennachbauten geschmückten Fürst-
Pückler-Park Branitz. Ein landschaftli-
ches Kleinod, dessen Ursprünge kaum
200 Jahre zurück liegen.

VON JOCHEN MÜSSIG

1850 schrieb Hermann Fürst von
Pückler-Muskau in einem Brief an seine
Frau, Fürstin Lucie, er wünsche doch
sehr, in einer Pyramide inmitten eines
Sees begraben zu werden. „Er war Wel-
tenbummler, Afrikareisender, galt als
Exzentriker, Frauenheld und Angeber“,
sagt Simone Neuhäuser, Kustodin der
Stiftung Fürst-Pückler-Museum Park
und Schloss Branitz. Um einer Lieb-
schaft zu imponieren, fuhr er schon mal
mit einem Hirschgespann zum „Café
Kranzler“ in Berlin. Wer sich eingehen-
der mit Fürst Pückler beschäftigt, wird
sich hier und da vielleicht an König Lud-
wig II. erinnert fühlen – nicht zuletzt
seiner Amouren wegen. Von einer Afri-
kareise brachte der exaltierte Adelige
sogar mal eine Schwarze als Geliebte
mit, erstanden auf dem Sklavenmarkt
von Karthum. 

1838 bis 1840 war er in Ägypten, be-
suchte zahllose Pyramiden, darunter
Gizeh und Sakkara. Doch anders als die
Ägypter ließ Pückler seine Pyramiden
nicht aus Stein errichten, sondern aus
Erde aufschütten. Er war der Auffas-
sung, Steinpyramiden seien vergäng-
lich. Selbstbewusst – manche sagen
auch: selbstherrlich – wies er seine Un-
tertanen 1856 an, zwei Erdpyramiden zu
errichten, „denn sie sind für die Ewig-
keit“. Was allerdings die Pyramiden-
form angeht, ließ sich der deutsche
Fürst durchaus von den alten Ägyptern
inspirieren; die Stufenpyramide des Kö-
nigs Djoser in Sakkara etwa war Vorbild

für die zwischen 1860 und 1863 errichte-
te Landpyramide im Branitzer Park.
Und das ägyptische Gräberfeld von Gi-
zeh unweit des Nils wiederum soll
Pückler zum Bau der Seepyramide ange-
regt haben. 

„Die Pharaonen wurden ja mumifi-
ziert“, sagt der Kahnfahrer in genau
dem Moment, als er an Pücklers Grab-
pyramide vorbei stakt. Mit einer der re-
gelmäßig angebotenen Kahnpartien
kommt man der Seepyramide am nächs-
ten – was wie eine Analogie zu den Boo-
ten von Pharao Cheops, dem Erbauer
von Gizeh, anmutet. Wissenschaftler
vermuten, Cheops sollte
auch im Jenseits mobil
sein. Dergleichen jedoch
war dem Fürsten weniger
wichtig; er legte vielmehr
Wert darauf, als Leich-
nam nicht von Würmern
zerfressen zu werden.
„Also befahl er die chemi-
sche Konservierung sei-
nes Körpers. Nach seinem
Tod 1871 wurde das Herz
entnommen, der Leich-
nam in ein mit Ätznatron
getränktes Tuch gewi-
ckelt und in einen Metall-
sarg gelegt.“

Den Gästen an Bord ist
ihr Ekel ob der geschil-
derten Prozedur anzusehen. Der Fürst
hingegen habe „sein Vorhaben schlicht
standesgerecht“ empfunden, ist sich
Kustodin Neuhäuser sicher: „Ein Fürst
war schließlich kein herkömmlicher
Adeliger, wenngleich auch kein Pharao.“ 

Seit dem 18. Jahrhundert habe es im-
mer wieder Pyramidenbeerdigungen in
Deutschland gegeben, „meistens von
Männern, die keine Nachkommen hat-
ten“, sagt die promovierte Kunsthistori-
kerin. Prinz Heinrich von Preußen und
seine Grabpyramide im Park von
Schloss Rheinsberg sei ein gutes Bei-
spiel für den damaligen Trend.

Pücklers Erdpyramide aber überragt
alle, zumindest in Deutschland. Im Ver-
gleich zur heute immerhin noch 139 Me-
ter hohen Cheops-Pyramide in Gizeh ist

das Branitzer Bauwerk mit seinen ur-
sprünglich 13,50 Metern zwar klein,
doch gegenüber den anderen deutschen
Steinpyramidengräbern ein Riese. Heu-
te liegt die Höhe wegen Erosion noch
bei zwölf Metern. Das Außergewöhnli-
che aber war: Ein Grab in einer Erdpyra-
mide war damals weltweit einmalig. 

Zunächst allerdings wurde Fürst
Pücklers Frau Lucie auf dem Branitzer
Dorffriedhof beerdigt und erst nach
dem Tode des Fürsten 1871 fand sie ihre
letzte Ruhe im Tumulus, wie Pückler
die Erdpyramide mit ihren ursprünglich
zwölf Stufen genannt hatte. Die Stufen

erodierten mit der Zeit,
doch „in diesem Sommer
wollen wir die Stufen
wieder einziehen“, sagt
Simone Neuhäuser im
Namen der Stiftung; der
gehört der 1846 angelegte
englische Landschafts-
garten.

Pückler bezeichnete
den Branitzer Park als
sein Meisterwerk: „Wer
in meinen Park schaut,
schaut in meine Seele.“
Wer dem Fürsten bei sei-
ner „Innenschau“ noch
etwas näher kommen
möchte – das Museum im
Schloss des Branitzer

Parks gibt Einblicke in das Leben des
extravaganten Landesherrn, nach dem
auch das berühmte Fürst-Pückler-Eis
benannt wurde. Der Königlich-Preußi-
sche Hofkoch Louis Ferdinand Jungius
hatte es erfunden und Pückler gewid-
met. Halbgefrorenes mit Schokolade-,
Vanille- und Erdbeergeschmack in drei
Schichten. 

Der 600 Hektar große Park soll nun
auf die Vorschlagsliste für neue Welt-
kulturerbestätten der Menschheit kom-
men. Zu Recht, das mäandernde Netz
aus Wegen, Wasserläufen und Seen, die
Baumkompositionen und sanften Hügel
machen den Branitzer Park zu einem
fein modellierten, bis ins letzte Detail
durchdachtes Gartendenkmal von in-
ternationalem Rang.

Teil 3

Weltreise
durch

Deutschland

ANZEIGE

Pyramide im See
Ein exzentrischer Fürst mit einem Faible für Afrika und das alte Ägypten
bescherte den Brandenburgern ein besonderes landschaftliches Kleinod –
den Fürst-Pückler-Park Branitz. Wegen ihrer Einzigartigkeit könnten es
die deutschen Grabhügel sogar auf die Welterbeliste schaffen

Die Seepyramide birgt den konservierten Leichnam von Hermann Fürst von Pückler-Muskau (1785-1871) 
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Anreise Cottbus hat für die Besucher
der weitläufigen Parklandschaft die
„Pücklerlinie“ (Buslinie 10 des re-
gionalen Verkehrsunternehmens
Cottbusverkehr) eingerichtet. Sie
pendelt im Stundentakt zwischen
dem Hauptbahnhof und dem Park

Branitz. Rund 40 Kilometer südlich
von Cottbus gibt es mit dem „Fürst-
Pückler-Park Bad Muskau“ ein zwei-
tes landschaftliches Kleinod. 

Unterkunft Das „Cavalierhaus“ im
Park birgt neben einem Restaurant

drei Gästezimmer, Übernachtung ab
100 Euro; https://cavalierhaus-bra-
nitz.de. Das Café „Goldene Ananas“
in der Orangerie hat das berühmte
Fürst-Pückler-Eis auf der Karte.

Auskunft www.pueckler-museum.de

Tipps und Informationen

© WELTN24 GmbH. Alle Rechte vorbehalten - Jede Veröffentlichung und nicht-private Nutzung exclusiv über https://www.axelspringer-syndication.de/angebot/lizenzierung

Beispiele für Anzeigen & Advertorials
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Performance im
Detail

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

ANZEIGEN
Fachzeitschriften

Anzeigen & Advertorials in folgenden 
Fachzeitschriften:

• Eltern family
• GEO Saison
• GEO Saison Extra „Travel & Taste“
• DAV Panorama
• essen & trinken
• Globetrotter Magazin
• 4 Seasons Schweiz
• Beilage in Brigitte „Endlich Urlaub“
• Lust auf Regio

Anzahl Anzeigen:  12
Gesamtaufl age:  1.746.498
Kontaktchancen:  7,22 Mio.

Beispiele für Anzeigen & Advertorials
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Performance im
Detail

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

POSTKARTENAUSLAGE

Auslage von 292.000 Postkarten (2 Motive)
an 3.650 Stellen in ganz Deutschland:

• Hamburg
• NRW
• Hessen
• Rheinland-Pfalz
• Saarland
• Berlin/Potsdam
• Nürnberg + Umland

Druck von 20.000 Postkarten zur Verteilung 
in Freiburg und durch touristische Dienst-
leister.

Gesamtzahl Postkarten:  312.000

Beispiele für Postkartenauslage
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Performance im
Detail

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

GIVE-AWAYS: SAMENTÜTCHEN

Verteilung von ca. 10.000 Samentütchen 
an touristische Dienstleister zur Weitergabe 
an Gäste.

Inhalt: Sommerblumen-Samen

18



Einbindung touristischer
Dienstleister

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG

Einbindung und Bewerbung von 
Arrangements folgender Partner:
• Dorint An den Thermen Freiburg
• Hotel Oberkirch
• Hotel Hirschen in Lehen

Angebot von Partner für Social Media 
Gewinnspiele und zur Weitergabe an 
Infl uencer:
• Cage Quest
• Frexit
• Betty BBQ Stadtführungen
• BrauErlebnis der Brauerei Ganter
• Fun Strand Minigolf

Nutzung der Layouts durch das Modehaus 
Kaiser in folgenden Medien:
• Website
• Newsletter
• Schaufenster

Zusammenarbeit mit 
touristischen Dienstleistern

Einbindung der Arrangements auf der Landingpage www.visit.freiburg.de/abnachfreiburg

Beispiele für GewinnspielePräsentation durch das Modehaus Kaiser 19



Gesamtimpressionen 
nach Themen

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG
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STADTERLEBNIS
• Motive: Meeresrauschen, 

Meer, 40°, Walk of Fame, 
Wolkenkratzer, Queer

• Gestreut über alle Kanäle 
hinweg

Impressionen: 32,648 Mio.

NATUR & AKTIV
• Motive: Strand, Himalaya, 

Jetski
• Gestreut über Social Media, 

Google Ads, Online Banner, 
Anzeigen in Fachzeitschriften, 
Postkarten

Impressionen: 3,241 Mio.

SHOPPING
• Motiv: Boulevards
• Gestreut über Social Media, 

Google Ads, Online Banner, 
Außenwerbung CH, Postkarten

Impressionen: 20,389 Mio.

KULINARIK
• Motiv: Vino
• Gestreut über Social Media, 

Google Ads, Online Banner, 
Anzeigen Fachzeitschriften

Impressionen: 4,111 Mio.

FAMILIE
• Motiv: Kreuzfahrt
• Gestreut über Social Media, 

Google Ads, Online Banner, 
Infl uencer, Anzeigen Fachzeit-
schriften

Impressionen: 10,167 Mio.

Inhaltlicher Fokus beim Thema 
„Stadterlebnis“ lag auf der Verbindung 

Stadt+Natur und Entschleunigung



Impressionen nach 
Kosten und Kanälen

KAMPAGNEN-REPORTING | AB NACH FREIBURG
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ZUSAMMENSPIEL DER 
KOMMUNIKATIONSKANÄLE

WEBSITE MIT 
LANDINGPAGE

www.visit.freiburg.de/
abnachfreiburg

SOCIAL MEDIA
Facebook & Instagram

@visit.freiburg

Pro 1.000 Impr. 8,43 €

INFLUENCER
zum Thema 

Familie

Pro 1.000 Impr. 58,80 €

GOOGLE 
ADS 

DISPLAY

Pro 1.000 Impressionen: 0,27 € 

ONLINE BANNER
Native Ads,

Pinterest, Queer

Pro 1.000 Impr. 3,93 €

AUSSEN-
WERBUNG
Deutschland

Pro 1.000 Impressionen: 2,91 € 

AUSSEN-
WERBUNG

Schweiz

Pro 1.000 Impressionen: 2,07 € POSTKARTEN
Pro 1.000 Impr. 63,83 €

SAMEN-
TÜTCHEN

Pro 1.000 Impr. 310,92 €

ERLÄUTERUNG:
• Größe der Bubble entspricht dem 

Anteil an den Gesamtimpressionen 
(je größer, desto besser)

• Farbe entspricht den Kosten pro Im-
pressionen (je dunkler desto besser)

ANZEIGEN
Fachzeitschriften

Pro 1.000 Impressionen: 4,41 €

ANZEIGEN
Tageszeitungen

Pro 1.000 Impressionen: 2,23 €

URLAUBSPIRATEN

Pro 1.000 Impr:
11,01€

Interaktionen: 5.393

Interaktionen: 65.771 Interaktionen: 21.500

Pro 1.000 Impr. 8,43 €

Interaktionen: 37.979

Interaktionen: 3.615
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BEKANNTHEIT

Gemessen durch Impressionen & Kontaktchancen: 
71.649.580 im Rahmen der Restart-Kampagne

IMAGE

Gemessen durch Art der Interaktion, bspw. positive Kommentare auf Social 
Media Posts, Verlinkungen anderer Accounts, Rückmeldungen gegenüber 

touristischen Partnern

KAUFBEREITSCHAFT

Gemessen durch Interaktionen, Klick auf Ange-
bote der Partner, Teilnahme an Gewinnspielen: 
139.435 im Rahmen der Restart-Kampagne

KAUF

Gemessen durch Buchungen oder Umsatz der 
touristischen Partner.

LOYALITÄT

Gemessen durch wiederkehrende Besucher.

FAZIT:
Im Rahmen der Restart-Kam-
pagne konnte die Bekannt-
heit Freiburgs gesteigert, ein 
positives Image belegt und 

eine Kaufbereitschaft erzeugt 
werden.

Um letztendlich einen Kauf 
sowie eine daraus resultie-

rende Loyalität zu erzeugen, 
müssen weitere Maßnahmen 

ergriffen werden, die im 
Gegensatz zu einer Werbe-
kampagne auch auf diese 

Stufen des Funnels einzahlen.
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12 VERSCHIEDENE KANÄLE
mit 12 verschiedenen Motiven

71.649.580 IMPRESSIONEN
über alle Kanäle hinweg

22.806.728 IMPRESSIONEN
über alle Online-Kanäle

28.996.852 IMPRESSIONEN
im Bereich Außenwerbung

19.524.000 IMPRESSIONEN
in Fachzeitschriften und Zeitungen

139.415 INTERAKTIONEN
über alle Online-Kanäle hinweg

37.979 INTERAKTIONEN
über Social Media

71.146 INTERAKTIONEN
über Google Ads, Pinterest, Queer, 
Online-Banner

3.615 INTERAKTIONEN
durch Infl uencer


